
ESPECIAL

Los constantes cambios

en los hfibitos y las

preferencias de los

consumidores han llevado

al sector de los medios

de pago al centro de una

vor,4gine de novedades

orientadas a meiorar la

experiencia de compra

y reducir las fricciones

que puedan surgir en el

momento del pago. Los

acuerdos empresariales,

las operaciones de compra

y los lanzamientos se

suceden en un mercado

en el que quedarse parado

puede pasar factura. En

paralelo, la moneda digital

comienza a asomarse a

un horizonte m,~s a medio

plazo que a largo, como

manifiesta el hecho de que

el BCE ya estO trabaiando

en el diseflo del euro

digital.

Medios de
Pago Online
Cambios a velocidad
de vOrtigo

EVA CASAD 0
eva casado@a[]marke~ es

E
[ sector de medios
de pago online se
encuentra inmerso en
una vor~gine de cambios
marcada tanto pot [a

propia evo[uci6n de los h~bitos de
consumo como pot [a necesidad
de adaptarse a [as condiciones

regu[atorias. La ace[eraci6n de
los supermercados online supone
constantes novedades que no parecen
tenet fin, orientadas a mantener a
los c[ientes y captar nuevos. Este
desarro[[o, no obstante, no es 6bite
para que [as cadenas continOen
adaptando sus estab[ecimientos
fisicos a [as demandas de[ un
consumidor cada vez m~s digitaUzado.
La aparici6n de [os supermercados
sin cajas, que previsib[emente se iron

incrementando en e[ futuro, arnp[ia
[as oportunidades para [as compafiias
especiaUzadas en medios de pago.

En [a distribuci6n aUmentaria,
pago con tarjeta sigue siendo e[ m~s
habitual si bien van incorpor~ndose
nuevas posibiUdades. En opini6n de
Gonza[o Saenz,director de ventas de
Square en Espafia,
m~todos de pago "a[ final depende
de[ tipo de estab[ecimiento y de
productos que ofer~e; en tiendas de
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venta de productos no perecederos
una opci6n de BNPL [sisterna de pago
apLazadoI puede encaiar, rnientras que
Las grandes superficies, en La rnayoria
de Los casos, todavia no han dado eL
paso a ofrecer opciones corno PayPaL
o Bizurn~ De hecho, entre Las diez
prirneras distribuidoras nacionaLes
pot saLa de venta (sin contar con ALdi,
que no dispone de tienda onLine),tan
soLo Carrefour, DIA, EL Corte IngLes y
ALcarnpo ofrecen PayPaL En cuanto a
Bizurn, eL 6Ltirno en incorporar esta
opci6n ha sido LidL, con Lo que se
surna a Mercadona, EL Corte IngLes y
DIA. La cadena aLernana es, asirnisrno,
La 6nica que inctuye una cartera
digitaL (GoogLe Pay) y pago apLazado
a tray,s de ApLazarne, sin necesidad
de tarjeta propia deL estabLecirniento,
corno ofrecen en La cornpetencia. Las
opciones de BNPL est~n en auge en
otros tipos de retaiLers, aLentados pot
La crisis econ6rnica, aunque no est~n
exentos de traspiEs. En este sentido,
Ctearpay ha cesado actividad en
Espa~a, Francia e ItaLia el 3 de jutio.

Sinergias para crecer

Dentro deL sector de medios de pago,
Las principaLes operadoras tratan de
rnejorar sus posiciones en un rnercado
aLtarnente cornpetitivo que, dada su
r~pida evoLuci6n, contin6a atrayendo
nuevos actores que dan una nueva
vueLta de tuerca a La oferta. Las
estrategias para Lograr taLes objetivos
incLuyen tanto La innovaci6n corno eL
crecirniento inorg~nico a tray,s de
adquisiciones que perrnitan sinergias.
Entre Las ernpresas rn~s activas
en este ~JLtirno sentido destacan
Mangopay, Sipay PLus y WorLdLine,
que ban protagonizado diversas
operaciones de cornpra.

Mangopay ha puesto eL foco en
Los ~Ltirnos rneses en arnpLiar su
oferta de soLuciones de pago y sus
servicios a tray,s de adquisiciones y
acuerdos.Asi, antes de finaLizar 2022,
se hizo con Nethone, especiaLizada
en detecci6n y prevenci6n de fraudes
pot inteLigencia artificiaL, con eL fin
de desarroLLar soLuciones antifraude
para Los rnarketpLaces.Ya este a~o,
ha adquirido La fintech dubLinesa de
instrurnentaci6n de pagos WhenThen,
para irnpuLsar sus capacidades de
pay-in. Con esta transacci6n, La
cornpa~ia refuerza La aceptaci6n de
pagos y autornatiza Las operaciones.
Pot 6Ltirno, La cornpa~ia ha cerrado
un acuerdo de coLaboraci6n con
PayPaL para ofrecer soLuciones atas
necesidades de Los marketpLaces.
Mediante La coLaboraci6n, definida
a Largo pLazo, arnbas ernpresas se
encargar~n de redefinir La experiencia
de pago rnediante integraciones
flexibLes y sin fisuras. Con estos
rnovirnientos, Mangopay arnpLia su
oferta, que, seg~n se~aLa NicoLas
Fourni~, director generaL para
Espa~a y PortugaL de La cornpa~ia,
ya cuenta con "hasta :~5 rn~todos
de pago diferentes integrados en

nuestra soLuci6n~Adern~s, considera
fundamentaL reforzar La seguridad de
Las transacciones, aLgo que, g racias
a Las 6Ltirnas norrnativas deL sector

(corno La directiva europea PSD2),
"han hecho de Los pagos onLine
un entorno rnucho rn~s seguro y
confiabLe para eL usuario finaL~ En
su opini6n,"fornentar un entorno
propicio para La innovaci6n y La Libre
cornpetencia, que a su vez sea capaz
de generar una rnejor experiencia
de usuario, es fundamentaL para La
continua evoLuci6n deL sector de Los
rnedios de pago~

Sipay PLus iniciaba eL a~o
tornando una participaciOn deL
75% deL capitaL de WooniversSpain,
operaci6n con La que a~ade a sus
servicios de pagos digitaLes y software
de punto de venta La trarnitaci6n
de La devoLuciOn de irnpuestos a

Los consurnidores directarnente, o
a tray, s de Los cornercios.Adern~s,
acaba de aLcanzar un acuerdo con
SiLeon para desarroLtar una nueva
soLuci6n de BNPL en Espa~a, Lo
que perrnite a Sipay incLuir en sus
servicios suscripci6n, facturaci6n
y pLanes de pago fraccionados. En
cuanto a sus proyectos para eL resto
deL a~o, La compa~ia prev~ Lanzar
’Smart TerminaL’, un terminaL de pago;
rnigrar La pLataforrna a AWS (Amazon

Web Services), soLicitar aL Banco de
Espa~a La Licencia de entidad de pago
y diversificar su cartera de productos
con nuevos servicios financieros, BNPL
y Merchant as a Lender, todo eLLo sin
descartar posibLes adquisiciones de
otras cornpa~ias.

Pot su parte, WorLdLine anunciaba
eL pasado rnes de octubre La torna
de una participaci6n deL 55% en
SoftPos.eu, una fintech con sede en
Varsovia que convierte dispositivos
Android en terrninaLes de pago
seguros. Fruto de esta operaci6n, ha
Lanzado ’WorLdLine Tap on MobiLe’, que
perrnite a Los cornercios aceptar pagos
utiLizando un teL~fono inteLigente,
tabLeta o dispositivo ernpresariaL
con un soLo toque. La soLuci6n est~
dise~ada para aceptar rn~todos de
pago rn6viLes y con tarjeta a tray, s de
NFC. FinaLrnente, Paysafe (Viafintech)
cerraba un acuerdo con Pecunpay
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ESPECIAL MEDIOS DE PAGO ONLINE

Principales novedades y proyectos en el sector de soluciones de pago online

Empres~/Grupa

AMAZON Inicia impLantaci6n de ’Amazon One’ en EE.UU.

CAIXABANK Lanzamiento de ’Smartphone TPV’

MANGOPAY Adquiere Nethone, adquiere When~en, acuerdo con Paypat

(tokens Vincu[adss at euro)i acue~l~ coil Me~ para ~e~ paOj~s

PAYNOPAIN Lanzamiento de ’Tap to Pay by Pay|ands’, incorporci6n de AppLe Pay y de tas transfe~encias instant~neas a su
cartera de mdtodos de pago. Proyecto de expansi6n a varios paises de Europa

A~ ~r~: Pecu~a~

Adquisici~n cie[ 75% ~et capital socia[ ~e Woonivers Spain, auer~o con Si{eon para so[uci~nSIPAY ~US [anzamie n~o ’Sma~ Termina[’

TO~I Retirada de efectivo y descuentos en tienda fisica. Pr~ximos [anzamientos de ingreso en efectivo en tienda
fisica y env[o de dine~ desde tienda fisica

WORLDLINE Lanza ’WorLdLine Tap on Hobi[e’ y adquie~ una pa~icipaci6n mayori~aria en ta fincech So~Pos.eu

F~nte: Aiimarket Gran Consumo

para ofrecer a sus cLientes eL servicio
’Viacash’, de retirada e ingreso de
efectivo en cajas de supermercados
y tiendas adheridas de toda Europa,
a travds de un c~digo de barras
que se genera desde La apLicaci~n.
BonPreu rue La primera cadena en
incLuir este servicio, aL que se uni~
posteriormente eL grupo IFA, con [as
cadenas HAS, Gadisa y Condis, y aL que
se ha sumado en Los ELtimos meses
ALimerka. La retirada de efectivo en
supermercados es una option que
tambiEn ofrece Topii, compa~ia que
tiene previsto aumentar sus servicios
este a~o con La posibiLidad de reaLizar
ingresos en efectivo en tienda fisica
y envio de dinero desde eL propio
estabLecimiento.

Auge del tpv m6vil

Esta 0Ltima opci6n, La de conver~ir
un dispositivo m6viL en un tpv que
permite aceptar pagos, tambi~n est~

ganando adeptos entre Las empresas
de medios de pago, que ampLian su
ofer~a m~s aLL~ deL canal online, para
meiorar La experienc[a contactLess
en eL punto de venta fisico.Tras un
a~o de andadura en nuestro pais,
Square, divisi6n especiaLizada en
soLuciones de software, pagos y
hardware, de La norteamericana
BLock, ha presentado ’Tap to Pay’
en Android, que permite aceptar
pagos sin contacto en dispositivos
con tecnoLogia NFC. La propuesta
de PaynoPain en esta misma Linea
se present6 eL pasado mes de
mayo bajo eL nombre’Tap to Pay by
PayLands: una soLuci6n que eLimina
La necesidad de contratar dat~fonos.
La compa~ia, adem~s, en su apuesta
por eL contactLess, ha incorporado
en abri[ AppLe Pay a Los mEtodos
que ofrece su pasareLa ’payLands:
en La que ya contaba con GoogLe

Pay, Bizum y Hastercard CLick to Pay.
FinaLmente, en junio, anunciaba La

incorporaci6n de Las transferencias
instant~neas a su cartera de medios
de pago. Con esta opci6n, pueden
reaLizarse transferencias inmediatas
para emitir pagos a cLientes y
proveedores o para gestionar facturas
o n6minas. Seg~n La empresa, Las
transacciones son "inmediatas, tienen
aLcance international y menos costes
asociados~’Monei Pay: de La fintech
Monei Digital Payments es otra de
Las aLternativas aL tpv fisico. En este
caso, La apLicaci6n genera un c6digo
O~R en miLisegundos que eL cLiente
tan solo tiene que escanear y aceptar
eL impor~e para reaLizar eL pago.
Esta app es compatible con mEtodos
tradicionaLes como tarjetas de cr~dito;
con opciones instant~neas como
Bizum y con formas aLternativas y
LocaLes como AppLe Pay, GoogLe Pay
o PaypaL Entre Las novedades m~s
recientes de Monei se encuentra eL
acuerdo atcanzado eL pasado mes
de mayo con Hera, matriz de Las

1~6 JULIO 2023 JM|mllrkll Gran Consumo
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redes sociales Facebook, Instagram y
Whatsapp, para que los comerciantes
env[en solicitudes y recibos de pago
a tray,s de esta L~ltima. La soluci6n

permite enviar un enlace de Pay By
Link a tray,s de la app de mensajer[a
y redirigir a sus clientes a una p,~gina
de pago donde elegir,~n el m~todo
de su preferencia (tarjetas de cr~dito,
Bizum, PayPal o m~todos de digital
wallets como Apple Pay, Click to Pay o
Goog/e Pay). Con esta nueva via, segOn
se~ala la empresa, se automatizan los
procesos de solicitudes de pago para
los comerciantes porque les posibilita
establecer una fecha de vencimiento y
configurar el terminal con la moneda
que acepte o sea de su preferencia.
En este sentido, si el cliente tiene
una tarjeta estadounidense y el
comerciante desea que sus clientes
paguen tarifas de conversi6n, el
terminal se configura en euros. Pero

si desea compensar las tarifas, puede
configurarlo en d6lares americanos.

Finalmente, CaixaBank ha sido la
primera entidad financiera en lanzar
en nuestro pals una app que convierte
los m6viles en tpv sin dispositivo
adicional. La soluci6n, denominada
’Smartphone TPV: se ha presentado
en el rues de mayo, es compatible con
tarjetas Visa y l, lasterCard y permite
consultar en tiempo real el hist6rico
de las operaciones realizadas y el
detalle de cada una de ellas.

Seguridad e identidad
digital como pilares

La seguridad es una variable
constante de vital importancia en
el sector de medios de pago. La
confidencialidad de la informaci6n
de las transacciones, su veracidad
y el acceso a La misma deben estar

garantizados, de forma que se ha
convertido en una de las principales
preocupaciones para todos los
actores, desde los consumidores
a los comercios, pasando por las
entidades bancarias. Dentro de las
empresas de soluciones de pago
que ban presentado recientemente
novedades enfocadas a mejorar la
seguridad, Monei est~ trabajando en
los primeros tokens vinculados al
euro, con paridad ~.:1, denominados
’EURNI: Estos tokens permiten enviar

dinero de forma inmediata a escala
mundiaL El proyecto recibi6 luz verde
a finales de enero por parte del Banco
de EspaF~a para emitir los ’EURM’
dentro de su Espacio Controlado de
Pruebas (Sandbox Financiero). 
empleo es gratuito y solo es necesario
un tel~fono m6vil para poner los

tokens en uso. Por el momento,
segOn La empresa, est~ restringido
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ESPECIAL MEDIOS DE PAGO ONLINE

a personas particulares espa~olas
y cada token representar~ un euro
fisico cuyo totai ser~ custodiado en
dos cuentas de sa|vaguarda de ias
entidades flnancieras espa~olas BBVA
y Caixabank.

Igua|rnente, [as ernpresas de[
sector trabajan en rnejorar los
sisternas de identidad y autenticaci6n
digital Adyen tiene en curso
proyectos piloto en su so|uci6n
de autenticaci6n avanzada que
aurnentan ia conversi6n hasta e[
7%. Dise~adas para optirnizar la
autorizaci6n y los ingresos finales,
[as capacidades arnpiiadas de la
ernpresa inciuyen ias funciona[idades
’Autenticaci6n Delegada:’Solo Datos’

y’Beneficiarios de Confianza: Adern~s,
la cornpa~ia ha lanzado en junio

’Payout Services: que perrnite a ios
c[ientes de Adyen pagar ios fondos
adquiridos con el rn~todo preferido
de sus usuarios afiliados o socios con
mayor velocidad. Por otro [ado, ha
integrado [a experiencia ’Click to Pay’
en su flujo de pago online, un rnEtodo
de recuperaci6n de datos que evita
a los cornpradores registrados tener
que introducirtos de nuevo durante e[
proceso. Adern~s, dentro de su linea
de pagos presencia|es ha/anzado una
garna de terrninales de dise~o propio,
denorninados ’NYC~.’ y’AN1S~.:

TarnbiEn con e[ fin de incrernentar
[a seguridad y rnejorar/a experiencia

de cornpra, Bizurn ha presentado en
mayo su identificador digital, que
en una prirnera fase proporciona
a los usuarios ~e/acceso y registro
en servicios y cornercios online de
forrna segura, r~pida y sencil[a~

Posteriorrnente, este servicio
incorporar~ funcionalidades para
sirnplificar e[ pago y e/proceso de
firrna digital bl~s adelante, aunque/a
cornpa~ia no ha concretado p[azos,
a~adir~ nuevas funciona[idades
dirigidas a que Bizurn se convierta
en ~una soluci6n de pago integral’:
Adern~s, desde [a ernpresa indican
que "confiarnos en que eL a~o que
viene estar~ disponibLe una soLuci6n
para pagos presencia[es con Bizurn,

EL SECTOR OPINA

 Hacia d6nde camina el sector de medios de pago?

Fernando Rodriguez Fewer, director de deserrollo de negocio
de Bizum: En el ;tmbito de los medios de page estamos
asistiendo (y [a tondenc[a continuar;I) al auge del page per
m6vil y de [as transferenc[as inmediatas. Adem:;s, ser:; vital [a
evoluci6n de [a identidad digita[, Io que fecilitar:; los pages en
remote y sen~ fundamental en el deserrollo y adopci6n de [as
futuras divises digitalos (come el euro digital).

Portavoz de Caixabank: Hec[a ofrecer se[uciones integrades
de gesti6n y page ajostadas a [as necesidados de todos
los segmentos de comercios, desde una tienda peqne~a

delicatessen hasta grandes cadenas.
Carlos B[anco Ruiz, socio director y director comerc[al

de Inespay: E| sector de medios de page va ¢[aramente
encaminedo a un future en el que predominen los pages de
cuenta a cuenta, sin intermed[aci6n en e! page come ocurre
actualmente con [as tarjetas bancarias o los wallets. En un
future pr6ximo, los usearios s61o necositar:;n una cuenta
bancaria y un m6vil para pagar de forma sencil[a medianto
una transferenc[a iostant:;nea, ya sea en el mundo virtual o el
flsico.

Nicolas poumi~, director d~ Espa~a y Portugal para
Mangopay: En primer lugar, la PSD2, que afronta su primera
revisi6n ̄  introduce nuevos requisites para [a autentificaci6n
de los pages. Hace que [as transacciones sean a~ln re;Is
seguras, porqne I~s osuarios finales tienen que aprobar[as

acti~ra mento dos veces. Per otro [ado, BNPL ost~ en pleno auge
y, per ~ltimo, los pages instant~neos se alzan come uno de los
nuevos pi[aros de [a econemla, redefiniendo sectores a1100%
y tambi~n el d[a a d[a de los usuarios, que cada vez demandan
m;ts inmediatez y faciUdad de use.

Alex Saiz Verdaguer, CEO y fundador de Monei: Se encamina
cada d[a hec[a la implementaci6n de una soluci6n paneuropea
definitiva que permita t~arsecciones instant:;neas entre
ciudadanos y empreses de[ continente. Esto representada
une oportunidad ,’mica para liderar un avance tecnol6gico
sin precedentes. Es crucial que los p[ayer~ de[ sector nos
apoyemos mutuamente para Iograr este ~xito y demostrar al
resto de Europa y de[ mundo que Espa~a ost~ a la ~anguard[a.
Adem=;s, osta evoluci6n nos brinda la oportunidad de frener el
control de nuostras vidas digitalos per parte de [as Big Techs,
que operan bajo [a judsdic¢i6n estadounidense. Sin dude, el
future de los pages os digital y es necesaHo ap|icar tecnol~(jia
para actualizar los m~todos de page obsoletes.

Jordi Nebot, CEO y cofundador de PaynoPain: Es m;ts
importante que nunca adaptarse a los nuevos m~todos de
page y ampliar el abanico de op¢ionos para setisfecer [as
necesidades actualos de[ mercado. Los comercios online de
alimentaci6n que of~ecen une ampl[a ~a riedad de m~todos de
page aumentan [a conversi6n de su negocio.AI propeccioner
opciones de page flexiblos y c6modas, se eliminen barreras
y frust~ciones durante el proceso de compra, Io que resulta
en una experiencia posiUva para el cliente y aumenta [as
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adaptada a Las distintas preferencias
y necesidades de usuarios finales y
comerciosl

Pot otro lado, Inespay, entidad
de pago supervisada pot el Banco
de Espa~a que ofrece el servicio
de iniciaci6n de pagos mediante
transferencia bancaria, que cuenta
entre sus clientes con Transgourmet
Ib~rica, ha ampliado la cobertura
del servicio a[ resto de mercados
europeos.Adem~s, en enero ha
incorporado Las transferencias
peri6dicas y, en mayo, ha puesto en
marcha Las cuentas de pago, de forma
que, mediante La apertura de una
cuenta con IBAN espa~oL a tray,s de
La compa~[a, pueden gestionarse Los

fondos desde una pLataforma propia
de forma program~tica via API.

La moneda digital avanza

Hasta el momento, Las monedas
digitaLes han sido consideradas m~s
un activo de inversi6n que un medio
de pago, si bien en un futuro no muy
Lejano se convertir~n, aL menos en
el caso de Las monedas digitaLes
de bancos centraLes, en un medio
de pago cotidiano. De hecho, ya se
est~n produciendo avances en este
sentido y, en La 6Ltima semana de
junio, La Comisi6n Europea present6
una propuesta para poner en marcha
el euro digital. Se trataria de una

moneda digital deL Banco Central
Europeo (BCE) que ofreceria a Los
consumidores una soLuci6n de pago
aLternativa aL pago en efectivo, pero
no Lo sustituir~.

Respecto a Las criptomonedas,
ya existe en nuestro pais el primer
supermercado online que Las acepta
como medio de pago. Se trata de
cadena granadina ’Tu S6per’ que ha
puesto en marcha su ecommerce con
esta innovaci6n. Para el CEO de La
distribuidora, Ruben Navarro,esta
novedad supone"una disrupci6n en
el sector de Los supermercados pues
rompemos el tabL~ de Las monedas
digitaLes incorpor~ndoLas aL portfolio
de m~todos de pago:

posibilidados de completar la trarsacci6n.Adem;~, adaptarse
alas preferencias individua|es genera confianza en los
clientes, transmitiendo una imagen de profesiona|idad y

atonci6n at cliente.
Rob Gatto, Chief Revenue Officer de Paysafe: Continuaremos

viendo un mayor enfoque en la faciiidad de uso y haciendo

que ios pagos sean cada vez m;~s sin fricciones para e|
coosumidor. Nunca ha sido m;~s importante para las empresos
en linea asegurarse de que su pago est~ optimizado para una
experiencia de cllente peffecta. El sector de pagos tendr~ que
adapta~e alas tecnologias emergentos que es~n awdando
a pennitir osto y apoyar alas empresas en linea durante oste
periodo.

Jos~ Luis Nevado, CEO y fundador de Sipay P|us: Creo
que ei sector est~ evolacionando en dos direcciones. Por un
lado’Request to pay o pull payments’, un esquema de pago
que permite a un comercio so|icitar un pago instant~neo
a un consumidor de cuenta a cuenta. Su mayor beneficio
es que mejora la experiencia de usuario porque permito
instrumentalizar compras utilizando otros m~todos de cobro
adicionales a la tarjeta, mediante el oso del dispositivo
m6~il. En esencia, el consumidor recibe una notificaci6n en su
dispositivo m6vil con un importe determinado ysolo tiene que
aprobarlo con una identificaci6n biom~trica. Pot otto |ado, los
wallets, una cartera digital, que norma|mente se encuentra en
un dispositivo de oso habitua| para los usuarios (smartphone

o smartwatch), que permite acceder ri~pidamento a ~as tarjetas

y pagar. Esta tecnologia agiliza y mejora la experiencia de
usuario sin dejar de lado la seguridad.

Gonzalo Saenz, Director de ventas de Square en Espa~a:

En general, el pago online a tray,s de wa||ets se ir;I
abriendo paso par la faciUdad a ta hera de §na|izar una
compra, evitando toner que recurrir a introdudr los datos
de la tarjeta o los datos de una cuenta en una plataforma
de terceros.Adem=;s, el proyecto de| euro digital del Banco
Central Europeo, que busca emitir su propia moneda digital,
va ganando fuerza. Podemos augurar un futuro en e| que las
compras online se realicen con equivalento electr6nico al
efectivo.

Alvaro Fernandez Comas, Country Manager Topii Spain:
A aportar m~s valor en et pago con nuevos sen~icios: Pago,
fracciono el pago, retiro o ingreso efectivo, apfico cash back,
cupones o descuentos,sosializo mis compras, etc.

Jes"s Molina, Head of partners & ISV de UniversalPay:
Nos encontramos m un sector que avanza a gran velocidad.
La liegada de ta inteligencia artificial asi como ta cada vez
m~s p~ausible llegada del euro digital, junto con los avarices
en cuanto a la seguridad de las transaccionos (biometria,
reconocimiento facial...), y su regulaci6n, ser-~n claves en
la revoluci6n que se prodacir~ en nuestro sector en los
pr6ximos a~os. Adem;~s, veremos una verticalizaci6n de los
m~todos de pago seg,’,n las funciones y posibilidades que
ofrecen,adapt~ndose alas necesidades de cada sector y
especia|iz;indose en cada uno de e|los.
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SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

REVISTA

Mensual

2452 CM² - 545%

14442 €

136-141

España
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