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Disehados para seducir y perdurar: envases eco-conscientes
para crear la belleza que mueve el mundo

Durante demasiado tiempo hemos
~ivido en la rutina de usar sin atender
a los rcsiduos que est~bamos generan-
do, preocup~ndonos m~s bien poco pot
la cantidad de msiduos que eso supo-
n~a y, sobre todo, pot el impacto que
podia tenet en nuestro planeta. Afor-
tunadamente, ha llegado el tiempo de
tomar conciencia y ponerse manos a la
obra para re~ertir la situaci6n. Es algo
que se han tornado muy en serio des-
de L’Or~al, cuyo programa de sosteni~
bilidad, L’Ordal for the future, marca
una hoja de ruta con medidas que ban
transibrmado tambit!n su forma de di-
sefiar los envases. De hecho, para 2025
quiere conseguir que el 1OO% de sus
reciplentes dE pl~istico sean rellEnables,
reutilizables, reciclables o composta-
bles. Mientras que para 2030, va on
paso inks all~i y se ha puesto co,no reto
que el 100% de los pl~sticos utilizados
procedan de fuentes rccicladas o de
base bioldgica, eliminando completa-
mente el uso de plgtstico virgen.

Y de momento no va real en esta
apuesta pot la sostenibilidad. En 2023,
en torno a 3 de cada 4. de sos envases de

pl~istico PET ya proviEuen de fuentes
recicladas y el 97% hun sido concebidos
desde el ecodise~o. Adem~s, en Espafia
y Portugal, 12Ordal ha logrado enviar
0 residuos a vertederos, apostando
pot la economla circular. Es m’~s,
tualmente el 85% del pl~tico utilizado
en los envases es reciclado.

Pero la apuesta de L’Oreal va m~s
all~, sobre todo en lo que respecta a
educar a los consumidores y predicar
con el ejemplo. Recientcmente ]anza-
ba la Campafia ’Lujo sostenible. Re-
carga, ahorra y contribuye’ a travds de
su divisiSn L’Or~al LUXE con el objefi-
vo dE alinear los valores de los consu-
midoves con sus decisionEs de compra,
promovieudo formatos recargables
como una alternativa sostenible. Gra-
cias a ellos, la compafila espera aho-
rrar recursos eomo el vidrio (~3°/o),
metales (67%), plfistico (21%) y papel

MASIILLAD[
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UOreal Groupe estci transformando

Para 2030, qu[ere que el 95% de sus

que el ~00% de las f~rmulas seon

(16%) y minimizar de esta manera 
impacto medioambientaL Entre esa
seleeci6n de productos recargablcs
estAn perfumes como Prada Paradoxe
y AngEl de Mugler, sdrums coum TM
Life Plankton Elixir de Biotherm, y
champfis como Kerastase, que ade- ,
mAs de ofrecer alternativa recargable,
ha incrementado hasta cl 95% el pl~s-
rico reciclado en sus envases. Estos
flltimos se producen cn su totalidad
en la F/tbrica lnternacional de Pro-
ductos Capilares en Burgos, una de
las primeras de] grupo en abastecer-
se de energias renovables desde 2015.
De hecho, es la primera Ihctorla en
set ’waterloop’, un sistema de circui-
to cerrado que utiliza agua rEeiclada
en el proceso productivo, ahorrando
¢O.000 m~ anuales de agua.

Pot su parle, Redken ha logrado que
177 de sus produetos obtengan la pres-
tigiosa cerlificaci6n Cradle to Cradle,
un reconoeimiento mundial en soste-
nibilidad de produetos. Pot otto lado,
La Roche-Posay, eu colaboraci6n con
Alb~a, dispone desde 20~O de un in-
novador eavase de tubo parcialmente
hecho de cart6n, reduciendo el uso de
plftstico en un 45% gracias a la utiliza-
ci6n de cart6n certificado FSC. En lo
que respecta a su linca Elvive, la mar-
ca alcanz6 un hito cn Europa al fabri-
car el 100% de sus botellas de champfi
y acondicionador con pl~istico recicla-
do, 1o que permite ahorrar unas 6.000
toneladas de plhstico virgcn cada afio.
Tambidn investiga, junto con la Fun-
daci6n Ellen MacArthur, las posibi-
lidades del packaging circular con cl
fin de eliminar los residuos y regene-
rar la naturaleza. ~
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