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Theinterview

Thetransparencyof
technology...
... forincreasinglysaferbeauty
Rawmaterialsforcosmeticsandtrackingtechnologiesenrichtheproposalsof

Cosmopack2023,whichisrenewedwith theaimof developingtheofferof asupply

chainof excellence.We talkaboutthiswithAntoniaBenvegnù,Cosmopack
Manager.

LucianaGuidotti

Facilitating the meetingtogether of

themajorbrandsof finished

products and an industriai supply

chainthat dealswith the

formulation, production and

packagingof a cosmetici this is the
winning concept- exported

throughouttheworld - which has

characterìsedCosmopackfor many

seasons.

Createdanddeveiopedasa naturai

complement to Cosmoprof

Woridwide Bologna, Cosmopack

confirms its uniquestatus with

respect to otherformats acrossthe

international trade fair panorama,

guaranteeingtheattraction ofthe

eventasa whoie.

Beforearriving at the much-awaited

2023edition, takingplacein Bologna

from lóto 18March, wehaveasked
Antonia Benvegnù, Cosmopack

managerat internationallevel,to

outline to us themain featuresof a
carefully-pianned evolution.

Cosmopackhas always reflecteda
complex andcutting-edge sector

which "produces"boundiess beauty.

What new developmentscan we

expect?

As usuai,visitorswill find in the fair

suppliers of prìmary packaging,third

partymanufacturers ofcosmetic

products,companiesspecialised in

the offer of a full service, and

suppliersoftechnological solutions

for the productivephase,of

packagingand business logistics...

Ali gathered togetherin pavilions15,

18, 19and 20. Thisyear,however, we

havedecided to optimise also the
representationofthe first link in the

productionchain, thatofthe raw

materialfor cosmetics.

The Cosmopackshow already

featuredexamplesof excellence in

the fields ofessential oils, plant

extractsandessences for

perfumery; this year,weare giving

more visibility to suppliers ofraw

materials and ingredients, including

the functionalactive ingredients

usedin both make-up and skincare.
Pointing the spotlight on this

segmenthas,moreover,has given us
theopportunity to also developthe

"Factoryproject",in view ofthe

correlatedtechnological and

marketingimplications. It is no

Tutti i diritti riservati
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coincidence,therefore, that, from a
logistical point of view, producers of

raw materìals will be

accommodated in an immediately

recognisablearea adjacent to the

Factory in pavilion 20.

Cosmopack'sjewel in thecrown for

eight editìons now, the Factory has
always beena centre ofattraction

for visitors to the show...

Andit will continueto be so, albeit

with adifferent nuance.The focus of

past editìonswas,in fact,onthe final

product, when what wepuf on show

wasa complete production line to

then arriveat the output ofan always

different cosmetic, underlinedby

creativeresearch.This yearwe are

changing:theproduct in itselfis no

longer the protagonist ofthe Factory,

but the trackingprocess,an element

that we considerto be anexample of

high technologyand which, we hope,

will involve the entire supply chain

from manypointsof view, just like

the theme ofthe raw material, from

which the cosmetic derives.

AFactory that will speak of

transparencyand safety, therefore.

Exactly.Theobjective for 2023 is

thatofdemonstrating that "applying"

more quality duringthe production

processofa cosmetic thanksto an

accurate control ofthe raw material

andofthe finished productcan and

must becomea Consolidated

practicefor the beauty industry.I/Ve

areabsolutely convincedthat the

a vailabilityof increasingly precise

vision andcontrol systems,as well

asaccess to digitalisation

technologies open up new

opportunities forgrowth, in the wake

ofan alreadywell-established trend

in the food and pharmaceutical

sectors:use of track& trace offers

effectiveguarantees regarding the

protection of the productand for

combattingcounterfeiting, the latter

being anaspect which,

unfortunately, continues to bea
threat to the cosmetics market.

Butbeyond themore strictly

commercial aspects,let'stry to

imagine theadded valueof tracking

communicated to consumers; to

haveaccess, perhaps througha QR

code reproducedon the packaging,

to ali the informationrelating to the

source ofraw materials,aswellas to

the productionprocess and

packagingofa cosmetic, is very

reassuring.In otherwords, the

technology availablemakes it

possibie to establishan interactive

relationship with the market,

involvingconsumers in a new and

moresatisfying experience:a benefit

for thoseab/eto exploit this

opportunity.

How will you to implement the track

& trace project?

First of ali, we are counting on the

collaborationofthree partners -

companies ofexcellence exhibiting

at Cosmopack- which will provide

theirexpertise in various fields:B

Corp Naturai isbetter (Salento

producer of aloeand cosmetic

formulator which will provide the raw

material for acosmetic developed

specially for Cosmopack,Ed.); the

packaging,with the "Madein Italy"

plus, will beprovidedby Induplast,

while Antares Vision will support us
from atechnological point of view

with the trackingsystems.And then,

this year, wehave involvedSara

Ricciardi,awell-known figure in

designand fashion,to whom we

have giventhe task of "dressing" the

project; this is not asimple task

given that, besides the technological

concepts,she will have to give

visibility also to ideasof quality and

safety,which wetake very seriously.

Tutti i diritti riservati
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L'intervista

LA TRASPARENZA
DELLA TECNOLOGIA...

...PER UNA BELLEZZA

SEMPREPIÙ SICURA

Materieprime perla cosmesie tecnologieditracciamentoarricchisconola propostadi

Cosmopack2023,chesi rinnovapuntandoasistematizzarel'offertadi unasupplychain

d'eccellenza.NeparliamoconAntoniaBenvegnù,CosmopackManager.

LucianaGuidotti

Facilitare
l'incontrotra i migliori branddi pro-

dotto finito e unafiliera industriale che si
occupadi formulare,produrreeconfeziona-

re un cosmetico: questo il concept vincente -

esportato in tutto il mondo- che caratterizzada
molte stagioniCosmopack.
Natoecresciutocomenaturalecomplementodi
Cosmoprof Worldwide Bologna, lo spazio
Cosmopackconfermalapropriaunicitàrispettoad
altriformatche animanoil panoramafieristicoin-

ternazionale, fornendoconquestounasicuraattrat-

tiva allamanifestazionenel suocomplesso.
Perentrarenelvivo dell'attesaedizione2023,inpro-

gramma a Bolognadal16 al 18marzo,abbiamo
chiesto ad Antonia Benvegnù,responsabile
Cosmopacka livello internazionale,di illustrarcii
trattisalientidiun'evoluzionepianificataconcura.

Cosmopackè da sempreespressionedi un com-

parto complessoe all'avanguardia,che "produce"

bellezzaa tuttotondo.Qualinovitàci aspettano?
Comedi consuetoi-visitatori troverannoin fierai

fornitoridel packagingprimario,i produttoriconto
terzidi prodotticosmetici,aziendespecializzate
nell'offertafull service,fino ai fornitoridi soluzioni
tecnologicheperlafaseproduttiva,di confeziona-

mento edi logisticaaziendale...Tutti raccoltitra i

padiglioni15,18,19e20.Quest'anno,però,abbia-

mo decisodi renderesistemicaanchela rappresen-

tanza delprimoanellodellacatena produttiva,ov-

vero quellodellamateriaprimaperlacosmesi.
Il saloneCosmopackospitagiàeccellenzenel cam-

po deglioli essenziali,estrattidipianteeessenze
perla profumeria,ma in praticaquest'annodiamo
maggiorevisibilità ai fornitoridi materieprimeein-

gredienti, compresiiprincipiattivi funzionaliutiliz-

zati sia nelmakeupsianelloskincare.Puntarei ri-

flettori su questosegmentoci ha inoltre offertola

possibilitàdi farevolvereancheil "progettoFactory",

perle implicazionidicaratteretecnologicoedi mar-

keting correlate.E nonèquindi uncasoche,dal

puntodivistalogistico,i produttoridi materieprime
sarannoospitati in un'areaimmediatamenterico-

noscibile eadiacenteall'installazionedella Factory
nelpadiglione20.

Fiore all'occhiellodi Cosmopackdaormaiotto edi-

zioni, la Factoryèsemprestataunpolo d'attrazione
peri visitatoridellafiera...
Econtinueràaesserlo,seppureconunaccentodi-

verso. Il focusdelle edizionipassateerainfattisul
prodottofinale, quandocioèmettevamoin mostra
unalinea completadiproduzioneperarrivareall'ou-

tput di uncosmeticosemprediverso,supportatoda
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I premiallabellezza:nuovecategorie
eunmegaevento
Sonol'eccellenzaelaqualità dell'industriabeautyle protagonistedi

Cosmoprof& CosmopackAwards,gli"OscardellaBellezza",tra i rico-

noscimenti più ambiti dabrande playerdellafiliera e checaratterizzano

tuttigli eventi a marchioCosmoprofnelmondo.Organizzatiin partner-

ship con l'agenziaditrendBEAUTYSTREAMS, gli Awardscelebranoil

risultatodellaricercaedegli investimentidelleaziendedel comparto,

premiandoiprodotti,leformulazioni,il packaging,il design,latecnologia,

i materiali egli ingredientipiù innovativi,ingradodirispondereallene-

cessità di un'industriasemprepiù sostenibilee allo stessotempo di

anticipareleesigenzedel consumatore.

ICosmoprofAwardspremianoibranddi prodottofinitopiù all'avanguar-

dia, mentre i CosmopackAwards celebranole soluzioni di filierapiù

avveniristiche.Perl'edizione2023sonostate incrementatele categorie,

da5a 7, così darappresentareal megliol'offerta globaledi Cosmoprof

eCosmopack,consentendoa tutteleaziendeespositricidi" concorrere"

nelsegmentopiù significativo.

IIteamdi BEAUTYSTREAMS sioccuperàdi selezionarei prodottifinalisti,

cheverrannovotati daunagiuria internazionaledi esperti. I vincitori

sarannoannunciatinel corso dellaseratadi gala di Cosmoprof

WorldwideBologna,"TheOneandOnly Event",chesi svolgeràvenerdì

17marzoaPalazzoReEnzo,nelcentrostoricodi Bologna.Levento,su

invito, saràl'appuntamentochiaveorganizzatodaCosmoprofper l'edi-

zione 2023eriuniràespositori,topbuyere lastampaselezionata,perun

momentoesclusivodi networking.Durantelaseratasaràinoltreconse-

gnato il premio Life AchievementAward,riconoscimentoa una figura

emblematicae rappresentativadellacreativitàedellospirito imprendi-

toriale cheanimal'industriacosmetica.

unostudiodicreatività.Quest'annocambiamo:non
è più principalmenteil prodottoin séaesserepro-

tagonista dellaFactorymail processodi tracciabi-

lità, elementocheconsideriamodi altatecnologia
eche,ci auguriamo,coinvolgeràl'interafiliera sotto
molti puntidi vista,così comeiltemadella materia
prima,dacuinasceilcosmetico.

UnaFactorycheparleràditrasparenzaesicurezza,
dunque.
Esatto,̂obiettivo 2023 è proprio quellodi dimostra-

re che"fare"più qualitàduranteil processodi pro-

duzione di uncosmeticograzieaun controllo accu-
rato della materiaprimaedelprodottofinito puòe
devediventareunaprassiconsolidataper l'industria

del beauty.Siamodavveroconvinti chela disponi-
bilità di sistemidi visioneecontrollosemprepiù
accurati,nonchél'accessoalle tecnologiedi digita-

lizzazione apranoanuoveoccasionidi crescita,
sullasciadi trendperaltrogiàconsolidatoin ambito
foodepharma:ilricorsoaltrack& traceoffre effet-

tive garanziein fattodi protezionedelprodottoe
anticontraffazione,aspettoquest'ultimoche,pur-

troppo, continuaagravaresul mercatocosmetico
comeunaminaccia.

Maaldi làdegli aspettipiù commercialiin senso
stretto,proviamoanchesoloaimmaginareil valore
aggiuntodellatracciabilitàcomunicataai consuma-
tori: avereaccesso,magaritramite unQRcoderipro-

dotto sulpackaging,atutte le informazioni relative

alla fontedellematerieprime, nonchéall'iter dipro-

duzione edi confezionamentodi un cosmetico,è
moltorassicurante.In altri termini latecnologiadi-

sponibileconsentedi instaurareunrapportointerat-

tivo con il mercato,coinvolgendoi consumatoriin
un'esperienzanuovaepiù appagante:unbeneficio
perquanti saprannocoglierequestaopportunità.
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Come renderetein pratica il progettosul track &

trace?
Innanzitutto,contiamo sullacollaborazionedi tre
partner - aziende d'eccellenza cheespongonoa
Cosmopack-che metterannoadisposizionele pro-

prie competenzein diversi ambiti: la BCorpNaturai

is better( produttoresalentinodi aloenonché
for-

mulatore cheforniràla materiaprima peruncosme-

tico studiatoappositamenteperCosmopack,Ndr.);

ilpackaging,con il plus del "madeinItaly", saràfor-

nito daInduplast,mentreAntaresVisionci suppor-

terà dal punto divista tecnologicocon i sistemidi
tracciabilità.Epoi, quest'annoabbiamo coinvolto
SaraRicciardi, unapersonalitàriconosciutanell'am-

bito del designe del fashion,cui abbiamodato il

compitodi "vestire"il progetto;compitononsempli-

ce datoche,oltreai concettitecnologici,dovràdare
visibilità alle ideediqualitàesicurezzacui puntiamo
molto.
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TU A BOLOGNA!

Finalmentetutti a Cosmoprof! L'edizione2023 vede
una partecipazioneda partedelle aziendein crescita

rispettoall'edizioneprecedente:la manifestazione
si conferma punto di riferimento per gli operatori

da tutto il mondo con oltre 2.900 aziendepresenti,
provenienti da 64 paesi.

A rappresentare l'attrattiva mondiale della manife-

stazione anche le 29 collettive nazionali, in crescita

rispetto agli anniscorsi,con piccole e medie impre-

se da Argentina,Australia,Belgio, Brasile, California,

Cina, CoreaDel Sud, Ecuador,Francia,Gran Bretagna,

Germania,Giappone,Grecia,India, Indonesia,Irlanda,

Lettonia, Polonia, Repubblica Ceca, Romania,Spa-

gna, Svezia,Taiwan, Turchia, Ucrainae USA.

Novità rispetto all'edizione2022 la presenzadi Argen-

tina, Australia, India e Romania con Irlanda presente
per la primavoltaconl'ente nazionale.

A determinarei numeripositivi dell'edizionedi marzo

sonosoprattutto il ritorno di aziende da Cina e Tai-

wan, fino a pochi mesi fa impossibilitatea uscire dai

rispettivi paesi,e il costanterinnovamentodel parter-

re espositivo,sintomodellavivacitàdel settore.

Per ottimizzare l'esperienzain fiera degli stakehol-

der internazionalisonostate riviste anche le datedi

aperturadei saloni.Cosmopack,salonededicatoalte

aziendedella supply chain,e Cosmo Perfumery& Co-

smetics, con iplayerdelcanaleretail, prestige e mass
market,attivi dalgiovedì al sabato,per risponderealle

necessitàdegli operatoriesteri di concentraregli in-

contri di businessneigiorni feriali. Cosmo Hair, Nail &

BeautySalon, l'areadedicataalcanale professionale

cheaccogliegli operatori neigiornidi chiusuradei sa-

loni e dei centriestetici.

I NUMERI DELL'EDIZIONE 2023

La presenzaa Cosmoprof2023 dei principali leader

per il canale professionaletestimonia la ripresa dei

comparti dell'esteticaprofessionale,hair e nail, pro-

tagonisti davenerdìa lunedì di Cosmo Hair, Nail& Be-

auty Salon.L'area riunirà il 38% delle aziendepresenti

a Cosmoprof in rappresentanzadi 48 paesi. Eventi,

approfondimenti e iniziative dedicate arricchiranno

l'esperienzadi visita dei distributori, dei titolari di sa-

loni e centriestetici e degli operatori, chea Bologna

potrannoancoraunavoltatrovare nuovi suggerimenti

peradattarsi alle nuoveesigenzedel consumatore.

GLIAPPROFONDIMENTI PERILSETTORE ESTETICA

Per titolari di centri estetici ed estetiste Cosmoprof

Wortdwide Bolognaè un'occasionedi aggiornamen-

to e formazione,graziealla presenzadei più rinomati
esperti del settore.Le tendenze,le novità prodotto e

le nuove modalità di interazionetra brand, operato-

re esteticoe consumatoresono solo alcuni dei temi

all'ordine delgiorno perCosmoOnstage,in program-

ma domenica 19 e lunedì 20 marzo al Centro Servi-

zi Meet the Guru ospiterà te personalità più illustri
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del panorama beauty "professionale", per parlare di

tecnologie e nuove tecnologie, pelle, make- up, der-

mopigmentazione e crescita professionale. Tra gli

espertiinvitati sul palco, Bernardo Franco Cerisola,

Presidente FAPIB, Livio Sgarbi, Trainer e Mental Co-

ach, Michele Magnani, Global SeniorArtist di M.A.C

Cosmetics, Tiziana Libardo, Responsabile Reparto

Truccatori e Parrucchieri Teatro alla Scala e Claudia

Magnani, PresidenteATEC.

A Cosmoproftorna anche l'appuntamento con World
Massage Meeting. Dopo il positivo riscontro regi-
strato lo scorso aprile alla prima edizione, l'evento

offrirà un percorso di alta formazione professionale
incentratosu innovazione,cambiamento e propensio-

ne all'eccellenza, con quattro giorni di appuntamenti

dedicati a estetiste, massaggiatorie operatori olistici,

proprietari egestori di centri estetici.

I ' ~ '
IL UUorLd ITlassagemeetingè
L'eventoche accompagnagLi

I addettiai Lavori in un viaggio

ideatedalLe antiche tradizioni
aLLe tecnichepiù innovative
deL massaggio.

A raccontare questoviaggio, due storyteller d'ecce-

zione, Manuela Ravasioe IvanConversano, che ana-

lizzeranno i seguenti temi: Corpo-mente, un binomio

indissolubile; Energia ed evoluzione Culturale; Filo-

sofia della bellezza; Le nuove generazioni, il futuro www.cosmoprof.com

del nostrosettore.World MassageMeetingè organiz-

zato in partnership con CIDESCOInternational, EMA

- European MassageAssociation, e Metodo Integro.

Infine, sul palcodel WordMassage Meeting, afianco

delle aziende,anchele giornaliste di Mabella edi Ra-

dio Mabella.

"I risultati ad oggi in termini di vendita di spazi espo-
sitivi e di registrazioni per la presenza in fiera degli

operatori lasciano presagire un'edizione di grande

successo",dichiara EnricoZannini,Direttore Generale

di BolognaFiereCosmoprof. "Questi dati confermano

la ripresadel reparto fieristico, checontinua adessere
una leva importante della nostra economia,e anche lo

stato di salutedelle nostre aziende. Siamo pronti ad
accogliere la nostra community aBologna, per torna-

re asentire il fermento, la creatività e l'ottimismo della

nostra industria."
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moprof Worldwide
Bologna2023
numeriin crescita

La 54a edizionedi CosmoprofWorldwide Bologna,revento organizzatodal gruppo
BolognaFieredal 16 al 20 marzo 2023, torna a registrarenumeri in crescita.Sa-

ranno oltre 2.900 le aziendepresentiin fiera (+11% rispettoal 2022),provenientida
64 paesi.Riviste le date di apertura.

Ad oggi sono 116 i paesi di origine d

visitatori già registraticome parteci-

panti alla fiera dellabellezzaper eccel-

lenza, cheper ottimizzarel'esperien-

za degli stakeholder internazionali ha

modificato anchele datedi apertura
dei saloni:

• Cosmopacke Cosmo Perfumery&

Cosmeticssarannoaperti da giovedì

16 asabato 18 marzo2023;

• Cosmo Hair, Nail & BeautySalon,da venerdì
17 a lunedì20 marzo.
Novità della prossima edizione, IngredientsZone,

nuova areaespositiva nel padiglione20 dedicataai
produttori e distributori di materieprime, principi

con

Da

Foto di repertoriodella
edizione,chehacoinvolto

220.057operatori da140

CALENDARIO

• 16 marzo,ore 13,Lounge
Cosmetica Italia, Sala Notturno:
Numeri, trend, valori delia cosmetica.

attivi, oli essenziali, fragranzee servizi
di formulazione.

Materie primee ingredientisaranno
inoltre uno deglielementi protago-

nisti della CosmopackFactory, che
per questaedizionesi concentrerà
sulle potenzialitàlegatealle tecno-

logie di track& trace; mentreCosmo
Perfumery & Cosmeticsospiterà le

nuovepropostedella profumeriapresti-

ge, premiume della cosmeticagreen per il

retail. Quest'ultimoriunirà il 45% delle aziende
presentia Cosmoprofin rappresentanzadi 52 paesi,

l' 8% di aziendein più rispetto al 2022.

registrareanchel'aumentodegli indie brandspro-
tagonisti dell'ExtraordinaryGallery, areaspeciale del

• 16 marzo,ore 16,CentroServizi:
Green Ingredients for Sustainability.

• 17 marzo,ore 10,SalaItalia,
Volvo CongressCenter,Convegno
internazionalecoordinato dall'Area
Tecnico-normativa di Cosmetica Italia:
L'efficacia dei prodotti cosmetici:
principi, metodi e comunicazione.

• 17 marzo,seratadi gala a Palazzo
Re Enzo: Cosmoprof & Cosmopack
Awards 2023.

scorsa

paesi.
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padiglioneCosmoprimededicata a marchiaffermati e

trampolino di lancio per brand emergentie trend-

setter orientatiad un canale di nicchia.Nonmancaun

calendarioriccodi approfondimentiemomentidi for-

mazione: al CentroServizi tornanogli appuntamentidi

CosmoTalks con i temipiù attuali per l'industriaco-

smetica, mentreil compartoprofumeriasaràal centro

di iniziative dedicate. Al CentroServizi sarà presente

ancheAccademia del Profumo,con un'installazione
che consentiràai visitatori di votare i finalisti del

PremioAccademia del Profumo2023. Con Cosmo-

trends e Cosmovision di Beautystreams sarà invece

possibile scoprire come si sta trasformandol'industria
cosmeticae comprendernesfide e opportunità.

Da oltre50gnnija fiera
è puntodi riferimento
per i professionisti
dell'interosettoredella
cosmetica

OC& VÒ^CK
INGREDIENTBSRAW
MATERIALS,PRIVATE
LABELSCONTRACI
MANUFACTURING.,«CUaRING

MACHINES*

COSMOPRIME

GREENSORGANIC

MSMETICS
STOILETRIES

PROFESSIONALHAIR

BEAUTY&SPA

NAILVi'IMR

NORD
ENTRAICE/INGRESSO

COSTITUZIONE

ENTRAMCE/INGRE3SQ

MICHELINO
ENTRANCE/INGRESSQ

MORO

ENTRANEINGRESSCE/

FAIRDISTRICIMDRESS/
INDIRIZZOqUAHTIEHEFIERISTICO

CALZONI:ViaAlfredoCalami,16
COSTITUZIONE:Ras(IellaCosdlu/ioric,5
MICWELINOcViteMichelino,38
MORO:ViaAldoMora,2C
NORD:RotondaDarleCane
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TORNA
L'ECCELLENZA

DELLA RELLEZZA
E PORTA

NOVITÀ

NELLEFOTO,L'EDIZIONE

PASSATADICOSMOPROF

FIERALEADERMONDIALE

PERL'INTERAINDUSTRIA
DELLACOSMETICAEDELLA

BELLEZZAPROFESSIONALE

COSMOPROFWORLDWIDE

BOLOGNAÈLACULLADELLE
INNOVAZIONIEDELLE

TENDENZE:ÈABOLOGNA
CHELEAZIENDELANCIANO

LELORONUOVECOLLEZIONI

AOPERATORIDATUTTO

ILMONDO

Un'edizionecon una particolareattenzione alle nuovege-
nerazioni di consumatori,per unaventatadi novitàanchedigitai,quella

di CosmoprofWorldwideBolognadiquest'anno.Un'areadellamanifesta-

zione chiamataBeautyTech saràinfatti dedicataal tema dell'innovazione
con soluzioni3D/AI/ AR/ VR e app rivoluzionarie. Qui i playerpiù inte-

ressanti nelcompartotechpresenterannoi servizi e i tool più performanti
e adattialle abitudinidi consumodei consumatori
più attentialle nuovepotenzialitàdigitali.Per ren-

dere ancorapiù ricca l'esperienzadel visitatore

Cosmovision,un nuovospaziodedicatoai trend
delfuturoerealizzatocon "Beautystreams"e l'a-

rea " Hub45",dedicataaitrendbarber.Con oltre

500.000professionisti del settore coinvoltie

più di 2.900 aziendeespositricipresenti (+11%

rispettoal 2022)provenientida 64paesidi tutto
il mondo,questaedizionedel Cosmoprof,in pro-

gramma dal 16 al 20 marzo,si confermaessere

l'appuntamentopiù importantee una tappa ob-

bligata per iprofessionistidel settoredell'industria
dellacosmeticae del beauty.
Un evento nell'evento,con tre saloni temati-

ci:" Cosmopack",con tuttele componentidella filieraproduttiva, aperto
dal 16al 18 marzo,"CosmoPerfumery& Cosmetics",che vive conte-

stualmente aCosmopackechesaràincentratosullenovitàdi profumeria,
conanchele proposteperla curadel corpoper i canaliretail,prestigee

masstigee infineil salone"Hair, Nail& BeautySalon"con,al suointerno,

leaziendeegli operatoridi prodottofinito, appa-

recchiature, arrediesenizidestinatial mondopro-

fessionale hair, nail ed estetica/spa,attivo invece

dal 17 al 20marzo. Il compartoprofumeriasarà
anchequest'annofulcrodi tante iniziative con un PremioAccademiadel
Profumo2023.CosmoprofWorldwideBologna,cheda più di 50 anni

registranumeridarecorde i trenddel domaniin ambito di bellezza,mai
comequest'annoproponeun calendarioricco di eventi, progettispecia-

li, educationaldi formazioneeseminaridi aggiornamento,studiatiper i

professionistidella bellezza.Da "Cosmotalks",il programmadi convegni

dedicatoai temipiù attualidell'industriacosmeticaa " On Hair",gli show
dedicatialsettorecapelloa "Cosmofactory","Cosmotrcnds"e "Cosmo

Perfumery& Cosmetics"che ospiteràlenuovepropostee le novitàin am-

bito profumeriaprestige epremiume della cosmeticagreenperil retail.

Un circuito di eventi fieristici mondialedi cui non fa solo parte l'Italia
con CosmoprofWorldwideBolognama il mondo,con CosmoprofNorth
America,CosmoprofAsia, CosmoprofCBEASEANe CosmoprofIndia.
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COSMOPROFWORLDWIDEBOLOGNA:DIAMOINUMERI3062IDELL’APPUNTAMENTOBOLOGNESEANTICIPANOUNSUCCESSOCHECONFERMAILFORMATDICOSMOPROFUN’ECCELLENZAITALIANA.ILNETWORKCOSMOPROFCOINVOLGEPIÙDI10MILAAZIENDEEOLTRE500MILAOPERATORIINTUTTOILMONDO,PRESENTECOM’ÈINASIA,STATIUNITI,NUMERIINDIA,THAILANDIAEPROSSIMAMENTEAMIAMIOLTRECHEABOLOGNA.CONLAPROFESSIONALITÀELAQUALITÀDEISERVIZI,L’ESPOSIZIONEILSUORUOLODIOSSERVATORIOPRIVILEGIATODELRINNOVAMENTODELL’OFFERTACOSMETICAGLOBALE.chela54ªSOTTOLINEAhannogiàconfermato2.900AziendeloropresenzaallaespositriciedizioneWorldwideBologna.29diCosmoprofEsposizionicollettivenazionalipresenti.Padiglionisarannointeressatiallamanifestazioneinprogrammadal16al20marzo.Paesirappresenterannorealtàlediverseimprenditoriali.60Eventi,tavolerotonde,dimostrazionieworkshoporganizzati.
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UNAFIERA,TRESALONISEGUENDOLEMODALITÀDIBUSINESSEOFFERTAISTITUZIONALEDELMINISTERODEGLIAFFARIESTERIEDELLACOOPERAZIONECOSMOPROFFIERISTICACHEOSPITATUTTII«ANCORAOGGIÈUNPARTNERFACILITAILNETWORKINGELECONNESSIONIFILIERADAUNLATOEIBRANDDIPRODOTTOZANNINI,DIRETTOREDICOSMOPROFEDELLAQUALITÀDELLANOSTRADISETTORESCELGONODIESPORREEDINOVITÀ.DAPARTENOSTRA,PEROFFRIREILLAPRESENZAINFIERA,ABBIAMORIVISTOESTETICI»,«INOLTRESEMPREPIÙCOMMERCIALICHEPERMETTEACOMPRATORIEDESPOSITORIDIPROGRAMMAREALMEGLIOLAPROPRIAESPERIENZAACOSMOPROF.INFINE,DEVOSOTTOLINEARECHEPERVALORIZZAREEPROMUOVEREUNCOMPARTOCOSÌSTRATEGICO,ABBIAMORAFFORZATOSINERGIEECOLLABORAZIONICONPARTNERLEADERINTERNAZIONALI,EDÈSTATOFONDAMENTALEILSUPPORTOÈL’UNICAMANIFESTAZIONECOMPARTIDELL’INDUSTRIACOSMETICA.INSOSTITUIBILEDIBUSINESS,PERCHÉTRAIFORNITORIELEAZIENDEDELLAFINITODALL’ALTRO»,AFFERMAENRICOWORLDWIDE.«UNAVETRINADELL’ECCELLENZAINDUSTRIA,PERQUESTOILEADERLANCIAREABOLOGNALEULTIMESUPPORTOEOTTIMIZZARESALONIEDEICENTRIPROSEGUEZANNINI.PERFACILITARECOSMOPROFMYMATCH,MASSIMOLEDATEDIAPERTURADIOGNISALONE,DEICOSMOPACK,SALONEDEDICATOALLECONQUESTAEDIZIONEAGGIUNGEUNAEALLEMATERIEPRIME,ECOSMOIPLAYERDELCANALERETAIL,PRESTIGEEMASSALSABATO,PERRISPONDEREALLEDICONCENTRAREGLIINCONTRIDIBUSINESSNAIL&BEAUTYSALON,L’AREADEDICATAALLEQUATTROGIORNATETRADIZIONALI,DALGLIOPERATORINEIGIORNIDICHIUSURADEIILTEMPOINFIERAAPERFEZIONAREINTERNAZIONALEEDIICE,AGENZIAPERLAPROMOZIONEALL’ESTEROEL’INTERNAZIONALIZZAZIONEDELLEIMPRESEITALIANE,COSÌCOMELACOLLABORAZIONECONCOSMETICAITALIA,ASSOCIAZIONENAZIONALEIMPRESECOSMETICHE»,CONCLUDEILDIRETTOREDICOSMOPROF.PROPRIOPERATORIDIRIFERIMENTO.AZIENDEDELLASUPPLYCHAIN,CHEAGLIINGREDIENTIPERFUMERY&COSMETICS,CONSARANNOATTIVIDALGIOVEDÌDEGLIOPERATORIESTERINEIGIORNIFERIALI.COSMOHAIR,PROFESSIONALE,MANTERRÀALLUNEDÌ,ACCOGLIENDOEOTTIMIZZAREILNOSTROSOFTWARENUOVAAREADEDICATAMARKET,NECESSITÀCANALEVENERDÌLERELAZIONITRADOMANDADEGLIOPERATORICONTINUIAMODIMATCH-MAKING,
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L’industriadelbeautyscommettesull’Ai
Lo specchioci dicequaliprodottiusare

SCHERMO
Le due tematiche sono stateanalizzateanchedagli

esperti di Beautystreams,agenziainternazionaledi
tendenzelegatealla cosmeticaeallabellezza,che du-

rante Cosmoprof hatenuto Cosmotrends,un evento
percapirequalisarannoi trenddeiprossimicinque an-

parziale rispostaè il successoplanetariodei filtri di

TikTok come«Bold Glamour», cherendepiùbelli e

giovanisolotoccando loschermo.Conbuona pacedi

cremee trucchi.

©RIPRODUZIONERISERVATA

DELLE MIE BRAME
di CECILIAMUSSI

A
ll’interno della fiera italiana dedicataalla co-
smetica, un’intera zonaèdedicataalle tecnolo-

gie per il beauty.Ad accoglierci,però, non ci

sonomacchinario prodotti tech, ma solo

schermi e tablet accesi.E molte persone incuriosite,

chesi guardanocon unpo’di stuporeriflesse in questi

dispositivi. L’immagine è quasi semprela stessa:un
voltochevieneanalizzatoin temporealegrazieall intel-

ligenza artificiale, restituendo datieindicazioni suco-

me prendersicura della nostrapelle. Le zonegrassee
quelle cheinvecehannobisognodimaggiore idratazio-

ne, i puntineri, lerughe,lemacchiecausatedall esposi-
zione solaree dall’età. Informazioni che poi, grazieal

supporto dei professionisti del settore, divente-

ranno consiglipertrattamentidaeffettuareo

per l’acquisto di prodotti chepotrebbero

risolvere il nostro problema. Abbiamo

provato anchenoi questaanalisi «li-

ve » del viso e il risultato ci ha im-
pressionato: ogni angolo del no-

stro viso è stato studiato dall in-

telligenza artificiale con preci-

sione millimetrica. Questi

programmi esposti nei padi-

glioni di Cosmoprof 2023
non sonoprototipi ma si

possonogià utilizzare in al-

cuni negozi virtuali epresto
arriverannoneicentriesteti-

ci italiani.

Le aziende

Tra gli standc’è quello del-

l azienda svedeseVisageTech-

nologies che, oltre al traccia-
mento del viso con successiva

diagnosidegli inestetismi, propo-

ne ancheleprovevirtuali di prodotti

di bellezza. Un nuovo rossetto? Lo

possiamoapplicare sullenostrelabbrae

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 25

SUPERFICIE : 47 %

PERIODICITÀ : Mensile


AUTORE : Di Cecilia Mussi

1 marzo 2023

P.20



vederein tempo realesesiabbinaconil co-
lore deinostri capelli. Il mascaradi ultima ge-

nerazione? Bastauntocco sullo schermodel tablet
e lo vediamosuinostri occhi, anchementresbattiamo

le palpebre. Servizisimili sonoquelli proposti da Au-

glio, compagniadi Bratislavaspecializzatain realtàau-

mentata per la provain direttadi cosmetici,dalla terra
abbronzantealcorrettore. In comune,tuttequeste re-

altà hannodue particolari: il primo, ogni utentedeve
registrarsi allapiattaforma oalsito primadi poter ave-

re accessoalservizio,comunicando diversidati perso-

nali alle aziende. Secondo, l’importanza data all’età
biologica della persona per contrastarne l invecchia-

mento.

Il temadell’ageing
Le due tematiche sonostateanalizzate anche dagli

espertidi Beautystreams, agenzia internazionale di
tendenzelegate allacosmeticae allabellezza,chedu-

rante Cosmoprof ha tenutoCosmotrends, un evento
percapirequali sarannoi trenddeiprossimi cinquean-

ni delsettore.Il primo grandeargomentodi cuisi è par-

lato èproprio l’inclusività legataall’età.«Ognunopotrà

deciderecomeinterveniresullapropria pelle— cispie-
ga Lan Vu, fondatrice eceodi Beautystreams—.Lapa-

rola chiavesarà “diagnostica” equi entreràin gioco la
tecnologia.Tramite i servizi chegià ci sonoequelli che
arriveranno, saràpossibile analizzarein profondità il
nostrocorpofino alDnaedaqui ricavarele caratteristi-

che della pelle per capire come e se intervenire». Se-

condo la fondatrice di Beautystrems,siamo ancora al
punto di partenzadiquestarivoluzionema «inmenodi

quanto possiamo pensare,tutto cambierà». Sarànor-

male averein casaunastampante3D, peresempio,da

cui comporredirettamente i cosmetici pensati
per le nostreesigenze.«Questopermetterà

anche di ridurre il costoe l’impatto della
produzione—continua Vu—. Sefino a

poco tempo fa si pensavachequesto
sarebbesuccessoin unfuturo lonta-

nissimo, comein film di fanta-

scienza, ora iprimi progetti sono
giàpartiti».

I datie lasicurezza
L’altro punto di cui si è di-
scusso duranteCosmotren-

ds sono i dati.Il puntodi vi-
sta della fondatrice di Beau-

tystreams ha due livelli. Se

daunaparte «nonpossiamo
che emozionarciper tutto
ciòchesi potrà fare grazieai

dati raccolti dalle aziende,al-

lo stessotempo dobbiamo es-
serne un po’spaventati,perché

ladomanda chetutti ci poniamo
è “comefacciamoaesseresicuri di

che cosaverrà fatto con questein-
formazioni? ». Questosaràil veropro-

blema dei prossimi anni e ogni azienda,
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haevidenziatoancoraLanVu,«dovrà farci i
conti quantoprima,perdiventare un progetto

daesportaresulargascalasenzaproblemi».
Spostandocidallaconferenzadi Beautystreamsaipa-

diglioni di Cosmoprofdedicati ai prodotti di bellezza

percorpo,capelli eunghie, altre parolechiavedeimar-

chi esposti sono «personalizzazione», «ecologia»,

«prossimità». Tutti argomentimoltosentitidallenuo-

ve generazioni,vere protagonistedei prodottiesposti.

Dallacremachesi compone con gli ingredienti sumi-
sura alle cremesolide, fino alle mascheredi bellezza
conbavadi lumacaopolvere d’oroper donarepiù ela-

sticità alla pelle o renderla più radiosa.Passandoin

rassegnagli espositori, la domandache ci poniamoè
chesensoabbia per unaragazzao ragazzodi 20 anni

occuparsigià di invecchiamentodella pelle. Forseuna
parziale risposta è il successoplanetario dei filtri di

TikTok come «Bold Glamour», che rendepiù belli e
giovani solo toccando lo schermo.Con buona pacedi
cremee trucchi.

© RIPRODUZIONERISERVATA

Nataoltre cinquantaanni

faa Bologna,la fiera
dellacosmetica

Cosmoprofè
l’appuntamentopiù
importanteper i

professionistidelsettore.
Sidividein tre saloni:

COSMOPROF
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ingredientiematerialidi

produzione;cosmetica

eprofumeria;capelli,

unghieesalonidi

bellezza.Lasuperficie

espositivaèdi circa

200milametri quadri,

dovesonopresentioltre
diecimilaespositori
provenientida190Paesi.
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CHEBELLEZZASILVIALUPERINILapelleringiovanisceviawebcamDALL’INTELLIGENZAARTIFICIALEAGLIINGREDIENTISOSTENIBILI,LENOVITÀBEAUTYSONOALCOSMOPROFDIBOLOGNAROFUMIsenzaalcol(AquaboostNatco),mascheredipatchouli(Patchoul’Up,Givaudan)pereliminareforforaeseboineccesso,l’AI(PerfectCorp)chescansionaonlinelapelle,attraversolawebcam,rughe,texture,occhiaieerossori.C’èquesto,emoltoaltroancora,alCosmoprofWorldwide,ilsalonedellabellezzapiùimportantealmondochetornaaBolognadalèdi13,2miliardidieuro(+9percentorispettoal2019).Ancheleprevisioniperil2023sonoroseeeindicanoun’ulteriorecrescitaa14,2miliardidieuro(+7,7perallefoglieperanalizzaremacchie,16daprepandemia:oltre2.900aziendeda62Paesi,compresiCinaeTaiwan.Unamanifestazionecheèunosservatoriostrategicoperanalizzareletrasformazionieletendenzedelmercato,uneffervescentedicuil’ItaliaèunodeiprincipaliSecondoidatipreconsuntivisul2022delCentrostudidiCosmeticaItalia,infatti,ilgirod’affaritotaledelnostroPaeseal20marzoconnumerimer-atorotagoni-ti.l-e,in-cps
Pcentoal2022).rispettoCosmoprof,checopretuttoloscibiledell’universobeautycuradellaèl’unicarealtàdisettorecapacedioffrireuna(manicure...),trucco,haircare,pelstesirodutti-a,a-riedell’interaiun’areaespositivafilierapvcompresiimacchinariepackaging.Tralenovitàdiquest’annoc’èincentratasueprincipiattivi,mentreunpostoallepropostedall’IndiavicineaigustilaIngredientsZone,mteprime,ingredientispecialesaràdedicatodelleLapiattaformaBeautystreams,chenuovegenerazioni.hasulletendenzeinfattodicosmesi,hadellaSaluteOlistica.Sonosemprepiùnumerosi,iprodottidaingerire,oltrecheperlasalutedell’intestino,ancheperrenderelapellepiùbellaeradiosa.Unnuovoapprocciochestaaiutandoaridefinireildellabellezza.realizzatounreportindividuatoanchequellainfatti,benessereCosmoprofBolognamarzoWorldwidesisvolgedal16al20a©RIPRODUZIONERISERVATA
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Overview

Lasostenibilitàela tracciabilità
disegnanogli scenaridellabellezza
Il monitoraggiodellefasidiproduzionedella filiera cosmeticaeletecnologietrack& tracefiguranoinprima lineanell’area

EncodingbeautydiCosmofactory.Trai protagonistii gruppiAntaresvision,InduplastpackagingeN& B.

Alice Merli

L
acosmeticaguardasem-

pre più aunfuturososte-

nibile. A Cosmoprof
worldwide Bologna

torna infatti Cosmofactory,
progettosotto le ali di Cosmo-
pack e giuntoalla nonaedizio-
ne. Una versionerinnovata si
leggerànell’installazione con-

cettuale Encodingbeauty,volta
a replicare nuove modalità di
user experience.Curata dallo
Studio SaraRicciardi, accom-

pagnerà il visitatore, dal 16 al
18 marzonel padiglione 20, in
unviaggio tailor- made allasco-
perta dell’interociclo di vita di
un prodottocon l’obiettivo di
stimolareil dibattitotragli ope-

ratori sullanecessitàdi introdur-

re tecnologiedi tracciabilità. I
riflettori si accenderannocosì
sui processidi filiera, dall ap-

provvigionamento delle mate-
rie prime agliingredienti,dallo
sviluppodi nuovetecnichedi la-
vorazione al controllo della di-
stribuzione, per analizzare e
scoprirela garanziadi sicurez-
za e di alta qualitàdei prodotti

del comparto.Per l’operatore,
come ad esempiol’estetista o
l’acconciatore,i vantaggidella
tracciabilità si tradurrannonel-
la possibilitàdi accederea pro-

grammi fedeltàe contenutiper-

sonalizzati, maanchedi aprire
un canale di comunicazione
conil proprietariodelbrandper

capire meglio l’efficacia del
prodotto.Mentreil consumato-

re finalepotràconoscerein tra-

sparenza i valoridel marchioei
processi.Partnere protagonisti
dell’iniziativasarannoAntares
vision group, Induplast pac-

kaging group e N& b-Natural
is better.Oggettodel racconto
di Encodingbeautysaràla Re-

generative- aloe face cream,
cheunisceleproprietàdell'aloe
di Martano,frutto della ricerca
di N& b. Un estrattobiologico
fresco,stabilizzatoa freddoen-
tro due ore dalla raccolta,che
raggiungeuna concentrazione
di principiattividi 4,5volte su-

periore rispettoalla media del
mercato.L’aziendaseguediret-

tamente tutti gli stepdella pro-

duzione a km zeroMadein Sa-

lento, dallapiantaalprodottofi-
nito, attraverso coltivazione
bio,estrazionea freddo,ricerca
esviluppo,controlloqualità.In-
teramente greene ricaricabile,
il packLibra airlessrefillable lo
firmerà invece Induplast, so-
cietà attiva tramite quattrositi,
di cuitre in Italia e uno in Spa-

gna, conun catalogodi oltre 3

mila referenze,tre repartideco-

rativi interni e80 linee. La tec-
nologia airlessvienesceltaper-

ché riduceil rischiodi contami-

nazione da fattori esternicome
aria, contatto umanoo agenti
batterici, permettendocosì un
minoreimpiegodi conservanti
e una miglior protezionedei
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principi attivi. Infine, a docu-
mentare l’innovazionedel pro-

dotto saràl’identitàdigitale svi-
luppata da Antares attraverso
letecnologieindustrialitrack&

trace.Ciò permetteràunanuo-

va connessionetraconsumato-

ri, prodottiebrandgrazieames-

saggi econtenutipersonalizzati
a secondadella tipologia di
utente.Il viaggionelgreenprose-

guirà anchenel padiglione 21,
dovesipotràandareallascoper-

ta di prodotti di realtàcomeLa
Florentina,NestiDanteFirenze
fino a Equilibra, cheporteràin
primo pianola Lineavitaminica
ad azioneskin defence,studiata
perproteggeretono edelasticità,
preservandola naturaleriserva
d’acquadellapelleperunaidrata-

zione completa.L’Erbolario sa-

rà anch’essotra i protagonisti
conlalineaMelogranoe Frangi-

pani fatterispettivamentedapro-
fumi e trattamentiper il corpo,
checontengonofinoal98%di in-

gredienti di origine naturale.A
completarela propostaanchele
fragranzeper ambientie i kit in
edizionelimitata.(riproduzione
riservata)

Dasinistra, lalocandinadi Cosmotrendsemomenti dellafiera
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Progetti
Tornail charity
conBoutique

A Cosmoproftorna il progetto

charity Boutique,raccoltafondi

organizzatagrazieal contributo
delleaziendeespositrici.Ivisitato-

ri potrannoscegliere7must- have

perlapropriaroutinecosmetica,a

frontedi unadonazioneminima
di10euroeilricavatosaràdevolu-

to adAgeopricercaodv.L ini-
ziativa confermal’impegnodel
salonenellabeneficenzaerespon-

sabilità sociale.Neè unesempio

anchela collaborazionecon La

forzaeilsorriso,progettopatroci-

nato daCosmeticaItalia,che
con i suoilaboratoridi bellezza

aiuta le donnecheaffrontanoil

cancroaritrovareautostimae fi-

ducia. La partnershipneiprossi-

mi mesiporteràa unanuovaedi-

zione di Beautygivesback,rac-

colta fondi voltaaincentivarele
aperturedeilaboratori.Tragli en-

ti aiqualiCosmoprofdedicaparti-

colare attenzionec’è laFondazio-

ne policlinicoSant’OrsoladiBo-

logna. (riproduzioneriservata)
Alice Merli
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Eventi

Il B2B SCOMMETTE SU
HI-TECH E MATERIALI
In programmanumerosiappuntamentipensati
peri professionistidellacosmetica,dalbeauty
alcompartonailcarefino aicentridi massaggio

A
genda ricca durante Cosmo-
prof worldwide Bologna per
il compartoprofessionale.Le
attivitàin programmasonopen-

sate peri titolari di centri esteticicome
occasionediaggiornamentoeformazio-
ne, con la partecipazionedei leaderdi
settore.SichiamaMeet theguru l even-
to cheospiteràle personalitàpiù illustri
del panoramabeauty «professionale»,
perparlaredi tecnologieenuovimacchi-

nari, pelle, ma-

ke-up edermopig-

mentazione. Tra
questi compaiono
ilpresidentediFa-
bip- Associazione
nazionaleprodut-
tori e fornitori di
tecnologie per il
benessere, Ber-
nardo FrancoCe-
risola, il cosmeto-

logo echimico far-

maceutico Gisber-
to Caccia, la re-

sponsabile del re-

parto truccatori e
parrucchieridel Teatroalla Scala,Ti-
ziana Libardo, la presidente di
Atec-Associazione tatuaggio estetico
correttivo, ClaudiaMagnani. Ritorno
per l’appuntamentoconil World mas-
sage meeting, evento organizzato in
partnershipcon Cidescointernational,
Ema-Europea massageassociatione

Metodo integro, dedicatoai professio-
nisti delmassaggio.ACosmoprof2023
interverrannogli storyteller Manuela
Ravasioe IvanConversanoperanaliz-
zare i temi corpo-mente, energiaedevo-
luzione culturale,filosofiadella bellez-

za, le nuovegenerazioni.Tra leattività
di aggiornamentopergliaddettiai lavo-

ri compaionoquellediCosmoforum,do-
ve si terrannola tavolarotondaorganiz-

zata dallatestataImagineechecoinvol-
ge i protagonistidi
industriaedistribu-

zione in meritoalle
diverse strategie
scelteperconosce-
re il consumatore,
e focalizzate sul
compartonail coni
trend analizzati
dall’agenzia inter-
nazionale Beauty-
streams, la dimo-
strazione live di
FrancescaCiapo-
ni, vincitrice di
moltenailcompeti-

tions organizzate
daNailpro, ela tavolarotondarivoltaal-

le professionistedell’onicotecnicacon
la testatatradeUnghiee bellezza.Infi-
ne, all’internodel Worldmassagemee-
ting, sonoin programmagliapprofondi-

menti sul mercatoprofessionalecon fo-
cus suSlovenia,PoloniaeUngheria.(ri-
produzione riservata)

Il World massagemeeting

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 10

SUPERFICIE : 17 %

DIFFUSIONE : (98970)

AUTORE : N.D.

9 marzo 2023

P.28



Appuntamenti

L’hairstylingtornaonstagetraeventiecontest
L’artedelcolore,taglioeacconciaturasaleinpasserellaperladuegiorni Onhair.L’Italian hairdresseraward
premiai professionistipiùtalentuosi,mentreHairitagepresentaisalonidi acconciaturadelfuturo.Alice Merli

L’ artedel capello troverà am-
pio spazio a Cosmoprof.
Dal 17 al 20 marzo Cosmo
hair & nail & beautysalon

porteràon stagele migliori aziendedi
prodotto finito,apparecchiature,arredi
eservizidestinatialmondoprofessiona-

le deicapelli,oltre aquellodell’estetica
e delle spa. In particolare il percorso
hairsisnoderàneipadiglioni25, 31,32,
33e37e saràanimatodaeventieconte-
st volti a riconfermare l’importanza e
l’evoluzione del comparto.Nelle gior-
nate di domenica19 e lunedì20 i riflet-
tori sarannopuntati su On hair, evento
dedicatoalle tendenzee alle tecniche

più all’avanguardia per
acconciatori e aziende.
Sullapasserelladell are-
na salirannoi teamarti-

stici peresibirsiin un in-
novativa scenografia
chevedràtrai protagoni-

sti Revlon professio-
nals, Schwarzkopf pro-
fessional, My. team
Academyx My.Orga-
nics, American crew,
AcconciatureMichele
Rinaldi, Uppercut de-

luxe emolti altri. Sem-

pre durante domenica,

all’interno del palinsesto
Cosmoonstage,il work-
shop Hairitagepresenterà
i saloni di acconciatura
del futuro. I guru
dell’hairstyling sveleran-

no ovvero gli spazidella
creatività del domaniat-
traverso unacasehistory
di un saloneinnovativo.
Lunedì tornerà inoltre
l’appuntamento con le

giovanipromessedi Hair
ring selected, creato in
collaborazione con Ca-
mera italiana dell ac-

conciatura eNextfashionschool,sen-
za dimenticare l’evento dedicato
all’universo della barberianell’Hub45
del padiglione 37, con dieci aziende
pronte a esploraregli ultimi trend del
mercatogrooming.L’eccellenza made
in Italy saràpoi in prima fila assieme
all’Italianhairdresseraward, giunto al-
la 5ªedizione, chepremieràgli accon-

ciatori piùtalentuosidelBelPaese,pro-

muovendo lacreatività tricolore.I vinci-
tori, selezionatidaunagiuriacomposta
da testatee personaggidi rilievo del
comparto, saranno annunciati nella
giornatadi lunedìsul palco di On hair.
(riproduzioneriservata)

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 8

SUPERFICIE : 17 %

DIFFUSIONE : (98970)

AUTORE : N.D.

9 marzo 2023

P.29



Espansione

Retail,larivincitadelcanaleoffline
A CosmoprofworldwideBolognai cambiamentidelconsumoal dettaglio,cheafineannosupererannoi 12,3miliardi
C’èunritornoall'acquistoinstore,malastrategiadeitopplayerèsemprepiùmultichannel.PaginaacuradiAndreaGuolo

L
apandemiaèormai al-
le spalleei consuma-

tori del beauty sono
tornati prepotente-

mente adacquistareneinego-

zi. La rispostadei retailer di
prodotti cosmetici,presenti
a Cosmoprof worldwide
Bologna, è stata adeguata:
aumentodel livello di servi-
zio, potenziamentodell of-
ferta e strategiamulticanale
sono i temi al centro
dell’agenda dei principali
operatori al dettaglio, in un
mercato che mostrasegnidi
ripresacertificati dai dati di
CosmeticaItalia: i consumi
hannoraggiuntogli 11,6mi-
liardi di euro nel 2022
(+8,9%rispettoal 2021) esi
stima chenel2023 toccheran-

no i 12,3 miliardi di euro
(+6,3%sul 2022). «Dopo tre
annidifficili, stiamotornan-
do ai livelli pre-covid », ha
raccontato a MFF Mario
Verduci, segretariogenera-

le di Fenapro- Federazione
nazionale profumieri, evi-
denziando un andamento
equilibratotrale specializza-

zioni. In Italia, secondole sti-
me dellafederazione,opera-

no 4.800punti venditadedi-
cati albeauty,di cui1.500 ap-
partenenti acatenenazionali
o regionali. «Il numero di ne-

gozi èstabile maosserviamo
un consolidamentodei punti
venditaindipendenti,mentre
legrandicatenestannorazio-
nalizzando la loro presenza
territoriale, chiudendo gli

storemarginali», haaggiun-
to Verduci. Quanto
all e-commerce, il canaleè
statofondamentaledurantei

vari lockdown econtinuala
suacrescita,seppurcon tassi
ridimensionati, e in Fenapro
c’è la convinzioneche il fe-
nomeno sia destinato a rien-
trare: «L’online rappresenta
l’integrazione delnegoziofi-
sico ma i nostri associati vi
investono malvolentieri,per-
ché nonè nella loro vocazio-
ne enon assicuraal cliente la
stessasoddisfazionedi unac-
quisto in store», ha precisato
Verduci. In Douglas,presen-

te con 370negozie3miladi-
pendenti in Italia perun fattu-
rato 2022 di 394 milioni di
euro (+3.4% rispetto al
2019), si osservaunaripresa
dei consumiaccompagnataa
un incrementodeiprezzido-
vuto alla difficoltà di reperi-
mento delle materie prime e
al fortefenomenoinflattivo.
«Oggi la granpartedeiclien-
ti utilizza il canalee-commer-
ce inalternativaal negozioe
viceversa», ha commentato
FabioPampani,addelladi-
visione Douglassud Europa,
che comprende anche Spa-
gna ePortogallo.«Questofe-
nomeno vede la sua origine
durante il lockdowned oggi
notiamocomunqueun ritor-
no allostorefisico anchealla
luce dellanecessitàcostante
di volersi relazionare e chie-
dere consiglio», ha poi ag-
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giunto l ad.Tra i prodotti top
performer nei negozi Dou-
glas compaiono quelli legati
al make up, in pieno recupe-
ro dopo la penalizzazione le-
gata all usoobbligatorio del-
la mascherina, e i nuovilanci
originati da iniziative delle
celebrities, segmento in cui

Douglas si contraddistingue
per accordi esclusivi come
quelli avviaticon i nomi clou
di Chiara Ferragni e Kylie
Jenner. In forte crescita an-
che i conti di Kiko Milano
(gruppo Percassi), che ha

chiuso il 2022 con un balzo
del + 46% rispetto al 2021 e
del + 14% sul 2019,raggiun-

gendo 671 milioni di euro di
ricavi netti per l anno 2022:
nei primi due mesi dell'anno

i risultatiappaionoin ulterio-
re ripresa. «Il cambiamento
più significativoè il ritorno
dei clienti nei negozi fisici e
all'experience che ne deriva,
mentre il nostro e-commerce
ha continuato a crescere, an-
che se più lentamente rispet-

to a quanto visto durante la
pandemia », hanno dichiara-
to dall'azienda, che lo scorso
anno ha aperto 60 negozi en-
trando in dieci nuovi merca-
ti. Per il 2023 Kiko prospetta

una crescita a livello globa-
le, non solo attraverso ulte-
riori aperture di negozi nelle
Americhe, in Asia, Africa e
Medio Oriente, ma anche in
molti nuovi mercati. (ripro-
duzione riservata)

Da sinistra, Mario Verduci, segretariogenerale Fenapro
e FabioPampani, ad della divisione Douglas sud Europa
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Bilanci

Il comparto fragranze
è in crescita dell’8%
Cosmoperfumery & cosmeticsriuniràil 45%delle
aziendedi Cosmoprof,provenientida52Paesi.In
scenalenewsdalle areepremium,massageegreen

T
utto il mondo della profumeria
tornasotto i riflettori di Co-
smo perfumery & cosmetics
dal16 al18 marzo,con unplus

di presenze.Il salone riunirà infatti il
45%delle aziendedi Cosmoprofpro-
venienti da52 Paesi,l’8%in più rispet-

to al2022.L’offerta porte-

rà in primo piano lenovità
della profumeria prestige
e premium, oltre chedella
cosmeticagreen, facendo
luce al tempo stessosulle
ultime abitudini di acqui-
sto dei consumatori e
sull’evoluzionemulticana-

ledelcomparto.La conco-
mitanza con Cosmopack
e l’aumento di fornitori di
materie prime, potranno
inoltre stimolare le intera-

zioni tra produttori e
brand. Entrando nel vivo
degli highlights, si parte
da Cosmoprime situato
nel padiglione 14,dedica-

to a realtàpremium emas-

stige condistribuzioneselettiva. Un in-
cubatore di tendenze e innovazione
per i segmentiretaile lusso perprofu-
meria, cosmesie lifestyle beauty. Ol-
tre ai brand giàaffermati sul fronte in-
ternazionale, nonmancherannolereal-
tà emergentieleareespeciali.Traque-
ste, l’Extraordinary gallery raccoglie-

rà 50 pmi chesisonosaputedistingue-

re peril conceptinnovativo rivolto an-

che alle new generation,con un focus
per questaedizione sui brand di indie
beautypiù ricercatia livello mondiale.
Posizionataal centro del padiglione,
l’area faciliterà cosìlavisita deidistri-
butori, compratorierappresentantidel-

le cateneretailpiù impor-
tanti. A tal proposito la
presenzadellabuyer loun-

ge allestita nella hall mas-

simizzerà le opportunità
di businesse networking
all’interno della fiera. La
vocazione green saràpoi
segnalatacon un bollino,
The greenselection,volta
a indicare un percorso
che dal padiglione 14 si
estenderà nelle edizioni
future atutti i settoridella
manifestazione. E sarà
proprio lasostenibilità un
altro highlight sotto le ali
del padiglione 21, pensa-

to per i prodotti organici,
biologici, vegane cruelty

free. Nuovesoluzioni e texture pronte
a tracciarela green vision futuradella
cosmetica. Infine, sul fronte eventi,
Cosmoprof ospiterà il Premio Imagi-
ne deiprofumieri. I prodotti più votati
in ciascunadelle seicategoriesaranno
svelati giovedì 16 marzo all’interno
della Buyer lounge. (riproduzione ri-
servata)

Cosmoperfumery
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Scenari

Il saloneCosmopackscommette
sullematerieprimeepremiail design
Il format,cheregistrail+16%delleaziende,presentalanuovaareaIngredientszonechefalucesullerealtàproduttrici
di principiattivi.Laseradel 17marzosarannosvelati i vincitori degliawardsperl’innovazione.«L’industriacosmetica
è pionieranell’R& Drispettoadaltri settori», dice aMFF il direttoregeneraleEnricoZannini. Paginaacura diAliceMerli

D
al16 al 18 marzoCo-
smopack tornasulpal-
coscenico del beauty
per portare in primo

piano tuttele componentidella
filieraproduttiva dellacosmeti-
ca, passandodagli ingredienti
dellesoluzionial packaging,fi-
no ai macchinari. A conferma
della suaimportanza,le azien-

de chevi parteciperannohanno
segnatounacrescitadel16%ri-
spetto allascorsaedizione.Ilsa-
lone riunirànel dettaglioil17%
delle realtàpresentia Cosmo-
prof, provenientidaben38Pae-

si. Importantesaràancheil ritor-

no deglioperatoridaCinaeTai-
wan. «Cosmopackè diventato
neglianniunpuntodi riferimen-
to per l’industria, edè ricono-

sciuto comelaculla delle inno-
vazioni perlacosmetica.Attrae
i leaderdellasupply chainpro-
venienti da tuttoil mondo,che
loscelgonoperlanciareinante-

prima mondialele ultime novi-
tà»,haspiegatoaMFF Enrico
Zannini,direttoregeneraleBo-

lognaFiere Cosmoprof spa.
«Quest’annodedicheremoparti-

colare attenzioneal comparto
degli ingredientiealla tecnolo-

gie di track& trace,semprepiù
strategicheper lo sviluppo di
unafiliera competitiva,moder-

na esostenibile».Ingredientszo-

ne faràlucecosìsulleaziendein-
ternazionali, produttricie distri-

butrici di materieprime,princi-

pi attivie ingredientifunzionali,
oli essenzialiefragranzeeservi-

zi di formulazione.Vere e pro-

prie eccellenze,riconosciuteol-
treconfine. L’obiettivo del nuo-

vo spaziosaràquello di offrire
al visitatore un’offerta ancora
più completa, con un focus
sull’origine dellafiliera. «L at-
tenzione sostenibilenel settore
beautystaaumentando,èun te-

ma semprepiùattualeperi con-
sumatori. Oggi lavorareper ri-

durre l’impatto ambientaleè un
must,ilmercatononaccettapiù
soluzionieprogettichenoncon-

siderano la necessitàdipreser-
vare gliequilibri del nostropia-

neta. Suquestotemal’industria
cosmetica rimane molto
all’avanguardiarispettoadaltri
settori,poichélaricercaelosvi-

luppo che caratterizzala sua
evoluzionedaannihafattopro-
prie tecnologiee strumentiso-
stenibili »,haproseguitoZanni-
ni. Al centrodellascenacisaran-

no poi i Cosmoprof& Cosmo-

pack awards2023,checelebra-
no l’innovazionee l’eccellenza
nellaformulazionee nelpacka-

ging design. «Sono gli Oscar
della bellezza, chea Bologna
premiano l’eccellenza. Que-

st anno le nostreaziendehanno
presentato690 candidature,a
conferma del prestigio degli
awards.Abbiamoincrementato
le categorieper coprire tutte le
possibili sfaccettaturedel setto-
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re». Beautystreamsha selezio-
nato i finalisti e una giuria di ol-
tre 30 esperti mondiali decrete-

rà i vincitori, che saranno an-
nunciati venerdì 17 marzo nel

corso della serata di gala The
one and only event nel cuore

del centro storico di Bologna, a

PalazzoRe Enzo. L evento sa-

rà riservato alla stampa interna-

zionale,ai top buyer e ai brand

che hanno presentato le loro
candidature. I vincitori saranno

inoltre protagonisti di una cam-
pagna di comunicazione dedi-
cata. Infine, durante laserata sa-

rà consegnato il premio Life
achievement award, il ricono-

scimento che Cosmoprof asse-
gna ogni anno ai professionisti

e agli imprenditori che hanno

saputo distinguersi per talento.

(riproduzione riservata)

Da sinistra, Enrico Zannini, direttoregeneraleBolognaFiere
Cosmoprof eunafotodiCosmopack delle scorse edizioni
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Overview

Il beautytricolorevolaa14miliardi
Secondoleultimerilevazioni di CosmeticaItalia, l’industriacresceràdel7,7%nel2023,sullaspintadellacorsaadue
cifredell’export.«Il settorehaassorbitoledifficoltàdelloscenario,investendosullelevedellosviluppo, suinnovazione

enuovimercati,comeledestinazioniextra-europee », haillustratoaMFF il presidenteBenedettoLavino.AliceMerli

I
l beautyitaliano confer-
ma la sua dinamicità
nell’esercizio 2022- 23.
Secondoleultime indagi-

ni delCentrostudi di Cosme-
tica Italia, l’industria ha su-
perato i livelli pre- Covid,
quandoovveronel 2019 su-
perava di poco i 12 miliardi
di euro di fatturato. Se nel
2022 la chiusuraè stimataa
13,15 miliardi (+11,4% sul
2021), nell’anno in corso la
performancepotrà raggiun-
gere i 14,2 miliardi, regi-
strando cosìunacrescitadel
7,7%. Nonostante l incre-
mento, l’analisi ha rilevato
importanti segnalida parte
degli operatori del settore.
Da un lato l'incremento dei
prezzi in un momento di
spinta dell’inflazione ha fa-
vorito la crescita del busi-
ness e il compartohaassorbi-
to la leva riducendoparzial-
mente le marginalità. Bene
ancheper l’export, che dopo
la ripresadel2021,hatocca-
to i 5,8 miliardi nel 2022
(+18%) per puntare ai 6,4

nel2023,grazieaun accele-
razione del10%. Dall’altro,
unagrandepartedelleimpre-
se haevidenziatoil pesodel-
la disponibilità dellematerie
prime, oltre alla crisi dell'e-
nergia. Da qui, è emersala
volontà di intensificare gli
sforzi peraccorciarei tempi
di approvvigionamento e
qualificare lacatenadi forni-
tura. «È indubbioche ci tro-

viamo adaffrontareuno sce-
nario mondiale complesso,
conricaduteanchesul com-

parto cosmetico.Propriomi-
surando il sentimentdei no-
stri imprenditori,abbiamo ri-
levato comecostie reperibi-
lità delle materieprime, se-

guiti dal rincaro energetico,
siano i temi percepiti come
maggiormente impattanti.
Tuttavia,il settoresiè risco-
perto capacenon solo di as-
sorbire le difficoltà delconte-
sto macroeconomico,maan-
che di reagire e adattarsiai
cambiamenti sociali, inve-
stendo in levestrategicheco-

me innovazionee sviluppo
oppure esplorando nuovi
mercatie opportunità,come
nel caso delle destinazioni
dell’export extra- europee »,
haspiegatoaMFF Benedet-
to Lavino, presidentedi Co-
smetica Italia. «Lerilevazio-
ni delineanoil profilo di un
compartochehasaputosupe-

rare lenumerosesfide impo-
ste dall’emergenza sanita-
ria. Da segnalarela bilancia
commercialecheafine2022
toccail livello recorddi 3,2

miliardi, crescendodi oltre
500 milioni rispetto al
2021». Il numero uno
dell’associazione hapoi riba-
dito l’importanzadi Cosmo-
prof worldwide Bologna
comeeventofieristico cardi-
ne peril mondodellacosme-
si, un appuntamentoatteso
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daprofessionistieoperatori
comeoccasionedi business,
networking,maanchedi for-
mazione e approfondimen-
to. «Un’eccellenzaitaliana,
al paridella nostraindustria,
di cui siamo fieri di essere
partnerda oltre 50 anni. In
particolare,i numeridi que-
sta 54ª edizione segnalano
un grandefermento e trend
in crescitaancherispettoal
2019.Fierae industriatrova-
no pienaespressionenelsa-
lone, simbolo di una siner-
gia vincente che coinvolge
enti e istituzioni nella narra-
zione diun compartoricono-
sciuto comedriverdel Made
in Italy nelmondo», hacon-
cluso Lavino. (riproduzione
riservata)

GRAFICAMF-MILANOFINANZA

LE PREVISIONIDELL’INDUSTRIA COSMETICA

Fonte:CentrostudiCosmeticaItalia
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Debutti

MIAMI, LA FIERA
VUOLE ARRIVARE
FINO AI CARAIBI
Dalprossimoanno,CosmoprofNorth
Americaraddoppiaaggiungendoun
appuntamentoalla fieradi LasVegas
perallargaregli sbocchicommerciali

L
a rete Cosmo-
prof raddoppia
negli Stati Uniti
con l’avvio, dal

prossimo anno, di Co-
smoprof North Ameri-
ca Miami. L’annuncio è
giunto nel corso di un
eventoal Miami beach
convention center da
partedi Informa marke-
ts, Bolognafiere e
Pba-Professional beau-
ty association,letre real-

tà che hannodatovita a
unajoint venturefinaliz-
zata aincrementarel’offerta di eventiperl’industriacosmeticacon
marchioCosmoprofnegliUsa.Ai trepartnersi èaggiuntaunarap-
presentanza delGreaterMiami convention& visitors bureau,or-
ganizzazione checurale attivitàdi marketinge commercialedella
cittàdellaFlorida. E sel’ormai consolidatapresenzaa LasVegas,
doveCosmoprofhatagliatoil traguardodelleventiedizioni,rispon-

de allanecessitàdi coperturadelmercatostatunitense,nel casodi
Miamil’importanzasuperai confini federaliperdiventareunabase
di riferimentoperl’areacaraibicael’America Latina.La primaedi-

zione èfissataperil 23-25 gennaio.«RafforziamolapresenzaCo-
smoprof nei mercatidel SudAmericao perchicercanuovisbocchi
commerciali», hadetto il presidentedi Bolognafiere,Gianpiero
Calzolari, «La collaborazioneconInformae PbanegliUsaci per-

mette di incrementareil nostroraggiodi azionesu settoripiù verti-

cali legatial canaleprofessionale,graziealla collaborazionesulle
manifestazionidelnetworkPremiere».(riproduzioneriservata)

AndreaGuolo
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Cosmoprofscommette
suimercatidelFarEast
La newseasondell’industriacosmeticasiapreconl’attesoritornodeicompratori
asiatici.Al viapiùdi2.900espositori(+11%)econpresenzedaoltre140Paesi
«Lakermesseèunesempiouniconelpanoramafieristicointernazionale.Stiamo
studiandonuoviprogetti»,haraccontatoaMFFilpresidenteGianpieroCalzolari

I
l mondodel beautyè in pienosplendore
eil testsullostatodi salutedi questocom-
parto è rappresentato,come ogni anno,
da Cosmoprof worldwide Bologna.

L’evento di riferimentoglobale perl indu-
stria cosmeticaprenderàil via giovedì pros-
simo neipadiglionidi Bolognafiere con il ta-
glio del nastroperle manifestazioni Cosmo-

pack, dedicataalle aziendedella supply
chain,e Cosmoperfumery& cosmetics,do-
ve sarannoprotagonisti i playerdel canale
retail, prestigeemassmarket,entrambein
scenafino a sabato18 marzo.A seguire,da
venerdì17 a lunedì 20 marzo,saràla volta
di Cosmo hair,nail & beautysalon,l’area
dedicataal canaleprofessionale.L’attesain

cittàèaltaperchél’edizione 2023vedrà,nel-
le previsioni dell’organizzazione, il ritorno
delle aziendedaCinaeTaiwandopotre an-
ni pieni di isolamento causatodal Covid,
conconseguenteimpossibilitàdi viaggiarea
livello internazionale.Bologna saràdi nuo-
vo al centrodellascenamondialee puntodi

continuaapag.VI
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riferimento per l’industria cosmetica,graziean-

che alsupportodelleagenzieIce cheoperanonei
mercatidi riferimento.Sirafforza inoltrelacolla-
borazione con il networkHealth & beauty, di
proprietàdelgruppoBolognafiere Cosmoprof,
grazieal qualeèprevistaunadelegazionedi top
playerdelcanaledistributivoprofessionaleeuro-

peo. «Siamopronti avive-

segue dapag.V

reconentusiasmole pros-
sime opportunitàe i nuovi
progetti dei mesi a veni-

re », haaffermato in que-
st intervista Gianpiero
Calzolari, presidentedi
Bolognafiere.

Quali sonoleattese
da questaedizione
di CosmoprofBolo-
gna, la prima post
emergenzapande-
mica?
Quest’anno Cosmoprof
sta registrandonumeri in
linea con le edizioni
pre-pandemia. Abbiamo
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oltre2.900aziendeesposi-
trici da 64 Paesi,e i dati
dellepre- registrazioni on-
line deivisitatorisonomol-
to positivi. Ci attendiamo
presenzedapiù di 140Pae-
si, grazieancheal ritorno
degli addetti ai lavori da
Cinae Taiwan.

Andràmegliorispettoal2022?
Il 2022èstato in realtàun annomolto positivo,
perchél’edizione di aprileerastatoil primo vero
eventointernazionaledopola lungapausa,masi-
curamente quest’annola riaperturadei mercati
nellaregionedelFarEastsaràunelementochia-
ve per il businessdegli operatori.
Gli spaziin fierasonoesauritieavete
fatto ricorsoa strutturetemporanee
peraccogliereleimprese.Peril futu-
ro fareteulteriore selezioneo urge
unampliamentodellasuperficie?
Stiamolavorandoaun pianodi adeguamentode-

gli spazidel quartierefieristico,per cercaredi ri-
spondere alleesigenzedicrescitaemaggiorotti-

mizzazione deinostriassetfieristici.
Con Miami (vederearticolo a lato,
ndr) Cosmoprofalza l’asticella della
suarete internazionale.Ci riassume
la presenzadel brandnelmondo?
Cosmoprof è un esempiounico nelpanorama
fieristico internazionale, perchéè un format

applicabile sui principali

mercaticoncaratteristiche
comuni e molto riconosci-

bili dagli operatoriinterna-
zionali. Oggi il network è
presente,oltre che in Ita-

lia, in Asia, StatiUniti, In-
dia e SudEst asiatico, con

CosmoprofAsia, che nel
2023 torna finalmente a
Hong Kong, Cosmoprof
North America aLasVe-
gas e, da gennaio 2024,
Miami, CosmoprofIndia
a Mumbai e Cosmoprof
cbeaseana Bangkok, in
Thailandia. Oggi la piatta-

forma internazionale Co-
smoprof conta oltre 500
mila operatori e più di 10

mila aziendeda 190Paesi
nel mondo.
Russiaa parte,dove
evidentementenonè
il momento opportu-
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no, ci sono mercati
dove volete entrare o inserire ulterio-
ri eventi, come avete fatto negli Stati
uniti?
Stiamo lavorando a progettied eventi, contiamo
di poterannunciareprestonuove collaborazioni.
Qual è l importanza di Cosmoprof in
termini economici per Bolognafiere?
Cosmoprof è una manifestazione con un fattura-

to che si attesta a 30 milioni di euro nella sua

espressionebolognese;un valore che rappresen-

ta il 15% del fatturato di Bolognafiere group. È
quindi un asset molto importante per il nostro

gruppo. ( riproduzione riservata)

Andrea Guolo
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CosmoprofWorldwide

Bolognapalcoscenico
dellabellezzaconsapevole

di Silvia Luperini

orna a Bologna,
dal 16 al 20 mar-

zo, Cosmoprof
Worldwide,il pal-

coscenico dell in-

dustria cosmeti-

ca mondiale che
quest’anno si prepara a ospitare
2900aziendeda62Paesideicinque
continenti.Sononumeridapre- pan-

demia anchegrazieal ritorno dell A-

sia che,dalla Cina a Taiwan, ha ri-

preso a viaggiare dopo l emergen-

za. La 54ªedizioneconfermal effer-

vescenza di unsettorechequiè rap-

presentato nella sua interezza: in-

gredienti, tecnologie formulative,
macchinari, packaging.Maancheil

prodottofinito con i suoi lanci ele
suenovità tra trucchi, profumi, cre-

me e haircare.
Tappaormai imprescindibile per

tutti gli operatori del settore,que-

sta manifestazioneconfermaanche
il ruolo centrale del Made in Italy:
«Conresilienzae unandamentoan-

ticiclico, il settorecosmeticonazio-

nale hadimostrato di saperfronteg-

giare le sfide imposte prima dall e-

mergenza sanitariaepoi daunosce-

nario geopolitico complesso», com-

menta BenedettoLavino, presiden-

te di CosmeticaItalia che snocciola
le stime piùrecentidel Centro Stu-

di: il fatturatototaledel settorenel
nostro Paesehasuperatoi 13 miliar-

di di euronel 2022enel 2023oltre-

passerà i 14 miliardi con un incre-

mento dioltre2miliardi, rispettoal

periodopre-Covid.
La fiera di Bolognaè ancheil po-

T

stogiustopercapirequalesaràil fu-

turo dellabellezzagrazieal Cosmo
TrendsReport, unaguidaalle ten-

denze di domani.L’ha realizzatal a-
genzia BeautyStreamschehasotto-

lineato il nuovo ruolo dell approc-
cio olistico, che influisce sull inter-

no delcorpo — conl’apporto di inte-
gratori eun’azione sulmicrobiota
intestinale— perprodurreall ester-

no i suoi effetti benefici. Lacuradei
capelli,dellapelledel viso edel cor-
po, viene collegata a una visione
d’insiemedell’organismo,alla ricer-

ca di un aspettoarmoniosoesano.
Anchei trend make- up e acconcia-

tura sonopiù attentialla naturalità

del look finale, perdarevalore all u-
nicità. Il team di BeautyStreamha
individuato inoltre cinque macro-
tendenze: Meno- Bliss ponel accen-

to sul benesserefemminile anche
in menopausa,un tema divenuto
centrale in ragionedel progressivo
innalzarsi dell’età media.Le azien-

de stanno sviluppando nuovi pro-

dotti esoluzioni perseguirei diver-
si cicli di vitadel corpofemminile e
una fascia di consumatrici più
agées.

ClinicalKudosesplorail temadel-

la sicurezza:esplosodopolapande-

mia, oggi chi acquistaun prodotto
delbeautycercainformazioni sugli
ingredientieprovescientifiche del-

la suaefficacia.Poi c’è lasostenibili-

tà, tema imprescindibile chetocca

tutta la filiera, con i marchi ormai
consapevolidel fattochela cura di
séedellapropria bellezzanon può
andareadiscapito dellasalute del
pianeta.Near& dearponel’accento
su quantol’acquisto a km 0 abbia
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ancheunavalenzasocialee ambien-

tale: incrementandole risorsedelle
realtàlocali,spessopiù legateal ter-

ritorio, si riduce l’impatto ambienta-

le dovutoal trasportodellemerci e
dellematerieprime.

Infine, la difesa della pelle dai
dannidei raggisolariedell inquina-

mento restaprioritaria: grazie alla
ricerca scientifica delleaziendeco-

smetiche sitrovano sul mercatopro-
dotti ogni giorno più performanti
controle aggressioniesterneall epi-

dermide. ©RIPRODUZIONERISERVATA

Dal16al 20marzo
tornala fiera

dellacosmetica
Il ruolocentrale
delmadein Italy

j La novità
Ingredients
Zoneèdedicata
allematerie
prime
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k Il network
IlCosmoprofva
ancheall’estero.
Laprossima
tappa
dellavetrina
pergli operatori
eleaziende
dell’industria
cosmetica
saràa Miami
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Bologna, partenza sprint
«Ora più intrattenimento »
Il direttore generaleBruzzonefissagli obiettivi dei prossimimesi:
«Percorsiconcretiperintegraregli spazidellastrutturacon la comunità»

di Mattia Grandi

Il calendario2023degli appun-
tamenti di BolognaFiere è sol-

tanto all’inizio, maè già chiara
la fisionomia di un’annata da in-

corniciare. «Un trimestre d’av-
vio davvero interessantecon in-

dici di assoluta positività – spie-
ga Antonio Bruzzone, direttore

generale del gruppo–. Il rientro
alla grandedi Marca, un’ottima
ArteFiera, lacrescitadi SlowWi-

ne Fair e la conferma di una
straordinaria 60esimaedizione

di BolognaChildren’s BookFair.
Il nostromesedi marzoandràin

archivio tra Cosmoprof e Mec-

spe».

Con unacertezza.«Abbiamofat-

to un grandelavoro per garanti-

re a community, buyer edespo-

sitori un filone di continuità no-

nostante il preoccupantequa-

dro europeo legatoalle tensioni

belliche nell’Est Europa– ragio-

na –. Un punto di forza della no-

stra operatività? La capacitàdi
diversificare la proposta».

Con la volontà di cancellare lo

stereotipo di undistrettofieristi-

co distantedalla città. «Abbia-

mo intrapreso unpercorsocon-
creto per renderesemprepiù in-

tegrati gli spazi della struttura
con quelli cari alla comunità –
analizzaBruzzone –. Nessunre-

cinto, ma unafunzionalità capa-

ce di creareed alimentare fre-

quentazione e visite». Già, co-

me rimarcano quegli assetche

abbraccianospettacoloe sport.
«Dallaprogrammazione del tea-

tro EuropAuditorium, con l’inau-
gurazione di unaprestigiosasta-

gione lirica ‘OperaNouveau’,al-

la Virtus SegafredoArena di ba-

sket – sottolinea –. Un’esperien-
za davvero unicaa livello nazio-
nale. Siamoal lavoro peramplia-
re il numero delle iniziative dedi-
cate alcompartodell’intratteni-
mento. Senza dimenticare i

32mila posti dell’arena estiva al
ParcoNord, tra le new entry più
interessanti nelle dotazioni di
BolognaFiere».

«Siamo,quindi, in gradodi ospi-

tare eventichespazianodai mil-

le ai 32mila spettatori – analizza
il direttore generale –. La foto-

grafia migliore di uncasoinedi-

to anchesu scala internazionale
in termini di completezzadell’of-
ferta. Senza dimenticarequel
Palazzodei Congressi chestriz-
za l’occhio al meeting indu-

stry ».

Più forti di qualsiasi evoluzio-
ne. «Siamodiventati ancheincu-

batori diesperienzeperorganiz-

zatori fieristici privati – prose-
gue Bruzzone –. Lavoriamo in

tutte le direzioni per implemen-
tare la nostrafinestrasulle fiere
minori. Un supportoutile perfo-

calizzare la possibile ascesadi
nuovi settori. A livello acquisiti-

vo, poi, ci aspettaun autunno
importante che guardacon at-

tenzione al panorama interna-

zionale ».
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E il fatturato del gruppopunta
dritto ai 200 milioni di euro.
«Nulla è lasciato al casocome
testimonia lasostanzadi unset-

tore allestimenti chevale un gi-

ro di affari da100 milioni – con-
clude Bruzzone–. Ci rivolgiamo
per il 60% al mondo fieristico,
un 30%al retail contract e 10%

all’estero. Il tutto con unavoca-

zione greenchesorride all’eco-
logia e all’ambiente» .

© RIPRODUZIONERISERVATA

Panorama
internazionale

LE CIFRE

Il fatturatosorride
Vocazionegreen

Il fatturatodel gruppo punta
dritto ai200milioni di euro.
«Nulla è lasciato al casocome
testimonia la sostanzadi un
settoreallestimenti chevale un
giro di affari da 100milioni –
spiegaBruzzone–. Ci

rivolgiamo per il 60% almondo
fieristico, un30%al retail

contracte 10% all’estero. Il

tutto con unavocazione green
che sorride all’ambiente».

j L’analisi
«Siamodiventatianche

incubatoridi esperienzeper

organizzatori fieristici privati.

Implementarela nostra

finestrasulle fiere minori »

AntonioBruzzone,direttoregeneraledi BolognaFiere
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Tendenze/Cosmoprof

LarivoluzionesichiamaBeautyTech
Macchinechesconfiggonogli anni
ELENA DEL SANTO

B
astassesaperco-

gliere la bellez-

za per non di-
ventare maivec-

chi, comescrive-

va Franz Kafka
neLametamofosi.

Benconscichedopogli an-
ta la gravità incominciad
avereil sopravvento(pelle
sempremenotonica,palpe-
bre rilassatee così via), la
corsa contro il tempo - a
suondi trattamenticosmeti-

ci & affini - sembra essere
inarrestabile.La rivoluzio-
ne si chiamabeauty tech.
Un’overdose di macchinari
sofisticati(ultrasuoniin pri-
mis) edispositivi“ intelligen-
ti che promettonodi scio-

gliere il grasso,distendere
le rughe (compresequelle
delcollo),compattarel ova-
le delvoltoe“ stirare”lepal-
pebre, daglispazzoliniesfo-
lianti peril visoagliapplica-
tori di maschereidratanti e

devicevibranti chefacilita-

no la penetrazionedi cock-
tail vitaminici. Ma seda un
lato l’onda tecnologica- in
arrivo principalmente
dall’Asia - non èmai stataco-

sì potente,dall’altra c’è chi
rivalutail gestoelamanuali-

tà a favoredi un approccio
olistico basatosul concetto
dibenessereecurachefuro-
reggia anchein temadi ac-

conciature e make- up .

Senevedrannodi novità
alCosmoprof:il saloneinter-

nazionale dellacosmetica-

a Bolognadal 16 al 20mar-
zo - raccoglie tutti gli stimoli
che arrivano sia da chi
“crea”bellezza,comelabo-

ratori di ricercaestudiclini-
ci, sia dai consumatoriche
oggivogliono unapellezero
difetti masenzaricorrerea
trattamentiinvasivi.

C’è da aggiungere che
nellascaladeidesideriil bi-
sogno di bellezzasta gua-

dagnando posizioni. Basti
citare chenel 2022 il com-

parto cosmeticoha fattura-
to in Italia circa13,2miliar-
di di euro.Per il2023 sipre-
vede unbalzoa14,2miliar-
di di euro, con un incre-
mento di ben 2 miliardi ri-
spetto ai valori pre- Covid
(datidel CentroStudidi Co-

smetica Italia).
Anche il Cosmoprof torna

a crescere:quest’anno,sa-

ranno oltre2.900leaziende
in fiera (+ 11%rispettoal
2022) in arrivoda64 Paesi,
compresiCina eTaiwan.In-
tanto, a pochigiorni dall a-

pertura dellarassegna(è la
54maedizione),già s inter-

cettano quelli chesarannoi
prossimitrend.Il temadella
sicurezza,esplosodurante
lapandemia,continuaagui-

dare gli acquistideiprodotti
beauty, cosache alimenta
l’attenzionesugliingredien-
ti, materieprimecomeprin-
cipi attivi,sinoalla tracciabi-

lità etrasparenza.Lacosme-

sigreenfa la partedelleone.
Perdire:nel padiglionedel-

la Coreadoveespongonoun
centinaiodi produttori,il fo-
cus saràprincipalmentesu
erbee funghi. Ginseng,ba-

va di lumaca,velenodelle
api,estrattodistelladi mare
uniti alla tecnicadella fer-

mentazione sonoesempidi
quel connubiotra tradizio-
ne, scienzaenatura chesta
guadagnandopunti all over
the world. Spintagreenan-
che nelmaquillage,settore
clou perla cosmeticaitalia-

na. Produciamo,infatti, il
67%del make-up utilizzato
in Europae il 55%di quello
mondiale.La svoltasi chia-
ma armocromia,finora ap-
plicata principalmentealla
moda, sta letteralmente
esplodendonel trucco: è la
scienzache in basealle ca-

ratteristiche cromatichedi
una persona(mix di pelle,
occhie capelli)decretauna
palette di colori ideale. Il
tutto all’insegnadellabody
positivity.—
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Vetrinabeautyd eccellen-

za, ilCosmoprofsisvolgea
Bolognadal16 al20mar-
zo, ospitaoltre2.900
aziendeda64Paesi

braccialettoNoteselvaggeesensualiIljeanschevalorizzal’unicitàinpizzoècoolNerolistagionefarimacondenim.iljeansdiLiuJo:unmodelloconelasticosulretro,diNasimbaèlanuovafragranzadiMai-son'a-rancioteena-Casi-aCrivelli,nasce“dallascopertadifiorid(neroli)duranteunsafariapiedi”.NelLanuovaseller,(scampanato)suoiprimi10annihaconquistatoeOrcelebrities,daBeyoncéaCharlotteilbraccialettocolquadrifoglio
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La manifestazione

CosmoprofaccendeBolognaFiere
brillano i numeridellabellezza
bettina bush

Dal16al 20marzol’eventomondialedellacosmetica:più Paesirappresentati,cresconogli espositorineisalonitematici
“ Daidatipreconsuntivi2022incrementodioltre 2 miliardinelfatturatototaledelsettorerispettoai valoripre- Covid

ellezzachesposalasalute,
innovazione che diventa
tecnologia, semprenel ri-

spetto delpianetaedell in-

clusione. Sono questi alcuni dei te-

mi della54ª edizione di Cosmoprof,

l’eventoB2B dell’industria cosmeti-

ca in programmaaBolognaFieredal
16 al 20 marzo, che presentatanti
più: «Numeri realieveramenteposi-

tivi - spiega Enrico Zannini,diretto-
re generaledi BolognaFiereCosmo-

prof - i Paesidi provenienzadei no-

stri visitatori inpochi giorni sonoau-

mentati da 116a 125,anche rispetto
al 2019 c’è unnotevole incremento,
ci sono29 collettivenazionali,5 nuo-

ve: Australia, Argentina, India, Ro-

mania, Irlanda,epoi c’è il ritorno di

Cina e di Taiwan. Abbiamo in pro-
gramma pergennaio2024 di porta-

re Cosmoprof anche a Miami, per
ampliare lanostrapresenzain Nord
America». Dati importanti perl este-

ro, ma non dimentichiamoci che la

cosmetica per l’Italia rappresenta
unsettoreleader,produceil 55%del

make- up di tutto il mondo:«Consod-

disfazione ricordo ad esempioche
anche i migliori rossetti dei brand
del lussosono prodotti proprio in
Italia»,sottolineaZannini.

Il cosmeticosi è rivelatounsetto-

re resiliente e anticiclico, come fa
notare BenedettoLavino,Presiden-

te di CosmeticaItalia: “Lo attestano
i dati preconsuntivisul 2022 che ve-

dono il fatturatototale del settore
cosmeticoin Italia superarei 13 mi-

liardi di euro,unvalorechesecondo

B lestime 2023,supererài 14 miliardi,
con un incremento di oltre 2 miliar-
di rispetto ai valori pre- Covid ».

I numeriin crescitasi conferma-

no nei saloni della manifestazione;
Cosmopack, quello dedicato alle
aziendedellasupply chain, dovegli

espositorisonoaumentatidel16%ri-
spetto al 2022, che presentanovità
legateallasostenibilità:«Cosmofac-

tory, alla 9ªedizione,quest’annosa-

rà profondamenterinnovata, esarà
l’occasioneperfarconoscerequello

chec’è dietro aunprodotto.Perque-

sto il temaèlatracciabilità, il percor-

so per seguire le fasi di vita, e che
metteinevidenzal’origine dellema-

terie prime». Il tutto verrà spiegato
con una grande installazione con-
cettuale, per farcapirecomei valori
di un’aziendasi possonotrasforma-

re in prodotti dieccellenza.
Non mancapoi la partededicata

al consumatore, l’ultimo anello di
unalungacatena,chestadiventan-

do semprepiù informato econsape-

vole delle suescelte:«Il consumato-

re vuole sapere,un’esigenzache si
stasviluppandorapidamenteanche
nel beauty e che noi vogliamo ac-

compagnare », sottolineaZannino.
Passandoal saloneCosmoPerfu-

mery & Cosmetics,cheospitanuove
proposteecuriosità della profume-

ria prestige e premium, e dellaco-

smetica greenperil retail,si notaun
+8% di azienderispetto al2022: «C’è
unaumentodegli indie brands,pic-

cole aziendeche si propongonoin
modoalternativodavederenellaEx-
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traordinaryGallery,e che hannoun
metabolismoparticolarmente velo-

ce proprio nella cosmetica,un occa-

sioneper osservarleattentamente» .

Un altro numero in crescita ri-

guarda l estetica professionale, ov-

vero ilCosmo Hair, Nail & Beauty Sa-

lon con un +23% degli espositori:

«Questinumeri sonolegati alla pre-

senza di Cina e Taiwan. Sicuramen-

te ci sono le condizioni per un edi-
zione di grande successo,stiamoan-

che notando un crescente engage-

mentdella nostra community digita-

le, in aumento del 15%».

In un settore in veloce trasforma-

zione,diventa fondamentale scopri-

re i cambiamenti in atto, per questo

l agenzia internazionale Beauty-

streams, che collabora con Cosmo-

prof, farà il reportCosmotrendssul-

le novitàpresenti in fiera: «Organiz-

zeremo anche dei tour guidati, orga-

nizzatidal team di Beautystreams» .

Sempre per pensare al futuro, ci

sarà il progetto Cosmovision: «Una
dellenovità di questa edizione - con-

cludeZannini - perindividuare valo-

ri e temi che ispirerannol industria
cosmetica neiprossimi5 anni, e per

capirecome affrontare le sfide ».

© RIPRODUZIONERISERVATA

Il personaggio

Enrico Zannini,direttoregenerale
di BolognaFiere Cosmoprof: C è

unaumentodegli indie brands,

piccole aziendealternative

1Dopo aver fatto tappa

nel capoluogo emiliano

Cosmoprof nel 2024

potrebbe arrivare aMiami
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dascoprireTutta la bellezza

]L'impresadelle imprese

L'INDUSTRIA DELLA COSMETICAIN VETRINA

My.Organics(Schio)

Soloprodotti naturali:
shampoogreenal97,5%

debuttaaCosmoprof

Ha
soltanto 11 anni di

attività eppure è già
leader nei prodotti
di fascia alta per ca-

pelli, formulati con
l'aggiunta di ingredienti bio-

logici certificati, eliminando
le sostanzechimiche poten-

zialmente dannoseper la sa-

lute. My. Organicsoggi ha svi-
luppato standarddi qualità e

di filiera sostenibileche la
portano ad avereuna rete glo-

bale di distributori ufficiali e

una ramificazione in oltre 4

mila saloni di 23 Paesi nel
mondo.

My. Organics, basata a

Schio nelVicentino, è la storia
del sogno di due fratelli, Ales-

sandro e Alberto Lievore, so-
gno chesonoriusciti a tradur-

re in realtà, dapprima grazie
all'esperienza maturata nel
salonedi famiglia, a Carré, e
poi per la spinta nella ricerca
che li ha portati a ribaltare i

canoni tradizionali, perve-

nendo allo studio e alla fatti-

bilità di prodotti più naturali,
formulati con l'aggiuntadi in-

gredienti biologici certificati.

«I nostri diplomi di ragio-

niere e di geometra - afferma
AlessandroLievore - sono ser-

viti a ben poco...È stata deter-

minante, invece, la nostra ca-

parbietà nel voler proporre

solo prodotti naturali, com-

prendendo che per i propri
capelli e il proprio corpo le

persone vogliono questo. Al

Cosmoprof,il salone della
bellezzae del benessereche

aprirà a BolognaFiere dopo-
domani, mercoledì,presente-

remo My Pure, uno shampoo
supergreenal 97,5% naturale,
soglia oltre la qualeè impos-

sibile andare. Naturalmente
saremopresenti con tutti gli

altri prodotti My.Organics,
shampoobiologici con ingre-

dienti certificati organici e

prodotti per il viso e il corpo».
L'azienda vicentina com-

mercializza l'8o% dellesue re-

ferenze all'estero, dall'Austra-

lia alla Cina, eorasta sbarcan-

do sui mercati francesee te-

desco. Il fatturato ha
raggiuntogli 8,3 milioni di
euro,in crescitarispettoai 6,4
del 2021: l'obiettivo èdi arriva-

re presto ai 10milioni, poten-
ziando ancheil mercatointer-
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no. «Il nostro successo - dice

ancora Lievore - è venuto do-

po anni di intensa attività nel

settore haircare e dopo aver

affinato il nostro interesse per

la sostenibilità. Ora cerchere-
mo di andare oltre e il lancio

di My Pure ne è la dimostra-

zione » .

Oggi My Team Academy
rappresenta il cuore del-

l'azienda: il team stilistico se-

gue e sviluppa la filosofia dei

fratelli Lievore, proponendo

esperienze di condivisione e

di crescita ai saloni My.Orga-
nics stando a stretto contatto

con la natura. My Team Aca-
demy supporta ogni giorno i

saloni con un servizio di for-

mazionecostante. H contribu-

to di stilisti e tecnici del setto-

re si è strutturato in un vero e

proprio metodo che, attraver-
so training, coaching e show

dimostrativi, permette di ele-

vare le potenzialità dei profes-

sionisti che operano in salo-
ne.

Oltre a questo, la volontà di

contrastare la dispersione
della plastica nei mari di tutto

il mondo, ha portato l'azienda

vicentina a stringereuna part-
nership con Ogyre, prima

piattaforma italiana di fishing

for litter, che raccoglie la pla-

stica nelle acque grazie a pe-

scatori italiani, brasiliani e in-

donesiani. My. Organics ha

dato un impulso notevole a

questo intervento: grazie a

Ogyre, nel 2021 sono stati rac-

colti 6.405 kg di rifiuti. Da qui
al 2024saranno 670le imbar-

cazioni specializzate che sol-

cheranno i mari di tre conti-

nenti.

Giorgio Naccari
© RIPRODUZIONERISERVATA

L'azienda

L'export

va a II' 80%

My.Organics è il frutto

dell'esperienza di Alessan-

dro e Alberto Lievore nella
ricerca e nello sviluppo di

linee per capelli del tutto

naturali. L'azienda vicenti-

na esporta l' 8o% dei suoi

prodotti in molte aree del

mondo, dall'Australia al-
l'Asia. Ha chiuso il 2022

con un fatturato di 8,3 mi-

lioni di euro.

Alberto e

Alessandro

Lievore

Sempre più
persone

richiedono

questotipo

di prodotti

per la cura

dei propri
capelli e

per il corpo
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Spazzolificio Piave (Onara di Tombolo)

Dalla rivoluzione

del «Silver Care »

ai 18 milioni di pezzi

Rilevato

nell'ormai
lontano 1970, quan-
do versava in condi-

zioni piuttosto dis-

sestate, oggi lo
Spazzolificio Piave è una delle
realtà più attive nel mondo
dell'igiene orale: dallo stabili-

mento di Onara di Tombolo

( Padova) escono spazzolini

da denti - in particolare il Sil-

ver Care -, filo e scovolini in-
terdentali, collutori e tutto

ciò che ha a che vedere con la

nostra dentatura. Da 53 anni

Isolina Zecchin, imprenditri-

ce avveduta e innovativa, por-

ta avanti l'azienda padovana,
senza mai perdere l'entusia-
smo di quando decise di met-

tersi in proprio, grazie al-

l'esperienza accumulata nel-

l'industria del marito, an-
ch'essa dedita alla medesima

produzione.

« In quegli anni nessuno, in
Italia, realizzava spazzolini da

denti, per cui non fu difficile
lavorare in conto terzi per al-

cune multinazionali farma-
ceutiche. Poi - racconta Isoli-
na Zecchin - decisi di lanciare

un mio brand, Piave, fino ad

arrivare, all'inizio degli anni
' 90, a brevettare qualcosa di

assolutamente rivoluzionario

per l'epoca, il Silver Care, an-
tibatterico con testina in ar-

gento intercambiabile, che ci

diede una grande visibilità
anche internazionale. La te-

stina di uno spazzolino da

denti è il luogo ideale per la
formazione di batteri e per la

loro proliferazione, il Silver

Care ha una testina intercam-

biabile, la cui caratteristica

principale è costituita dalle

sue proprietà antibatteriche:

l'argento puro che la ricopre

sprigiona ioni attivi e le mo-

lecole agiscono contro l'accu-

mulo dei batteri presenti. Da

allora non abbiamo mai tra-
dito questa nostra vocazione,

indirizzandoci sempre più
verso l'ecologico, come ab-

biamo fatto con lo spazzolino

in confezione di carta, to-

gliendo di mezzo il packa-

ging plastificato» .

Con 12,2 milioni di euro di

fatturato nel 2022, in crescita

del 7% rispetto all'anno prece-

dente, lo Spazzolificio Piave

commercializza il 20% della

sua produzione nei Paesi ara-

bi del Golfo, in Cina e in parte

del Vecchio Continente. E sa-
rà proprio l'export a essere

incrementato: « All'estero il
Made in Italy è molto ambito,

anche nel nostro settore - di-

ce ancora l'imprenditrice pa-

dovana -, noi vogliamo svi-

lupparci soprattutto dove già

siamo presenti e conosciuti.

Il mercato italiano, dalle far-

macie alla Gdo, è molto ag-

guerrito. C'è ima lotta nell'ap-

plicare prezzi molto bassi e lo

sviluppo non è facile, anche

se, sapendo di poter contare
su un prodotto di altissima

qualità, non ci lasciamo so-
praffare. Oggi tutti cercano di
avere molta cura della pro-
pria bocca, ben sapendo che

un bel sorriso è un bene pre-

zioso ».

Alla presidenza dell'azien-
da oggi c'è Federico Zecchin,

figlio della fondatrice, ma già

sono entrate in azienda le
due nipoti, terza generazione
di una famiglia che porta lo
stesso cognome sia da parte

materna che da quella pater-
na. La nonna Isolina da giova-

nissima emigrò negli Stati

Uniti, a bordo dell'Andrea
Doria, e ha sempre lavorato

sodo, arrivando oggi ad avere

75 dipendenti e a produrre 18

milioni di pezzi l'anno.
Un'imprenditrice che, anche
se non vuole pubblicizzarlo,
ha sempre devoluto generose

donazioni ad associazioni
che si occupano dei bambini

con sindrome di Down, e che

in azienda è riuscita a creare

un ambiente di lavoro che ri-
cordauna famiglia, senza mai

un conflitto interno, (g. n.)
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L'azienda

Una storia

di 150 anni

Spazzolificio Piave ha
sede ad Onara di Tombolo
(Padova) e ha una storia di

oltre 150 anni. Nel 1970 è
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stato acquisito da Isolina

Zecchin, che dapprima ha

lavorato in contoterzi e poi
ha inventato il Silver Care,

lo spazzolino da denti anti-

batterico, con la testina in

argento intercambiabile.

Oggi fattura 12,2 milioni.

Isolina

Zecchili

Anche nel

settore

dell'igiene

orale il
Made in

Italy va

forte:noi

vendiamo

in Cina

e nel Golfo

Specialistidei capelli

My. Organics è una giovane

azienda vicentina, aperta

dai fratelliLievore 11 anni fa
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Biofarma (Mereto di Tomba)

Tecniche innovative

per cosmetici solidi

«Sono i più durevoli »

In

Biofarma sono convinti

che per crescere ancora
sia necessario essere lun-
gimiranti e investire in
processi di produzione,

macchinari all'avanguardia

ma, soprattutto, in capitale

umano.

Le cifre stanno lì a dimo-

strareche l'azienda di Mereto

di Tomba ( Udine) ha sempre

creduto nel miglioramento
continuo come percorso dif-

ferenziante per sè e per i pro-
pri clienti, al fine di essere

fortemente attrattivi e com-

petitivi sul mercato italiano e

internazionale: 288 milioni
di fatturato, con una crescita

del 20% rispetto al 2021, più
di 500 clienti, 2 mila prodot-

ti, 88 brevetti, 914 collabora-

tori, 6 stabilimenti produttivi

tra Italia e Francia, 5 labora-

tori R& S, 100 mila metri qua-

drati dedicati alla produzio-
ne e alla logistica, 170 linee

per la realizzazione e il con-

fezionamento.

Biofarma sarà alla fiera bo-

lognese del settore cosmeti-
co con la consapevolezza che

i prodotti settoriali sono in

continua evoluzione e che la

sostenibilità diventa ogni

giorno più importante.

Inoltre, Cosmoprof sarà
l'occasione per presentare le

L'azienda

In crescita

a doppia cifra

Basata a Mereto di Tom-

ba ( Udine), Biofarma,
azienda fondata dalla fa-

miglia Scarpa (Germano

ne è il presidente) oggi è

controllata dal fondo fran-
cese Ardian. Nel 2022 ha

fatturato 288 milioni di eu-

ro, con una crescita del
20% sull'anno precedente. I
dipendenti sono più di

900,6 gli stabilimenti

proprie innovazioni, cercan-

do di far nascere nuove colla-

borazioni commerciali, es-

sendo Biofarma un'azienda
di riferimento nel conto ter-

zi.

«Produciamo anche inte-

gratori alimentari - spiega

Ignacio Iturralde, manager
italo- argentino a capo della
divisione cosmetica -, farma-

ci con probiotici e dispositivi

medici. Il settore che dirigo
rappresenta il 20% della forza

aziendale. Il mercato inter-

no, che cerchiamo di amplia-
re sempre di più, oggi vale at-

torno al 70%, il rimanente

30% serve l'Europa e il resto

del mondo. A Bologna sare-

mo con tutto ciò che noi
chiamiamo " area bianca",

dalle creme alle emulsioni ».

Con le quote di maggio-

ranza in mano al fondo d'in-

vestimento francese Ardian e

la famiglia Scarpa, fondatrice

dell'azienda friulana, che

partecipa alla gestione con

Germano Scarpa alla presi-

denza, Biofarma è in conti-

nua evoluzione in tutti i set-

tori produttivi, grazie a un
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ufficio Ricerca e sviluppo di

grandi potenzialità.

« Da tempo il gruppo Bio-
farma - dice ancora Iturralde

- si dedica alla produzione di

cosmetica innovativa dalla

formulazione solida, orien-

tata al benessere di viso, ca-

pelli e corpo e realizzata con

un bassissimo contenuto di

acqua o del tutto senza. I co-

smetici solidi possiedono
formule concentrate e ricche

di attivi, che li rendono più
durevoli dei prodotti tradi-

zionali, senza bisogno del-

l'aggiunta di conservanti. A

Cosmoprof la nostra offerta

sarà caratterizzata da nuove

soluzioni in questo ambito,

frutto di importanti investi-

menti in tecnologie d'avan-

guardia. Ne è un esempio la

metodologia del riempimen-

to a caldo (hot filling), che

consente di realizzare pro-

dotti quasi o interamente
privi d'acqua, come solari,

creme per il viso, per il con-

torno occhi e maschere, con-
ditioner e detergenti. Il pro-
cesso parte da una miscela di

prodotto che viene riscaldata

a temperature controllate fi-
no a completa fusione, segue

il riempimento dosato a cal-
do nel contenitore o stampo.

Dopo il riempimento, il con-
tenitore viene immediata-
mente raffreddato, uno step

cruciale che porta alla solidi-

ficazione del prodotto ».

G.N.
© RIPRODUZIONE RISERVATA

Ignacio

Iturralde

Il metodo

del riempi-

mento

a ealdo

ci consente

di realizzare

prodotti

quasi o del

tutto privi

d'acqua
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Zignago Vetro (Fossalta di Portogruaro)

Epoi ce il contenitore:

un big a livello globale

che valorizza il riciclo

Zignago

Vetro, insegna

veneta quotata in
Borsa, produce con-
tenitori in vetro cavo

destinati ai mercati
delle bevande e alimenti, del-
la cosmetica e dell'alta profu-

meria, con un'offerta versatile
e diversificata, tanto da diven-
tare marchio di riferimento a

livello globale. Con 47 linee

produttive, 8 impianti, 3 so-
cietà di riciclo vetro, produce

3 miliardi di contenitori l'an-
no, di cui più di 800 milioni

per la cosmetica e la profume-

ria: dagli smalti per unghie ai

prodotti per la cura delle pel-

le, dai profumatori per am-
biente agli stoppers in vetro,

realizzaticon le più sofisticate

tecnologie automatiche o se-

miautomatiche.

«Cosmopack, il settore del-
la fierabolognese cui parteci-

piamo - spiega Stefano Borto-

li, direttore commerciale co-

smetica e profumeria di Zi-

gnago Vetro - ci ha sempre

visti presenti. È un'occasione

di incontro con i clienti per

pianificare il biennio 2023-
24, sia per i contenitori nor-

mali cheper quelli destinati al

lusso. Nella "flaconeria" sia-

mo tra i primi 6 produttori

più conosciuti del mondo» .

Roberto Celot, Cfo del

gruppo, è certo che l'azienda

cresceràin maniera equilibra-

ta in tutti i segmenti di merca-
to: «La sempre maggiore ri-
chiesta di vetro da parte degli

utilizzatori - afferma il mana-

ger - ha determinato nei tri-

mestri scorsi un certo sbilan-
ciamento rispetto all'offerta e

questo ci porterà ad efficien-
tare gli impianti, come abbia-
mo sempre fatto. Inoltre, nel

corso degli anni, abbiamo in-

crementato la quantità di ve-

tro riciclato con cui producia-

mo i nostri contenitori, fino a

superare il 50%. Un grande

traguardo, che premia le ca-

ratteristiche uniche del vetro,

riciclabile al 100% per un nu-

mero infinito di volte e senza

degradare mai la qualità. La

catena del riciclo consente la

riduzione dell'utilizzo di ma-

terie prime vergini e il conte-

nimento dei consumi di ener-

gia necessariaper la fusione,

minori emissioni di CO2 e mi-

nori quantità di rifiuti in di-
scarica. La materia prima pro-

veniente dal riciclo è priorita-

ria nel nostro processo pro-

duttivo» .

Sorta alla metà del secolo

scorso per iniziativa del conte

Gaetano Marzotto, Zignago
Vetro a settembre vantava ri-
cavi per 464 milioni, in cresci-
ta del 31,5% rispetto al 2021.

Oggi realizza il 25% del pro-

prio fatturato nella cosmetica
e profumeria. Ha clienti in

ogni parte del mondo e conta

2.700dipendenti. La proprie-
tà fa capo a Zignago Holding

per il 65% ( società detenuta
dalla famiglia Marzotto), il ri-

manente 35% è flottante in
Borsa.

«Gli impianti - dice ancora
StefanoBortoli - hanno carat-

teristiche tecnologiche tali da

permettere rapidi cambi di

formato e caratteristiche, in
grado di rispondere tempesti-
vamente alla variazione della

domanda. La costante atten-

zione all'innovazione e la

compresenza di un processo

di produzione semi-automa-

tico con quelli completamen-

te automatici, ha reso negli

anni Zignago Vetro l'unico
produttore di vetro in Europa

capace di offrire l'intera gam-

ma di soluzioni necessarie al-
le aziende che operano nelle
bevande& alimenti e nella co-
smetica& profumeria: dalle

miniature ai factice da esposi-

zione, dalle bottiglie e caraffe

ai vasi per le creme, dai flaco-
ni più piccoli ai tappi in vetro,

con lotti di produzione che

possono andare da poche mi-

gliaia di pezzi alle grandi se-

rie» . ( g. n.)
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L'azienda

Dai Marzotto

alla Borsa

Zignago Vetro è leader
nella produzione di conte-

nitori in vetro. Fondata ne-

gli anni Cinquanta dal con-

te Gaetano Marzotto, a set-

tembre dello scorso anno
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vantava un fatturato di 464
milioni di euro, in crescita

del 31%. La proprietà per il
65% fa capo a Zignago Hol-

ding e il rimanente 35% è

flottante in Borsa.

Stefano

Bortoli

Nella

" flaconeria"

per alimenti

0 cosmetici

siamo tra

1 primi 6

produttori
più
conosciuti

al mondo

Dimensioneinternazionale

Biofarma ha 6 stabilimenti

tra Italia e Francia (a sinistra,

lasede di Mereto)

Sulla bocca di tutti

Lo stabilimento di

Spazzolificio Piave (prodotti

per l'igiene orale)

Tra antico e moderno

Il vetro lavorato da Zignago

è un prodotto antico con

caratteristicheattualissime
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Tremilaaziendeperla rassegnastardellacosmeticaaBolognaFieredal16al

20marzo.Sostenibilità,ricercascientificaeolisticaalcentrodelletendenze

Beauty,volanoda33miliardi
E il Cosmoprofèil suo«hub»
di ENRICA RODDOLO

N
on più Cenerentola,anzi
un’industria del beauty
volano per il Paesedal

valoredi oltre 33 miliardi
di eurosesi consideratutta la filiera
daiproduttori al packaging,che as-

sicura lavoro a oltre 200milaperso-

ne: brand storici, start- up e il mon-

do dei terzisti italiani che produco-

no il 65%del make- up in Europa.

Con queste premesseparte l edi-

zione 54 di Cosmoprof Worldwide

Bologna,eventoB2B di riferimento
per l’industria di settoreche dal 16

al 20 marzopresenterànei padiglio-

ni di Bologna Fiere oltre 2.900

aziendeda 64Paesi:+11% rispetto al
2022.ConIta, l’ItalianTradeAgency

che a Cosmoprof 2023 invita 140

buyerspecializzatida 50 Paesi.E a

oggi sono già 116 i Paesidi origine

deivisitatori registratiper l’eventodi
Bologna.Con la novità rispetto al-

l edizione 2022della presenzadi Ar-

gentina, Australia,India e Romania,

e l’Irlanda, prima volta con l’ente
nazionale.Finitii lockdown, ritorna-

no le aziendedi Cina e Taiwan.

«Dopo un 2022 molto positivo, i

dati di CosmoprofWorldwideBolo-

gna 2023testimonianola qualitàdel
lavorosvoltonegli anni:unavetri-

na irrinunciabile per gli ope-

ratori da tutto il mondo

grazie all’eccellenzadel-
l offerta espositivae alla

capacitàdel format di

adattarsialle modalità

di businessin costante
evo l u z io ne » no ta

Gianpiero Calzolari,

Presidente di Bologna-

Fiere.

«Trainanoi temi della so-
stenibilità e della tracciabilità:

crescela nostracommunity digitale,
sia sui canali socialche sul sito, con

dati in aumentodel 15%», spiegail
direttore generale Enrico Zannini.

Le aziendedel beauty, non più ce-
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2.900
le aziende presenti al

Cosmoprof Worldwide Bologna,

provenienti da 64 Paesi.

Tornano anche quelle da Cina e

Taiwan. Centoquaranta i buyer

specializzati di 50 Paesi invitati

da Italian Trade Agency

65%
la quota di make europeo

prodotta dai terzisti italiani.

L industria del beauty nel nostro

Paese dà lavoro a oltre 200

mila persone. Il fatturato delle

aziende è di 13,2 miliardi di

euro e supererà i 14 nel 2023

nerentole rispetto alle maison di

moda anzi l ultima novità del lusso,

non si sono mai fermate.

«E i preconsuntivi 2022 registrano

un fatturato in Italia che supera i 13

miliardi di euro e nel 2023 siamo

pronti al sorpasso di quota 14 mi-

liardi » , spiega Benedetto Lavino,

presidente di Cosmetica Italia,

storico partner di Bologna-
Fiere Cosmoprof. «Il fat-

turato è pari infatti a 13,2

miliardi di euro (+ 9% ri-

spetto al 2019) con le

previsioni 2023 che in-

dicano un ulteriore cre-

scita a 14,2 miliardi di
euro (+ 7,7% sul 2022 ».
L appuntamento fieristi-

co di Bologna si conferma
così un vero e proprio hub glo-

bale dove si incontrano e confronta-

no aziende e professionisti del set-

tore per fare un punto sullo stato

dell arte e progettare il futuro. Con

l appuntamento di Cosmotrends,

scritto esclusivamente da Beauty-

streams. È il report che presenta le

principali tendenze di oggi nel set-

tore della bellezza e si basa sulle

innovazioni degli espositori di Co-

smoprofWorldwide Bologna: packa-

ging rivoluzionari, formule futuristi-

che o soluzioni che guideranno il

mercato.

«Tre le direzioni individuate come

trend 2023 anticipa Fernanda Pi-

gatto, Global Partnerships Director

di Beautystreams . La prima è

Science-backed innovation (innova-

zioni scientifiche che nascono da

studi clinici e dalla collaborazione

con la ricerca);l Holistic Health (ali-

menti che donano un aspetto sano e

radioso dall interno) e Next-Genera-

tion Sustainability per una cosmeti-

ca sostenibile ». Al Centro Servizi i

CosmoTalks (12 appuntamenti) e

l Accademia del Profumo, con un in-

stallazione che consentirà ai visita-

tori di Cosmoprofdi votare i finalisti

del Premio Accademia del Profumo

2023.

Con la novità di Cosmopack,salo-

ne dedicato alle aziende della sup-

ply chain, e Cosmo Perfumery & Co-

smetics, con i player del canale re-
tail, prestige e mass market, che sa-

ranno attivi dal giovedì al sabato,

per rispondere alle necessità degli

operatori esteri di concentrare gli

incontridi business nei giorni feria-

li. Cosmo Hair,Nail & Beauty Salon,

l area dedicata al canale professiona-

le, manterrà le 4 giornate tradizio-

nali, dal venerdì al lunedì. A facilita-

re il networking la piattaformadigi-

tale Cosmoprof My Match, servizio

di match-making che permette agli

operatori di organizzare al megliola

permanenza in manifestazione, se-

lezionando i brand e i fornitori più
adatti alla propria attività commer-

ciale e organizzandoin anteprimala

propria agenda di incontri.
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Il
presidente

di
BolognaFiere: «Un
evento mondiale

che si adatta
all evoluzione
continua del

settore »
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COSMOPROFDEI RECORD
AL VIA L'EDIZIONE 2023 DELLA FIERA BEAUTYTRA INNOVAZIONE

E SOSTENIBILITÀ. ATTESIA BOLOGNA VISITATORI DA 116 PAESI

PER COSMOPROF

Si preannunciaun'edizioneda recordperCosmoprofWorldwide

Bologna,alvia il 16 marzo2023a Bologna,conoltre 2.900aziende
in arrivo da64 Paesidiversievisitatori già registratiprovenientida116

statidiversi.Un eventochetorna ai numeri prepandemia,ma promette
di l'are ancorameglio.Ancheperchéquesta54esimaedizioneha già

uno sguardoproiettatosulfuturo.A Cosmoprofsaràinfatti dedicato

ampiospazioalla tecnologiaeai nuovi tool digitali,capacidi attrarre
moltissimigiovani.Èa loro che si rivolgel'areaBeautyTech,all'interno
del padiglione22,doveiplayer più interessantinel comparto

presenterannoiservizipiù performanti e adattiai consumatori
più digitai. Ma il futuro èanchegreene installazionicome
CosmoFactory- Encoding Beauty,realizzatadalloStudioRicciardi
insiemea N& B

- Naturai is Better,InduplastPackaging Groupe Antares

Vision Group,nelpadiglione20,aiuterannoacapirecosaè davvero
la bellezzasostenibile.Il visitatorefaràun viaggio"dietrole quinte"
di un prodottobeauty:i processidi filiera, laricercae lo sviluppo
di nuovetecnichedi lavorazione,trattamentoe approvvigionamento
dellamateria prima,lacomprensionedeipassaggiindustriali
edi comei valoridi un'aziendapossonoesseretradotti
in un prodottodi eccellenza.Ultimoanello dellacatena,l'esperienza
del consumatore,cheper comprendereil valoree l'unicità
di un prodottodeveconoscerneil ciclo divita. Lofarà anchegrazie
aCosmoprofWorldwideBologna.

Appuntamento a Bologna dal 16 al 20

marzo con Cosmoprof Worldwide

Bologna, l'evento B2B di riferimento

per l'industria cosmetica, (cosmoprof.com)
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Indiae Romania, con Irlandapre-

sente per la primavolta con l'ente

nazionale.
A determinarei numeri positivi

dell'edizionedi marzosono soprat-

tutto il ritorno di aziendeda Cinae
Taiwan, fino apochimesi fa impos-

sibilitate a usciredai rispettivi pae-

si, e il costanterinnovamento del
parterreespositivo,sintomodella
vivacità del settore.
CosmoprofWorldwide Bologna at-

tira in città buyer da più di 50pa-

esi, grazie ancheal supportodelle
agenzieICE (Agenzia per la pro-

mozione all'estero delle impre-

se italiane)che operanonei mer-

cati di riferimentoper l'industria
cosmetica.

orna a registrarenu-

meri in crescita la 54a

edizionedi Cosmoprof
Worldwide Bologna,
l'eventodi riferimen-

to per l'industriacosmeticain pro-

gramma dal 16 al 20 marzo2023 a
Bologna. Oltre2.900 aziendepre-

sentì (+11% rispetto al 2022),il
60% da paesiEuropei, il 40% da
paesiextra-europei, e visitatori da
oltre 110 Paesi...A rappresentare
l'attrattivamondialedella manife-

stazione anchele 29 collettive na-

zionali, in crescitarispetto agli anni

scorsi, con piccole e medie impre-

se da tuttoil mondo.
Novità rispetto all'edizione2022,
la presenzadiArgentina,Australia,
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Il mondodeimassaggi

Percorsiecorsitracorpoementededicatiai giovani

Dal17 al20marzoall’interno di Cosmoprofsonoospitate
unaseriedi sessionicheapprofondisconoil mondodel
massaggiosuddivisein quattroareetematiche.Si

comincia conunprimopercorsocorpo- mente, due
elementilegatidaunastrettainterdipendenzaeche
possonogenerare,seadeguatamentestimolati, una
salutaresinergia.Lasecondainveceèdedicataalla
personalizzazionedeltrattamento,chesi articolain più
fasidaassemblareasecondadelleesigenze.Poic’è il

percorsocheconiugaenergiaedevoluzioneculturaleper
comprendereil complessodelle relazioni incuisiamo
immersi.Quindila filosofiadellabellezza, incentratasui

valori delcontemporaneoeinfine,lapartesuigiovanie il

futuro,incentratasulla formazione.-g.g.
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L’assedegli affari conPechino
«A Cosmoprof490aziendecinesi»
Marco Tchen,presidentediBolognaFiereCina:«Numeri recorde forte impattosull’economialocale»

di Giorgia De Cupertinis

BOLOGNA

Marco Tchen, presidente Bologna-
Fiere Cina, dopo anni segnati
dall’emergenzaCovid, si riapre il

mercato. Quanti espositori cinesi
conteretea Cosmoprof?
«Durante la fiera (checomincerà do-
mani, ndr) arriveranno ben490 azien-

de cinesi. Numeri significativi, che se-

gnalano unritorno ai livelli pre- pande-

mici. Questeimprese vengonogià da

25 annia Bologna ehannoun impatto
rilevante anchesull’economia cittadi-
na creandoun indotto notevole».

Cosasignificapergli espositoricine-
si tornarein un luogodi incontro e
scambiocomeBolognaFiere?
«Sono entusiasti. Bologna è la fiera
più importante, a livello mondiale, per
il settoredella cosmetica.E dopo tre
anni,anchele aziendecinesi potranno
tornarea viverequestarealtà.Già ver-

so ottobre-novembre abbiamo regi-
strato un numero notevoledi prenota-

zioni, ma a dicembrec’è statauna ve-

ra epropria impennata».

Cosavi aspettate?
«Le aziende porteranno le loro eccel-

lenze, il top di gamma,per esseresem-
pre più competitive. Grazie al nostro
supportotecnico di design e costru-

zione ci sarannostanddanonperdere
emolte novità dascoprire. Questo, in-
fatti, è indicedell’impegno economi-
co riposto in questoevento,chehaor-
mai assuntoun’importanza e unvalo-

re fondamentali. Cosmoprof è un ap-
puntamento e unafiera di riferimento,
ma allo stessotempoèbenesottoli-

neare il forte interesseregistrato an-

che verso le altre kermesse».
Ad esempio?

«DuranteZoomark, la fiera dedicataal
mondo del pete in programma amag-

gio, conteremo204 aziende in arrivo
dallaCina,un record storico.Parliamo
diuneventochestacrescendomoltis-

simo e la risposta delle aziende cinesi
si è fatta sentirefin da subito. Erava-

mo inoltre già presentiaSanaSlowWi-

ne Fair,conotto cantine e vino di otti-

maqualità. Anchein questocasoèsta-

to sorprendente il riscontro del pubbli-

co: contiamo di portareuna ventina di
aziendel’anno prossimo».

Tra Bologna e laCina,quindi, il lega-
me si fa semprepiù forte.
«Bastapensarealla realtà di Bologna-
Fiere Cina, società interamente con-

trollata dal Gruppo Bologna Fiere. La
sede si trova a Shanghai dal 2007 e
vantiamo un personalestabiledi im-
portanti dimensioni: una cinquantina

di dipendenti. E ci difendiamo bene».
Tra gli eventi in programma non
mancaMarcaChina, cheattireràol-
tre cinquecento espositori da vari

Paesi,tra cui l’Italia. Quali sono le
aspettative?
«A giugno ci saràla secondaedizione.
La prima purtroppodoveva fare anco-

ra i conti con lapandemia.È unproget-
to in espansione,che punta a replica-
re la fiera in unaltroPaesee a suppor-
tare anchele aziende italiane interes-
sate a espandereil proprio business

versola Cina. Le fiere si confermano
strade importanti per il business, lo

scambioe l’export».
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eporterannonegli stand
le loro eccellenze»

MarcoTchenè il presidentedi BolognaFiereCina:«Si riapreunmercatomolto importante»
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Da Cosmotrends
aCosmovision

tra presenteefuturo

Cosmoprofracconteràle
tendenzedelmercatobeauty
con il report Cosmotrends.
Partendodaiprodotti
presentiin fiera, lo staffdi
Beautystreamsevidenzierà
le abitudinid’acquisto dei

consumatori,proponendoai
visitatori unpercorsodi
visita alla scopertadei
temioggi più influentiperil
mercato.
Beautystreamspresenterà
ancheCosmovision,una
visionedeivalori e degli
elementicheinfluenzeranno
il futurodell’industria
cosmetica.

L’evento.CosmoprofWorldwideBolognaèdapiù di50

anni l’eventodi riferimentoper le aziendee i professionistidi

tutti i settori dell’industriacosmetica.

Leopportunità.Cosmoprofèla piattaforma idealeper

massimizzareil business,espandereil network deicontatti

mondiali escoprireinanteprima le tendenzedelmercato.

La formazione.Cosmoprofpresentaun ricco calendario
dieventi formativiedi approfondimentochecoinvolgei

miglioriprofessionistidel mercatodellabellezza.
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COSMETICA
TUTTOUNMONDO
SOTTOI RIFLETTORI

Un viaggio esclusivo nel
tempo,tra presenteefuturo
dell’industria cosmetica: è
un’esperienzaunica quella
che attende operatori ed
aziendeprovenienti datutto
ilmondoaCosmoprofWorld-
wide Bologna.Da domani a
lunedìlamanifestazionediri-
ferimento perl’industria co-
smetica mondiale ospiteràa
Bolognaleeccellenzeeleno-
vitàpiùinnovativeperil setto-

re, evidenziandoletendenze
attualidelmercatoetraccian-

dol evoluzione futuradelbe-

auty.
Accantoadunariccaoffer-

ta espositiva,Cosmoprof si

confermal osservatoriomon-

diale dell evoluzionedelcom-

partocosmetico,grazieacon-
solidati progetti e iniziative
per offrire aggiornamenti e
nuoveispirazioniagli addetti
ai lavori.

Anticipiamo alcuni dei
puntidiriferimento di questa
edizione.

CosmoOnstage.Pertitolaridi
centriesteticiedestetisteCo-
smoprof WorldwideBologna
si presentacome occasione
diaggiornamentoeformazio-

ne, grazie alla presenzadei
piurinomatiespertidelsetto-
re. Letendenze,le novitàpro-

Da domani
dotto ele nuove modalitàdi
interazionetra brand,opera-
tore esteticoe consumatore
sarannosoloalcuni dei temi
all’ordinedel giornoperCo-
smoOnstage. Domenicaelu-
nedì al CentroServizi saran-

no cinque gli appuntamenti
conlepersonalitàpiu illustri
delpanoramabeautyprofes-
sionale.

BernardoFrancoCerisola,
presidenteFapib,presenterà
gli ultimi aspettiregolarisulle

piu attuali tecnologie per i

centri estetici;GisbertoCac-

cia, cosmetologoe chimico
farmaceutico,analizzerài se-

greti dellapelle,verabarriera
perlasalutedelnostroorgani-
smo,esuggeriràcomepreser-

varla. Non mancherannosti-

moli motivazionali conLivio

Sgarbi,trainer ementalcoa-

ch: unasessionepercapireco-
me equilibrio, autostima e
consapevolezzadelleproprie
capacitàsianoil primopasso
perraggiungereil successo.

In programma,inoltre, un

focussul make- up, allasco-
perta delle ultime tendenze
colore,e un’analisi delle te-
matiche più attuali di con-
fronto per il compartonail.

MassageMeeting. A Cosmo-
prof tornaanchel appunta-

mento con World Massage
Meeting.Dopo il positivori-
scontro delloscorsoaprileal-
laprimaedizione,l eventoof-

frirà un percorsodi alta for-
mazioneprofessionaleincen-
tratosuinnovazione,cambia-

mento epropensioneall ec-
cellenza. I trattamenti per il
benesserepersonaleei mas-

saggi sonoservizisemprepiù
richiestidaiconsumatori,ma
sonoancheunalleatostrate-

gico per entrare in sintonia
con il cliente,aiutarlo a libe-
rarsi dallostresseaumentare
gli effetti positivi dei tratta-

menti piùsemplici.Attraver-

so la presenzadi autorevoli
speakera cui verrà dato il

compito di leggereerendere
comprensibile lo scenario
del mercato attuale, World
MassageMeetingconsentirà
aipartecipantidicomprende-
re a fondo"il come, il perché
eilcosa"dellesfideedelleop-

portunità in esseredi questo
settore.

OnhairbyCosmoprof. Perac-

conciatorie aziendedelcom-
parto hair tornaunodegliap-

puntamentipiùattesi: Onha-
ir by Cosmoprof.Domenica
19elunedì 20saranno18gli
appuntamentiin program-

ma pressol’arenadel padi-
glione37. Apresentarelecolo-
razioni piùricercatetraicon-
sumatori, i tagli più originali
e le acconciaturepiù strabi-
lianti saranno i principali te-

am artistici internazionali,
protagonisti sulle passerelle
di tutto il mondo everi epro-
pri influencerper gli appas-

sionati. //
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InFiera.Tecnologie,innovazioni,prodotti,tendenzeeprofessionalità
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L’evento

Giuntaallasua54°edizione,tornadadomania Bologna
CosmoprofWorldwideBologna,la fieradedicataall’industria
cosmetica,dapiù di 50annieventodi riferimentoperle aziendee i

professionistidelsettore.Fino al20marzoquasi3.000espositori

sonopresentineglispazidi BolognaFiere.Fra lenovità2023i saloni
CosmopackeCosmoPerfumeryandCosmetics,dedicatialla filiera

produttivaealretail,chesonoapertiesclusivamentedal16 al18
marzoperconcentrarelapartecipazionedeglioperatori
internazionalineigiorniferiali. Tantissimi gliappuntamentiele
novitàdaseguirenelriccoprogramma:www.cosmoprof.com
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Daoggial20marzoaCosmoprof

Bellissime
fra salute,ricerca

esostenibilità
Unpubblico(anchedi uomini)semprepiù attentoall’esteticalegata
al benessereeal rispettodell’ambientespingeil cambiamentodella

cosmetica.LeultimetendenzenelreportpresentatodomaniaBologna

diGaia Giuliani

ambiano i tempi,
l’industria cosme-

tica li segue.Acca-

rezzandoli genti-

le, interpretando
sbalzi, accelera-

zioni e diversità
con grandeaccuratezzascientifica.
Cosmotrend,il rapportorealizzato
daBeautystreams,lapiattaforma in-
ternazionale dedicataall approfon-

dimento delle tematichesulla bel-

lezza, li haracchiusi nellesuepagi-

ne. Chesegnanoil puntodi parten-

za di Cosmoprof Worldwide Bolo-

gna, l’evento dedicato all’industria
cosmeticain programmada doma-

ni al 20marzoappuntoaBologna.
Saràproprio il reportainaugura-

re l’edizione di quest’anno,presen-

tando leprincipali tendenzein atto
in unviaggioconoscitivochediven-
ta unaveraguidaper il settore,con
l’intenzione di raccogliere ancora
nuovi datinelcorsodella manifesta-

zione perelaborareun insiemepiù

C

completo.Beautystreamsinfatti ha
analizzato centinaia di contributi
giunti dalle aziende che le hanno
presentatole loro ultime innovazio-
ni. Lostudio le havagliate,accoltee
riassuntein un compendiocheillu-
stra le novità del contemporaneoe
quelle che guardanoal futuro per
fornire unaprospettivafondamen-

tale sullo statodell’arte cosmetica.
«Sonotre i filoni principali: il pri-

mo èl’Innovazione sostenutadalla
scienza(la science- backed innova-

tion comevieneindicatanel rappor-
to), la nuovagenerazionedi tratta-

menti perlapelle caratterizzatada
interessanti innovazioni scientifi-

che, sottolineate da studi clinici e
collaborazioni con istituti di ricer-

ca», spiega FernandaPigatto, Glo-

bal partnershipsdirectordi Beauty-

streams. «Si trattadi una tendenza
arrivatadopo la pandemiadovele

novità più recentisono realizzate
per ispirare unacrescentefiducia

nellaloro efficaciagrazie all atten-

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 32;33

SUPERFICIE : 88 %

PERIODICITÀ : Quotidiano


DIFFUSIONE : (143059)

AUTORE : Gaia Giuliani

15 marzo 2023

P.74



zione sempre più presente dell au-

torità medica e di espertifidati. La

seconda direzione è quella della Sa-

lute olistica (Holistic health), cioè

l approccio alla bellezza insi-

de- out chesta ridefinendo il benes-

sere e si concentrasull analisidegli
alimentiche donanoun aspetto sa-

no e radioso partendo dall inter-
no », continua Pigatto. Sonoprodot-
ti che si concentrano sulla salute

dell intestino o che intervengono
su questioni squisitamentefemmi-

nili comela menopausa, un momen-

to importante nella vita delle don-

ne a cui vanno indirizzati messag-

gi positivi .

Il terzo edultimo punto è la Soste-

nibilità di nuova generazione
(Next- generation sustainability)

che sottolineacome i marchi siano

sempre più attentiall imperativodi

preservare il pianeta elaborando
tecniche di raccolta delle materie

primee metodi di produzione sem-

pre più attenti ai cambiamenti cli-

matici comel adozionedi formula-
zioni concentrate senza acqua. Il
tutto si declina, nello passaggiofina-

le, con confezioni biodegradabili a

zero rifiuti per un futuro che guar-

da ad una bellezza sostenibile, ri-

spettosa delclima e dellaterra.
Ma non basta, perché Beauty-

streams presentaanche il progetto

Cosmovison 2023-2028: «una visio-

ne deivalori e deglielementi che in-

fluenzeranno il futuro dell indu-
stria cosmetica, per cui abbiamo uti-

lizzato una metodologia di ampio
respiro grazie ad analisiapprofondi-

te effettuate dal nostro team », ag-

giunge la direttrice, « un gruppo
che riunisceespertiglobaliin diver-
si settoricome la socio- politica,l in-

novazionedigitale, la medicina,la
tecnologia, l arte, la sociologiae la

sostenibilità ».Quello più evidente è

il desiderio dei consumatori di ave-

re accessoa servizi e prodotti perso-

nalizzati,che mostra comel approc-

cio generalista sia destinato a scom-

parire gradualmente a favore di
una visione più attenta alla com-

prensionee allediversitàculturali,
equindi all adattamento locale.

«I consumatoridel futuro saran-

no sempre più inclusivi e daranno

valore a ciò che rende unica ogni
persona », sottolinea Pigatto. «Ogni

aspetto demografico,dalla persona-

lità alle affinitàculturali,dalladefi-

nizione di genere all età, entreran-
no afarpartedelladefinizione di in-

dividuoe necessariamentedella co-

smesi ». E proprio sull evoluzione

dell inclusività si concentra Cele-

bration otherness, una sezione im-

portantedel rapporto in cui vengo-

no distillati i macro movimenti lega-

ti a questo tema. Perchéil significa-
to di globalizzazionesi sta evolven-

do e plasmerà i modelli di consumo
dei prossimianni, che potremo co-

minciare a conosceregrazie ai fo-
cus offerti dal rapporto che verrà

presentato al pubblicodomani.
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k Approfondimenti
Dal Cosmotrend, il report

che inauguradomani

Cosmoprof (realizzato

da Beautystreams), sono
emersetre tendenze

principali:Innovazione,

Sostenibilitàdinuova

generazione,Saluteolistica

j Consumatori inclusivi
Dall indagine risulta che

i consumatori delfuturo
sarannosemprepiù
inclusivi dando valore

aciò che rendeunica

unapersona
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CittàprontaperilCosmoprof
InFieratornanoCinaeTaiwan
Oggialviaconl’areaCosmopack.Domanil’inaugurazionecon2900brand

Industria
cosmetica

La città è pronta per acco-

gliere il Cosmoprof,la fierain-
ternazionale più importante
dell’industria cosmetica.Ad
ogni edizione— questaal via
oggisaràla numero54—Bo-

logna diventala vetrinamon-
diale di riferimento delle no-
vità nelvastocompartodelbe-

auty e ancheoccasioneper il
rilancio dellestrutture turisti-

che del territorio. Ancheil si-
stema dei trasporti, ovvia-
mente, si «mobilita ». In vista
dell’aumentodel traffico ae-
reo, Marconi Express e Tper
mettonoa disposizione pac-
chetti di mobilità integrata,
tra peoplemovera pieno regi-

me e bus navettaper il colle-
gamento diretto aeroporto-
Fiera. Ci sarannocorse inte-
grate, anchenelle ore nottur-

ne, checomprendendonel
percorsolaStazionecentrale.

Il numero di presenzeatte-
se, in effetti, ègiàalto.Pures-

sendo unsaloneapertoesclu-

sivamente ai professionistidel
settore,solonell’edizionepre-
cedente si eranocalcolati più
di 220mila visitatori. Eppure,
a maggio2022,si subivano

ancoragli strascichidellapan-
demia esugli spostamentitra
unPaeseel’altropesavaanche
l’attacco russo all’Ucraina.La
guerrapurtroppo non èfinita
ma sebusinessè business,le
aziendesichiamanofuori dai
cupi scenariinternazionaliesi
ritorna— in parte - a viaggia-

re. Al Cosmoprof,dunque,
torna la Cina, storicamente
uno dei Paesiprotagonisti
della kermesse.Tornano ad

esporreanchei marchi taiwa-
nesi. Tutti precedentemente
impossibilitati a esporre«dal
vivo». Novità rispettoall edi-

zione 2022la presenzadi Ar-
gentina, Australia,India e Ro-
mania, con Irlanda presente
per la primavolta con l’ente
nazionale.In generale,tra gli
stand,lecifresonoincrescita:
Sonopiù di 2.900gli esposito-

ri (+11% rispetto al2022,quan-
do per l’esattezza erano

2.700),provenientida64 pae-
si (70 l’annoscorso).Il 60%de-

gli provienedapaesiEuropei,
il 40%daextra- europei. Sono,
inoltre,ben116i Paesidi origi-
ne dei visitatori già registrati,
conbuyerdaoltre 50nazioni.
In crescitaanchele collettive
nazionali,il cui numero salea
29.

Si partedunqueoggi con
l’aperturadelle areededicate
alla supply chain e al canale
retail di Cosmopacke Cosmo
Perfumery& Cosmetics,attive
fino a sabatoper potercon-

centrare lepresenzedi opera-

tori dall’esteronei giorni feria-

LA FIERA

Il Cosmoprof
prontoapartire,
tornanoi cinesi

La città è prontaper acco-

gliere il «colosso»Cosmoprof
fino a lunedìcon i suoi 2900
espositori del«beauty»da64
Paesi.In Fieratornano Cinae
Taiwan. Si parte oggi con
l’areaCosmopack.

apagina7 Cavina
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li. Da domani fino a lunedì
apriràil cuoredella manife-

stazione con i padiglioniper il
canale professionaledi Co-
smo Hair & Nail & BeautySa-

lon, principalmente dedicati
ai distributori internazionalie
aglioperatoridi saloniecentri
esteticiaccolti nei giorni di
chiusuradei loro puntivendi-

ta.
La cerimonia ufficiale di

inaugurazionedel saloneè in
calendariodomanima, nel
frattempo,Cosmopack—che

riunisceil 17%dei brandespo-

sti in Fiera — offrirà un im-
portante compendiodell inte-
ra filiera cosmetica,dalla for-

mulazione al packaging,con
le soluzioni di automazione
per le industriefino al con-
tract manifacturinge il private
label. Particolare attenzione
sarà rivolta all’evoluzionedei
principi attivi il più possibile
semprepiù sostenibiliedeffi-

caci. Materie prime e ingre-
dienti sarannoinoltre unodei
focus del l a Cosmopack
Factory. Intanto Cosmoprof
Worldwide Bolognae l agen-

zia internazionaleBeautystre-

ams hannoresonoti i finalisti
del Cosmoprof& Cosmopack
Awards2023, gli Oscardella
bellezzasu una plateadu 690
prodotti selezionati dagli
espositori. Ivincitori saranno
quelli giudicatipiù in linea
con le esigenzedi unmercato

mai in crisi e alla costanteri-
cerca di innovazione. La pre-
miazione domani seraal gala
di PalazzoReEnzo.

LucianaCavina
luciana.cavina@rcs.it
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TRASPARENZA

CosmoFactorymetteal centrola «tracciabilità»
Una installazionespiegatuttalavita di unprodotto,attenzioneagli ingredienti

All’interno di Cosmoprof,
certamenteCosmoFactoryha
sempreavutounruolo impor-

tante e versatile,nelcorsodel-

levarie edizioni.Peresempio,
lo scorsoanno, in lineacon le
nuove sensibilità in chiave
multietnica e multiculturale,
è stato sviluppato il concetto
di diversity. In particolare, i
visitatori hannopotuto assi-

stere, passodopopasso,a un
laboratorio sperimentale nel
quale venivamostrato l inte-

ro ciclo di vita di unprodotto
cosmetico. Si trattava di
Six4all,un’emulsionemostra-
ta dallaproduzioneallavendi-

ta, fino al test definitivo sui
futuri consumatorie utilizza-

tori. Unprogetto che,nelsuo
insieme,hadatovitaaunper-

corso chiamato «Garden Of

Diversity».

Cosa ci aspetta, invece,
nell’imminente edizione di

Cosmoprof?Sarannolemate-

rie prime e gli ingredienti tra

glielementi protagonistidella

CosmopackFactory, che per
l’edizione 2023si concentrerà
sulle potenzialità legate alle
tecnologiedi track& trace. Un
focusfondamentalesulle tec-

nologie di tracciabilitànelco-
smetico e sulruolo chiavedel-

le materieprime, soprattutto
in unperiodonel qualeil con-

sumatore prestagrandeatten-
zione a questiargomenti.

L’installazione,che è stata
curata dallo Studio SaraRic-
ciardi, prendepermanoil visi-

tatore in unasorta di viaggio

tailor- made alla scoperta
dell’intero ciclo di vita di un
prodotto: dalla sceltae dalla
lavorazionedellemateriepri-
me ai processidi produzione,
dalcontrollodelladistribuzio-

ne all’esperienzadel consu-

matore, analizzandocome le

connessionivirtuose della fi-

liera possonodiventare l ele-
mento di garanziadellaquali-
tà, dell’originalità edella sicu-

rezza dei cosmetici presenti

sul mercato. Come si vede,
CosmoFactory si presenta
con unanuova veste:da rap-

presentazione del processodi
produzione si trasformerà in
un’installazione dove speri-
mentare tutto quanto stiadie-

tro alla creazionedi un pro-

dotto. E, in questocontesto,
CosmoFactoryevidenzia co-
me sia possibile raggiungere

un nuovoparadigma di fidu-
cia tra utenti finali,produttori
e catene di fornitura, grazie
alla tracciabilità («track and

trace»)eallagestioneintegra-

ta dei dati. Il futuroè ora, per
collegarequalità, sicurezzae
sostenibilità.

Comesaràraccontata,nello
specifico, questa preziosa
esperienza?Comedetto,attra-

verso una installazione,bat-

tezzata «Encoding Beauty»,

che accenderài riflettori sul
“ dietro le quinte” di un pro-
dotto beauty.

Oggetto del racconto sarà
l’esclusivo Regenerative -
Aloe FaceCream, unacrema
idratante che porta in sé la

proprietà miracolose
dell’Aloe del Salento, frutto
dellaricercadi N& B – Natural
IsBetter.Il packagingsceltoè
Libra, l’airless refillable, pro-
getto esclusivo di Induplast
PackagingGroup,100%soste-

nibile ericaricabile. SaraRic-

ciardi Studio,designer& crea-
tive director,hacurato il pro-
getto CosmoFactoryin colla-
borazione con Cosmoprof e
con tre leader del settore
dell’industria cosmetica:
N& B Natural is Better (ingre-
dienti & formula), Induplast

PackagingGroup (packaging
primario), Antares Vision
Group (tecnologia).

BC

SVOLTA

Nuovoparadigmadi

fiducia tra utenti finali,

produttori e fornitori
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IDEE

L installazio-
ne, curata
dalloStudio
Sara
Ricciardi,
accompagna
il visitatore
a scoprire
il prodotto
fin dallasue
primefasi
di
produzione
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BUSINESS

Il mondodellaCosmetica
va in vetrinaal Cosmoprof

Lamanifestazione,in corsoaBologna fino al 20
marzo,è da54 annipuntodi riferimentodelsettore
BeatriceCoppola

Sedapiùdi 50anniseil’eventodi
riferimento per le aziendee i profes-

sionisti di tutti i settoridell’industria
cosmetica,un motivo ci sarà.Anzi,
piùdi uno,perchéCosmoprofWorld-

wide Bologna,da sempre,è sinoni-

mo di serietà,professionalità,innova-

zione edeccellenza.Unapiattaforma
idealenonsoloperconoscere,in an-

teprima, quelle che sarannole ten-

denze del comparto ma soprattutto
permassimizzareil businesseespan-
dere il network deicontatti a livello

mondiale.Mondo, noncitato acaso.
In questaedizione2023,infatti,la nu-
mero 54dellastoriadi Cosmoprof,in
programmadal ieri al 20 marzo al

quartierefieristicodi Bologna,saran-

no oltre 2.900 le aziende presenti
(+11% rispettoal 2022),provenienti
da 64 paesi.Praticamente,tutto il

mondo è rappresentato.Il 60%delle
aziendeprovienedapaesieuropei,il

40%da paesi extra- europei. E sono
oltre116i paesidi originedeivisitato-

ri giàregistratiper l’evento.
A rappresentarel’attrattiva mon-

diale della manifestazioneanchele

29collettivenazionali, in crescita ri-

spetto agli anni scorsi,conpiccole e

medieimpresein rappresentanzadi
molti Paesi.

CosmoprofWorldwideBolognaat-

tirerà in città buyerdapiù di 50pae-

si, grazie anche al supporto delle

agenzieIcecheoperanonei mercati
di riferimentoperl’industriacosmeti-

ca. ComesottolineaGianpieroCalzo-

lari, Presidentedi BolognaFiere:«Do-

po un 2022molto positivo, i dati di
CosmoprofWorldwideBologna2023
testimoniano la qualità del lavoro
svolto negli anni. Cosmoprofè una
vetrinairrinunciabile pergli operato-

ri da tutto il mondograzie all eccel-

lenza dell’offertaespositivaealla ca-

pacità delformat diadattarsiallemo-

dalità di businessin costanteevolu-

zione».

Perottimizzare l’esperienzain fie-

ra deglistakeholderinternazionaliso-

no staterivisteancheledatedi aper-
tura dei saloni. Cosmopack,salone

dedicato alle aziende della supply
chaine CosmoPerfumery& Cosme-

tics, coni playerdelcanaleretail,pre-
stige e mass market, sarannoattivi

dagiovedìasabato,cosìda risponde-

re allenecessitàdeglioperatoriesteri
di concentraregli incontri di busi-

ness nei giorni feriali. CosmoHair,
Nail & BeautySalon,l’areadedicata
al canaleprofessionale,manterrà le
4 giornate tradizionali, davenerdì a
lunedì.A facilitareil networking ele
relazioni commercialiin fiera saran-

no le rinnovatedotazionidellapiatta-
forma digitaleCosmoprofMy Match,
servizio di match-making sempre
più apprezzatodagliaddettiai lavori.

Tutti i comparti presentia Cosmo-
prof Worldwide Bolognaregistrano
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unaforteripresa.Sirafforzail presti-
gio internazionale di Cosmopack,
l’unico esempio di manifestazione

fieristicache presental’intera filiera
cosmetica:dallaformulazionealpac-

kaging, dalmacchinarioallesoluzio-

ni di automazioneper le industrie,
dalcontractmanufacturingal priva-

te label.Novitàdella imminente edi-

zione saràla IngredientsZone,nuo-
va areaespositivadedicataaiprodut-

tori e distributori di materie prime,

principi attivi eingredienti funziona-

li, oli essenziali,fragranzeeservizidi

formulazione.Materieprimee ingre-

dienti saranno,inoltre, unodegli ele-
menti protagonistidella Cosmopack
Factorychesi concentreràsulle po-
tenzialità legate alle tecnologie di
track& trace.CosmoPerfumery& Co-
smetics ospiteràlenuovepropostee
leprincipali curiositàdellaprofume-

ria prestigee premiume dellacosme-

tica greenper il retail.
Alle nuovegenerazioni di consu-

matori sirivolgono ancheleaziende
presentinell’areaBeautyTech,all in-
terno del padiglione 22.Innovazio-
ne, soluzioni3D/AI/AR/VR e appri-
voluzionarie sarannoil filo condutto-

re dell’area.E la presenzaaCosmo-

prof 2023dei principali leaderper il

canaleprofessionaletestimonialari-
presa deicomparti dell’esteticapro-

fessionale, haire nail, protagonistidi
Cosmo,Hair, Nail & BeautySalon.
Info suwww.cosmoprof.com

IN CRESCITA

Oltre2.900le aziendepresenti

provenientida64Paesi
Aumentanoanchei buyer
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PRIMATI
Tutti

i comparti

presenti
a Cosmoprof

Worldwide
Bologna

registrano
una forte

ripresa.«Dopo

un2022molto

positivo,i dati
di Cosmoprof

Worldwide
Bologna2023
testimoniano
la qualitàdel
lavorosvolto

neglianni.
Cosmoprofè

unavetrina
irrinunciabile

pergli

operatorida
tutto il mondo

grazie
all’eccellenza

dell’offerta
espositivae
allacapacità
del formatdi

adattarsialle
modalitàdi

businessin
costante

evoluzione»,
sottolinea
Gianpiero
Calzolari,

Presidentedi
BolognaFiere
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INTERVISTAEnricoZannini

«Noi motoredi sviluppo
Focussullematerieprime

esullenuovetecnologie»
Il Direttore generaledi BolognaFiereCosmoprof:
«Il madein Italy hagrandioccasionidi crescita»

VivianaPersiani

In occasione di Cosmo-

prof, abbiamoraggiuntoEnri-
co Zannini,Direttore Genera-

le di BolognaFiere Cosmo-

prof, cheha raccontatolenovi-

tà principali di questaedizio-

ne. «Cosmoprofè un format
che si rinnova costantemente
perrestarealpassocon il mer-

cato. La primissima novità -
spiega Zannini - è nelle date
di apertura,con i salonidedi-

cati alla filiera produttiva e al

comparto retail aperti per tre
giorni,daoggial 18marzo,in-
vece di quattro, per risponde-

re meglio alle richieste degli
operatori internazionali, che

preferisconoconcentrareleat-

tività nei giorni feriali. Abbia-

mo inoltre arricchito l’offerta
espositivadi Cosmopackcon

unanuova areadedicataagli

ingredienti,chesemprepiùas-

sumono unruolodiprimo pia-

no nellaproduzione cosmeti-

ca. Il comparto delle materie
prime sarà protagonista an-

che aCosmoFactory,un instal-

lazione concettualeche evi-

denzierà l’importanza delle

tecnologiedi tracciabilità,per
unagestione più accurata e
moderna della filiera. Anche

quest’annoci saràunriccoca-
lendario di eventi. Segnaloin
particolarei Cosmoprof& Co-
smopack awards, i nostri
“OscardellaBellezza”chepre-
miano l’eccellenzadell indu-

stria cosmetica,e i Cosmo-
Talks, le tavolerotondecheda

giovedìa sabatoanalizzeran-

no i temipiù attualiper l indu-
stria offrendospunti e nuove
idee ai nostri visitatori. Da
nonperderepoi le installazio-

ni dedicateai trend della co-

smetica, dalpresente,con i Co-
smoTrends Report,al futuro,
conunavisionedeimacro- te-

mi cheinfluenzerannoil setto-

re nei prossimi cinque anni.
Ancorauna volta Cosmoprof
offriràun’esperienzaestrema-

mente coinvolgenteed immer-

siva all’interno dell’universo
delbeauty.

Qual è lo stato di salute
dell’industria cosmeticaita-
liana?
«Il settoreè in ottimasalute.

Anche durante la pandemia,

l’industriacosmeticahasapu-

to contenerel’impatto econo-

mico, dimostrandounanote-

vole resilienza.Giàafine 2021

sieraregistratounritorno alla
normalitàe il 2022segnauna
notevolecrescita,conun fattu-

rato totaleoltre i 13miliardi di

euro, grazie soprattutto alle
esportazioni».

Cosmoprofè ancheCosmo-

pack, Cosmo Perfumery &

Cosmeticse Cosmo Hair,
Nail & BeautySalon. Quali

numerili accompagnanoe
qualiiniziative sono previ-

ste perquesti saloni specifi-

ci?
«Tutti i tre saloniguidanogli

operatori nel loro percorsodi

visita, in linea con le esigenze
di ciascuncanale.Cosmopack
riunirà il 17% delle aziende
presentia Cosmoprofin rap-

presentanza di 38 paesi,con

un tassodi crescitadel 16%.

Oltrealla nuovaareadedicata
alle aziendedi ingredienti e
materieprime e aCosmoFac-

tory, Cosmopackè laculladel-

le novità del settore:è qui che
i leader mondiali lanciano
nuoviprodotti ecollezioni.Co-

smo Perfumery & Cosmetics
ospiteràlenuove propostee le
principalicuriositàdellaprofu-

meria prestigee premium e
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dellacosmeticagreenperil re-
tail. Il saloneriuniràil 45%del-

le aziendepresentia Cosmo-

prof in rappresentanzadi 52
paesi,con l’8% di aziende in

più rispettoal2022.Per l edi-

zione di marzo da registrare
l’aumento degli indie brands
presentiin fiera eprotagonisti
dell’ExtraordinaryGallerynel
padiglione 14, con oltre 50

aziendedi piccolee mediedi-
mensioni che porteranno in
manifestazioneil loroapproc-

cio ecletticoe unico albeauty.
Ci saràancheun’areadedica-

ta alleaziendedi BeautyTech,
con soluzioni3D/AI/AR/VR e

app adatti alle abitudini di
consumodeiconsumatoripiù
attenti allenuovepotenzialità
digitali. Da venerdì a lunedì

CosmoHair, Nail& BeautySa-

lon riunirà i compartidell este-

tica professionale,hair e nail,
con il 38%delle aziendepre-

senti a Cosmoprofin rappre-

sentanza di 48 paesi,con un

tassodi crescitadel23%rispet-

to allo scorsoanno.
I numeridi Cosmoprofstan-

no crescendo sempre di
più. Quali sonoivostri pun-
ti di forza?
«Cosmoprof è un evento

chesa adattarsi alleesigenze
del mercato. Siamo alla 54°

edizione,e ogni anno siamo
in gradodi raccontarela no-
stra industriacon gli strumen-

ti più adatti, rispondendoalle
modalitàdi businessdelleno-
stre aziende e degli operatori
chedaoltre 140paesivisitano
la nostramanifestazione.Ab-

biamo creatoun formatchesi
fa riconoscerenel mondo per
affidabilità,efficienzae quali-
tà».

Quali sonoi nuovi mercati
sui quali l’industria italia-

na della cosmetica dovreb-
be puntarecon interesse?

«Ci sonoenormi potenziali-

tà, sianeimercatigià consoli-

dati, comeUsae Far East,sia
in mercatiancorapoco esplo-
rati. Abbiamo molti progetti

per cercare di creare nuovi
hub di business e networ-

king».

Quali sono le nuove sfide
produttive che, sicuramen-

te, sarannotrattatea Co-

smoprof
«Le nuove tecnologieoffro-

no molte possibilità per otti-
mizzare i processidi filiera.A

CosmoFactory analizzeremo
proprio come gli strumenti,
adoggi a nostradisposizione,
permettonodi tracciare i pro-

cessi produttivi, con moltepli-
ci vantaggi.Daun lato, infatti,
permettonoai branddi gestire

allameglio i rischi legati alla
contraffazioneeai mercatipa-

ralleli, difendendola proprie-
tà intellettuale del prodotto.
Al contempo,le tecnologiedi
Track& Tracetutelanoi con-
sumatori, e permettonodi raf-

forzare il legametra brande
utentefinale nel nome della
trasparenzaedella condivisio-

nedei valori delmarchio».
Sedovessesintetizzare Co-

smoprof con uno slogan,
qualesarebbe?

«Cosmoprofè il partner in-
ternazionale di sviluppo del
business:questoèquello che
vogliamoessereper le nostre
aziendeeglioperatori del no-
stro network».

SOLIDITÀ

Settorein

salute:ricavi

a13miliardi

anchegrazie

all’export

PRIMATI

Il nostro

format

si distingue

in efficienza

equalità

DIGITALE

C’èancheuna
zonadedicata

alle realtà

della
Beautytech
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TRETENDENZE:PRODOTTINATURALI,OMNIGENDER,HIGHTECH.MA C’ÈANCHETERAPIA DEL FREDDO

Apre a Bolognail Cosmoprof
Il madein Italy delsettoredellacosmeticavaversoi 14miliardi

DI CARLOVALENTINI

Belli manaturali.Perdarelucentez-

za allapellesipuò ricorrerealla ruco-

la, cheèricca dipolifenoli, quindi sti-
mola il rinnovo dei tessuti,edè ricca
di vitamine, fondamentaliperproteg-

gere l’epidermidedall’interno. I pro-
dotti deltuttonaturali sonotrai prota-
gonisti delCosmoprof,la fieradedica-

ta alla bellezza,a Bologna da oggi al
20marzo,2.900aziendeda64Paesi.

Nonacaso lanazioneospite,l’Irlan-
da, ha un proprio padiglione in gran
parte dedicatoalla cosmesigreen, a
basedi alghe, torba,salemarino, c’è
purela lineadi abbronzantirealizzati
con olio di girasole,essenzedi fico,
mandarino e fiori d’arancioe infine
nonmanca la linea make-up vegana.

La Germania rispondecon unate-
stimonial inglese d’alto rango, Kate
Middleton, chepromozionail Supre-
me Skin Gel, abasedi spilantolo, cioè
l'estrattodella piantaAcmellaOlera-
cea, originaria del Sud America e
dell'Africa tropicale che provocail ri-
lassamento della contrazionedeimu-
scoli delviso.

Oltreai cosmeticigreenenatu-
rali, alCosmoprofsipossonorilevare

altretretendenze.La prima so-

no le linee omnigender:propo-
ste indifferentemente per lui e

perlei.Ci sonogià seguacifamo-

si: BradPitt,JaredLeto,Har-
ry Styles.Si trattadi prodotti
che promettono di combattere
l’invecchiamento in modo tra-
sversale: cremeperridurreleru-
ghe, gelrimpolpanti,stiloper de-

finire le sopracciglia, sieri di
idratazione. Prodotti che non
fannodifferenzadi sesso.

Lasecondatendenzaèl’hi-
gh tech,con applicatori di ma-
ke up computerizzati,maschere
led checuranolapelle,piastrea

raggi ionici in grado di tingere i
capelli, altre piastre che rilevano
l’umidità delbulbo e lo asciugain un
battibaleno.

C’è poi un’azienda (Perfect Corp)
che vanta laprimogenituradel ricor-
so all’Intelligenza Artificiale: analiz-
zando una foto del viso dell'utente,
scattata con la fotocamera di uno
smartphone,l'algoritmo IA è in grado
di rilevare (dicono i tecnici)14proble-
matiche dellapelle in soli 2 secondi:li-
velli d'idratazione,macchie,rughe,oc-

chiaie, acnee cosìvia.

Infine la terzatendenzaè l’ap-
proccio olistico, cioè l’abbinamentoal-
la cosmesidi integratorie prodotti in
gradodi interagire colmicrobiotainte-
stinale chepoi facilitanounaspettosa-

lutare e armonioso dell’organismo.
Perciòcompaionoconfezioni incui l’in-
tegratore èabbinatoalmakeup.

L’industria cosmetica italiana
ha fatturatolo scorsoanno13,2miliar-
di dieuro,in crescitadel3% edè torna-
ta ai livelli pre-crisi del 2019.Perque-

st’anno si prevedeil superamentodei

14 miliardi. Il 42% del fatturatoderi-
va dall’export.

DiceBenedettoLavino presiden-
te di CosmeticaItalia:«Continua l’im-
pegno versoil contenimentodei prez-
zi nonostanteil contestoinflattivo pe-

sante, inoltre vi è un’attenzione cre-

scente verso le destinazioni dell’ex-
port extra- europee (dal 33%del 2020
al38% del 2022)». Continuanoa cre-

scere le vendite on line (+13,4%)che
superanounmiliardo mail 42,5% dei
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consumiavvieneancora nellagrande
distribuzione (+8,2%), seguitadalle
profumerie (+16,5%)e dalle farmacie
(+4,8%).

Tra le tantenovità negli stand
merita l’Oscar, ZerobodyCryo, un
trattamentoin cui il corpo,completa-

mente avvoltodaunamembranabre-

vettata entra in contatto senza ba-

gnarsi con l’acqua portataadunatem-

peratura di 4-6 gradi grazieadun di-
spositivo di refrigerazione.I tempi di
permanenzavannodai3 agli 8minuti
asecondadegli obiettivi individuali.
La terapiadel freddo,secondoi suoi
profeti, sarà l’anti- invecchiamento
del futuro. Intantosembrachesiagià
unbusiness.

______© Riproduzioneriservata_____n

L’Intelligenza Artificiale sbarcaalCosmoprof
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Al via oggi l’edizione 2023

È tempo di bellezzaecuradi sé
In Fieratornail Cosmprof
Cinquegiornidi novitàinternazionali

È tutto pronto: apre oggi la nuova iniziativa
dell’attesa fiera del beautye della cosmeticaCo-

smoprof Worldwide Bologna, che si svolgerà da
oggi fino a lunedì, 20marzo, in Fiera.

L’edizione dello scorso anno erastatauna tappa
fondamentale perridarefiducia all’intero settore,
dopo i duri anni di pandemia: coinvolse infatti

ben 220.057 operatori, provenienti da più di 140

Paesi,e oltre e 2.700 aziende espositrici da 70
Paesidifferenti.
La manifestazionedi quest’anno torneràa svol-

gersi nel consueto mesedi marzo, periodo più
adattoai lanci deiprodotti suiprincipali mercati,

nel pieno rispetto delle principali festività interna-

zionali. La fiera riproporrà i tre saloni dedicatiai
comparti del settore: Cosmopack, con tutte le
componentidella filiera produttiva, attivo da og-

gi sabato;CosmoPerfumery & Cosmetics, dedi-

cato alla profumeria e alle proposteper la cura
del corpo per i canali retail, prestigee masstige,
apertodaoggi a sabato,contestualmentea Co-

smopack; infine Cosmo Hair, Nail & BeautySalon,

cheospita aziende e operatoridi prodottofinito,

apparecchiature,arredi eservizi destinati al mon-

do professionale legatoacapelli, unghieedeste-

tica/ spa,dadomani fino a lunedì.

L’appuntamento con la fiera cheesalta la cosme-

tica a 360gradi saràcomesemprein Fiera, con
ingresso principale in piazza della Costituzione

5e aperturaaivisitatori dalle 9.30alle 18.30.
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RICONOSCIMENTI

Tutti in corsapergli «OscardellaBellezza»
Giuntialla quintaedizione,sonogli Awardsperchi investedi piùsullaricerca

Se Hollywood ha i suoi
Oscarper il cinema, Cosmo-

prof risponde con gli Oscar
della Bellezza.SitrattadeiCo-

smoprof & Cosmopack
Awards, premi che, daormai

cinque edizioni, incoronano
l’eccellenzadell’industria co-
smetica tra gli espositori di
Cosmoprof Worldwide Bolo-

gna. Un riconoscimentoambi-

to, anche perché è l’unico
contest che coinvolge tutti i
comparti dell’industria co-
smetica. Un modo anche per

festeggiaree celebrarecome
si devela ricercaegli investi-

menti fatti dalle aziendedel
comparto. Perla prima volta,
i vincitori sarannoannunciati
nel corsodi unaseratadi gala
di CosmoprofWorldwideBo-
logna a loro dedicata, The

One and Only Event, in pro-
gramma domani,17marzo, a
PalazzoReEnzo,aBologna.

I Cosmoprof& Cosmopack
Awardssono statiorganizzati
in partnership con l’agenzia
di trend Beautystreams,con-
quistando, negli anni, sem-

pre maggior riconoscimento
tra i principali player.Unpun-

to di riferimento anche per
andarea scoprire i prodotti,
le formulazioni, il packaging,

il design,la tecnologia,i mate-

riali egliingredienti più inno-
vativi a livello globale. Per
l’edizione 2023,oltretutto,so-

no stateincrementatele cate-

gorie per abbracciareal me-
glio tutte le tipologie di pro-

dotto eservizio.Proprio di re-

cente, CosmoprofWorldwide
Bologna e l’agenzia interna-

zionale Beautystreamshanno
reso noti i finalisti per i Co-
smoprof & Cosmopack
Awards 2023. Gli espositori

dell’edizione 2023di Cosmo-

prof WorldwideBolognahan-

no candidato 690 prodotti e

servizi e, tra questi, Beauty-

streams haselezionatolepro-

poste più in lineacon l evolu-

zione del mercato. Saranno

assegnatogli Oscardella Bel-
lezza in diverse categorie:

Skin- Care Products; Ma-

ke-Up Products;Hair Produc-
ts; NailProducts;PersonalCa-

re & BodyCareProducts;Ho-
me & Professional Devices
and Tools;Green & Organic;

Skin- Care Formula;Make-Up
Formula;Hair-Care Formula;
Packaging: Design & Mate-

rials; Innovation Technology:
RawMaterials,Machinery,So-

lutions; Sustainability:Ingre-
dients, Formula, Packaging,
ProductionProcess.A selezio-

nare i migliori prodotti sarà
unagiuria di espertidel setto-

re, agenziedi trend,opinion
leader, giornalisti e influen-
cer internazionali.

Durante laserata,saràcon-

segnato anche il premio Life
AchievementAward,il ricono-
scimento che Cosmoprof«as-

segna ai professionisti e agli
imprenditori chehannosapu-
to distinguersi per talento e
tenacia, fornendo un contri-

buto essenzialeper l evoluzio-
ne dell’industria cosmetica».

Per l’edizione 2023,il premio
saràconsegnatoa Nazih Ha-
mad, Founder& Ceodi Nazih
Group. Novità assoluta per

l’edizione 2023è il trofeo di
Cosmoprof & Cosmopack
Awards,realizzatoin collabo-
razione con Istituto Marango-
ni graziea un contestcheha
coinvoltogli studentipiù crea-

tivi dellaSchoolof Designmi-

lanese. Un oggettounico che
rappresentail connubio per-

fetto tra design e beauty,

espressione dell innovazio-
ne, della ricerca e dell eccel-
lenza che caratterizzal indu-
stria cosmetica.Pergli aggior-

namenti sui premi: www.co-
smoprofawards. com/it

APPUNTAMENTI

Domanilaseratadigala
coni vincitori. L’asse
conBeautystreams
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DESIGN
E BEAUTY

Novità

assoluta
diquest’anno
è il trofeo
diCosmoprof
& Cosmopack
Awards,

realizzatoin

collaborazio-

ne conIstituto
Marangoni
diMilano
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Al via oggi l’edizione 2023

È tempo di bellezzaecuradi sé
In Fieratornail Cosmprof
Cinquegiornidi novitàinternazionali

È tutto pronto: apre oggi la nuova iniziativa
dell’attesa fiera del beautye della cosmeticaCo-

smoprof Worldwide Bologna, che si svolgerà da
oggi fino a lunedì, 20marzo, in Fiera.

L’edizione dello scorso anno erastatauna tappa
fondamentale perridarefiducia all’intero settore,
dopo i duri anni di pandemia: coinvolse infatti

ben 220.057 operatori, provenienti da più di 140

Paesi,e oltre e 2.700 aziende espositrici da 70
Paesidifferenti.
La manifestazionedi quest’anno torneràa svol-

gersi nel consueto mesedi marzo, periodo più
adattoai lanci deiprodotti suiprincipali mercati,

nel pieno rispetto delle principali festività interna-

zionali. La fiera riproporrà i tre saloni dedicatiai
comparti del settore: Cosmopack, con tutte le
componentidella filiera produttiva, attivo da og-

gi sabato;CosmoPerfumery & Cosmetics, dedi-

cato alla profumeria e alle proposteper la cura
del corpo per i canali retail, prestigee masstige,
apertodaoggi a sabato,contestualmentea Co-

smopack; infine Cosmo Hair, Nail & BeautySalon,

cheospita aziende e operatoridi prodottofinito,

apparecchiature,arredi eservizi destinati al mon-

do professionale legatoacapelli, unghieedeste-

tica/ spa,dadomani fino a lunedì.

L’appuntamento con la fiera cheesalta la cosme-

tica a 360gradi saràcomesemprein Fiera, con
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5e aperturaaivisitatori dalle 9.30alle 18.30.
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FIERA A BOLOGNA

A Cosmoprof Worldwide

quasi 3mila espositori

rispetto al 2022

Sono a le

da
dl l evento Bandi

ta per c al

mano a Bologna dove sono attest operatori da

aso Paesi A rappresentare
anhele

collettive medie Imprese

da Belgio . Brasile

California . Corea Del Sad Ecuador

Bretagna . Germania ,
Giappone

,Creda
India , Indonesia . Irlanda , Polonia.

Ceca Romania Spagna. Svezia

e .

di

Australia India e Romania . con Irlanda presente

perla con l ente nazionale .

dopo l assenza causata dal

per più
dipendenti-che

locale, la collettiva cineserappresenta anche una

letta Importante del ricavi dell
'
ente che.

crescente di

dal

Shanghai , come Marco

. presidente dl Chins

un' edizione d enorme su cesso - commenta

dl

supporto del ministero degli

Agenzia perla e

Imprese ,

con Cosmetica

continua

retailer

provenienti dal principali mercati emergenti

,ira Nord America

Oriente , Asia Oceania È con

che ad e operated da

Cina e Taiwan lino a pochi la

aduscire dal loro Pasó.

SIriparte , dunque e a sostenere

arrivano anche le previsioni Nel
fatturato dell industria In Italia

13 di

al evidenziare

al con

un le stime per Balas che

vedono Bfah-orate 14

7,7%% Le continuano a

rappresentare

particolare , nel hanno toccata
di tuo ,m dl ben 18,5 punti

rispetto anno precedente portandola bilancia

commerciale al Evelio record

di euro con una Superlore al 500
al soot E per quest' anno le

un andamento positivo (

raggiungere 16

esportati dal nostro Paese verso

mercati

Lapropensione so lese

dl

del

a rendere

m

do - commenta

Benedetto Lavino . presidente di Cosmetica Italia

verso quali

prime

tuttavia E dl

sempre più come sistema» .

A a

più di m
Oriente.
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FIERA A BOLOGNA

A CosmoprofWorldwide
quasi3milaespositori,
+11%rispettoal 2022

Sono2.984(+11%rispettoal 2022)leaziende,
provenientida64Paesi,presentialla54aedizione
diCosmoprofWorldwide,l'eventoB2B di

riferimentoper l'industriacosmeticafinoal 20
marzoaBologna,dovesonoattesioperatorida
quasi150Paesi.Arappresentarel'attrattiva
internazionaledellamanifestazioneanchele 29

collettivenazionaliconpiccolee medieimprese
daArgentina,Australia,Belgio,Brasile,

California, Cina,CoreaDel Sud,Ecuador,Francia,
GranBretagna,Germania,Giappone,Grecia,

India, Indonesia,Irlanda,Lettonia,Polonia,
RepubblicaCeca,Romania,Spagna,Svezia,
Turchia,Ucrainae Usa.Novità rispetto
all'edizione2022la presenzadiArgentina,
Australia,India eRomania,conIrlandapresente
per laprimavolta conl'ente nazionale.Tornano
Cina eTaiwandopol'assenzaforzatacausatadai
blocchi impostidallapandemia.

Con 490imprese- per lopiù terzistemolto
grandi,da 3-5mila dipendenti- che occupanouno
spazioespositivodi 8.900mq,quasiil 10%del
totale,lacollettivacineserappresentaancheuna
fettaimportantedei ricavidell'entefieristicoche,
consapevoledell'importanzacrescentediquesto
mercato,dal2007è presenteconunafilialea
Shanghaicon50dipendenti,comespiegaMarco

Tchen,presidentediBolognaFiereChina.

«CosmoprofWorldwideBologna2023è
un'edizionedienormesuccesso- commenta

GianpieroCalzolari,presidentedi BolognaFiere-.
Grazieallesinergieconpartnerinternazionali,al
supportoistituzionaledelministerodegliAffari
esterie dellaCooperazioneinternazionaleedi Ice,
Agenziaperlapromozioneall'esteroe
l'internazionalizzazionedelleimpreseitaliane,e

allacollaborazioneconCosmeticaItalia, la

manifestazionecontinuaacrescere.Cosmoprof

attireràin città buyerdapiùdi50 Paesi:
delegazionidicompratori, retaileredistributori
provenientidaiprincipalimercatiemergentie
maturi,tracuiNord America,Europa,Medio
Oriente,Asia eOceania.È inoltrecon piacere
chetorniamoadaccogliereaziendeeoperatorida
CinaeTaiwan,fino apochimesifa impossibilitate
adusciredailoro Paesi».

Si riparte,dunque,e a sostenerel'ottimismo

arrivanoancheleprevisionisul settore.Nel 2022
il fatturatototaledell'industriacosmeticain Italia
haraggiuntoi13,3 miliardi dieuro,in crescitadel
12,1%rispettoal2021; da evidenziare
l'incrementorispettoal2019(pre- pandemia) con

un +10,5%.Positiveanchele stimeper il 2023che
vedonoil fatturatosalire a14,4 miliardi di euro
(+7,7% sul 2022).Le esportazionicontinuanoa
rappresentareoltre il 40%del fatturato.In

particolare,nel 2022hannotoccatoi 5,9miliardi
di euro,in crescitadiben18,5 puntipercentuali
rispettoall'annoprecedenteportandola bilancia
commercialeal livellorecord di oltre3,2miliardi
di euroconunacrescitasuperioreai500milioni
rispettoal2021. E perquest'annole stime
segnalanoancoraun andamentopositivo(+10%)

chepermetteràdiraggiungerei 6,4miliardi per i

cosmeticiesportatidalnostroPaeseverso
i mercatiinternazionali.

«Lapropensioneall'investimentosu leve
strategiche,lacapacitàdi interpretarel'evoluzione
delmercatoe l'aperturaversoi mercati
internazionalicontribuisconoa renderelacosmesi
unsettorereattivo, ingradodi affrontarele sfide
impostedascenaricomplessi- commenta

BenedettoLavino,presidentedi CosmeticaItalia-.
Restal'attenzioneversotematichequalila
reperibilità eil costodellematerieprimeoil rincaro
energetico;tuttavia,il settoredimostradi essere
solido,maturoe concorrenzialenell'operare
semprepiù comesistema».

—MarikaGervasio
©RÌPR0DUZ50NERISERVATA
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A Bologna.All'edizione 2023di Cosmoprof Worldwide

parteciperannobuyerda più di 50 Paesitra cui Nord Ameri-

ca, Europa,Medio Oriente,Asiae Oceania
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Cosmoprof,è subito boom
Da Bologna a Hong Kong
Un format internazionale
Maicosìtanti nuovibrandtra gli standallestitiin Fiera,+35%sul pre-pandemia
Calzolari:«Siamoun’eccellenza». E domaniristorantiapertiperla NotteBianca

Bologna si conferma ancorauna
volta capitale della bellezza.So-
no quasiquasi tremila le aziende
di 64 Paesi i che partecipano
all’edizione2023 di Cosmoprof
WorldwideBologna,checon Co-

smopack fino al20marzoanime-
rà i padiglionidellaFiera.Presen-

ze in crescitadell’11%sul 2022e
sbarcodeinuovibrandinaumen-

to del 35%sul periodopre-pande-

mia.

Novità rispetto all’edizione2022

lapresenzadi Argentina,Austra-

lia, India eRomania,con l’Irlanda
presente per la prima volta con
l’ente nazionale.A Bologna,gra-

zie al supporto del ministero de-

gli Affari esteri,della Cooperazio-

ne Internazionaleedi Ice, oltre al-

la collaborazioneconCosmetica
Italia–Associazionenazionaleim-

prese cosmetiche, sono attese
anchedelegazionidi compratori,

retailer e distributori provenienti
dai principali mercati emergenti
e maturi: Nord America,Europa,
Medio Oriente,Asia e Oceania.
Parladi«edizionedi enormesuc-

cesso» GianpieroCalzolari,presi-

dente di BolognaFiere.«Ancora

unavolta – precisa– Cosmoprof
dimostradi essereunavetrinairri-

nunciabile perglioperatorida tut-

to il mondo grazieall’eccellenza
dell’offertaespositivaeallacapa-
cità del format di adattarsia un
business in costanteevoluzio-

ne». A Bologna torneranno an-

che «aziendee operatori daCina

e Taiwan,fino apochi mesi fa im-

possibilitate ad usciredai rispetti-

vi Paesi»,aggiunge.

Oltre a quellabolognese, infatti,

la manifestazione moltiplicherà
gli appuntamenti nel resto del
mondo. Dal 23 al 25 gennaio
2024 labellezzaandrà in scenaa

Miami, secondoappuntamento
negli Usadopo l’edizione di lu-
glio a Las Vegas.Per quanto ri-

guarda l’Asia, dal14 al16settem-
bre Cosmoprofsaràper il secon-

do annoconsecutivo a Bangkok,
dove sonoattesioltre 12mila visi-
tatori provenienti non solo dalla
TailandiamaanchedaIndonesia,
Vietnam, Malesia,Filippine, Sin-
gapore e India.CosmoprofeCo-
smopack ad Hong King anche
dal 14al 17novembre,dopoil tra-
sferimento temporaneoa Singa-
pore dello scorso anno a causa
dell’emergenzaCovid.
Intanto,tuttoèpronto perla Not-
te Biancadella ristorazionedi do-
mani, chegarantiràaturistie par-
tecipanti dimangiarein città fino
a tarda sera:«Un’opportunità di
crescita culturale e commercia-

le»,perEnricoPostacchini,presi-
dente diAscom Bologna.

BenedettaDalla Rovere
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j Tutto per il viso
e il corpo

Nei padiglioni 21 e 22del
Cosmoprof, c’è l’intero mondo
della cosmesiperil viso eper
il corpo,dal makeup allaskin
care,femminile e maschile.
‘EtereaCosmesiNaturale’, ad
esempio, è un branddi

Caserta,cheoffre prodottidi
skin ebodycare,conun listino
di 16 linee anti- age. Oltre alla

linea Precious, trattamento
boostercontenenteoropuro e
colloidale, c’è unamaschera
per il contornoocchi,dotatadi

pennelloe patch

j Unatrousse
naturale

Un altro brandmadein Italy

chesi fa conoscereal

Cosmoprof èla ‘Linea

Charme’.
Si trattadi unmarchioche

nasceaPisa,indirizzato verso
il packagingin tessuto,con un
occhioalla sostenibilità.

Innovativa e totalmente

naturale(la vedetenella fotoa
destra)è la loro più recente
trousse,con zip e manico

coloratidi nero,compostada
juta e cotone

k Made
in Svizzera

Un altro marchiopresenteal
Cosmoprof è‘ Swiss image’: la
linea arriva direttamentedalla

Svizzera.«Si trattadi prodotti
naturali eaccessibilia tutti a

livello di prezzo», spiegano
dallo standallestitoa

BolognaFiere.

Tra le offerte chestanno
avendo più successo,un siero

facciale per il viso, cheha
funzione idratantegraziealla

presenzadi sali minerali e
acqua.
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l I 50 colori
di Francia

Il Cosmoprof è una fiera

pienamenteinternazionale.

Non potevadunquemancare
la Francia, chepartecipa,tra
gli altri, con ‘Peggy Sage
Paris’,un brandspecializzato

in make up ein particolare
nella curadella manicure.
Nella foto vedete‘ I lak’, per

esempio, uno smaltosemi

permanentechehauna
collezione di circa cinquanta
colori, uno per ogni momento
della settimanaedella

stagione.

i L’oriente
èpiù vicino

Il mondoorientaleriempie un
padiglione di questaedizione

del Cosmoprof con ‘Warem’,
chediffonde la cosmetica
giapponesenel mondo.

In particolare,‘Sussh’,creata
conoceanmicrobiome

technology,è unsieroviso

che lavora sulcollagene
degradato,recuperandoneil
45%.

Leconfezioni dei prodotti

sonosostenibili,e sonole
stoffedi kimoni village.

i Dai laboratori
polacchi

Tra gli standstranierispicca
quello di ‘Paese’(a sinistra
nella foto), brandmadein
Poland,unadellenazioni
emergentinel settore,con

diverseformule elaboratenei

loro laboratori.
Per la linea dedicataal trucco,
la marcaproponeunmatte
mineral foundation, un

fondotintaper il viso con il

99%di elementinaturali,

garantendoqualità al

prodotto,confezionatoin un
packagingecologico.
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k La cura
dei tatuaggi

Un’altra novità è costituitadai
prodotti perla cura dei
tatuaggi.
Innovativa la linea ‘Love Ink’,
unbrand di cosmeticilegati
appuntoal mondodegli
appassionatidell’inchiostro su
pelle.

Tra la linea di creme,c’è
‘ Tatoo Butter’ alla Papaya,
100%vegano,chepuòessere

applicatosulla pelle durantela

sedutadi tatooe nella fase

successiva,per la duratadi
circaun mese.
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Numeri recordper la rassegnainternazionaledella cosmetica

BolognaFierefino a lunedìdiventa centromondialedel settore

Tra le tendenzesostenibilità,ricercascientifica eolistica

TornaCosmoprof
Vetrinaglobale
per tremilabrand
Il settorebeautyin Italia muoveunvolume d af-
fari di 33 miliardi di eurose si consideral’intera
filiera di un’industria che coinvolge produttori,
fornitori del packaging, creatori di fragranze e
chimici chiamati a formulare preparati sempre
più performanti. Gli addetti sono complessiva-
mente almeno 200mila, spalmati tra brand stori-

ci, startup, contoterzismo, cui va ascritto il 65%

della produzione europeadi makeup.
Già questinumeriinquadrano l’importanza stra-

tegica diunsalonecomeil 54° CosmoprofWorld-

wide chea Bologna Fierefino a lunedì diventa il

centrocatalizzatoredel businesscon lapresenza
di 2900 aziende da 64 Paesi, in incremento
dell’11% rispettoal 2022 e con il debuttodi Au-

stralia, Argentina, India, Romaniae Irlanda tra le
provenienze dei buyer invitati dalle agenzie ICE

cheoperanonei mercati di riferimento per l indu-
stria cosmetica.

Delegazionidi compratori, retailer e distributori
provenientidai principali mercatiemergenti ema-

turi, tra cui Nord America,Europa, MedioOriente,
Asiae Oceania.MaurizioForte, Direttoredel Coor-

dinamento Promozione delMade in Italy dell’ICE:
«L’obiettivo principale del sostegnodell’ICE alsi-
stema fieristico italiano, cheassorbecirca un ter-
zo dell’intero investimento promozionale annua-

le, èil rafforzamento costantedella leadershipin-

ternazionale delle nostremanifestazioni.La rasse-

gna bologneseè unappuntamentoirrinunciabile
per le aziendedelsettoreeriferimento internazio-

nale indiscusso per le relazioni commerciali e le
nuove tendenze del comparto».

«Dopo un 2022 molto positivo, i dati di Cosmo-
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prof Worldwide Bologna 2023 testimoniano la

qualitàdel lavoro svolto negli anni commenta
sua volta GianpieroCalzolari,Presidentedi Bolo-

gnaFiere . Cosmoprof è una vetrina irrinunciabi-
le per gli operatorida tuttoil mondo grazie all ec-

cellenzadell offertaespositivae alla capacità del
format di adattarsialle modalità di business in co-

stante evoluzione » .

Gli fa eco il direttoregeneraleEnrico Zannini: «I

numeri sono in crescita rispetto al 2019, ultima

edizionepre-pandemia,con un forte incremento

di registrazioni dall estero. Rispettoal 2022 stia-

mo assistendo a un crescenteengagement della
nostra community digitale, sia sui nostri canali so-

cial che sul nostro sito, con dati in aumentodel

15%. Questo scenario conferma la ripresa del re-

partofieristico,che continuaa essere una leva im-

portante della nostra economia, e anche l ottimo
stato di salutedelle nostreaziende.Siamopronti
ad accogliere glioperatori a Bologna, per tornare
a sentire il fermento, la creatività e l ottimismo

della nostra industria » .

Industria che, sempre più sensibile ai temi della

sostenibilità e della tracciabilità,macina fatturati

da record. «I preconsuntivi 2022 vedono supera-
re i 13 miliardidi euro; un valore che, secondo le
stime sul 2023, oltrepasserà i 14 miliardi con un

incremento di oltre 2 miliardi rispetto ai valori

pre-Covid. La storica partnership tra Cosmetica

Italia e BolognaFiere Cosmoprof ci consente di

raccontare il valore delle nostre imprese in tutto il
mondo grazie a un format fieristico di riferimento

per la cosmesi, e Bologna, in particolare, siconfer-
ma una tappa imprescindibilepertutti gli operato-

ri delsettore,nonché un occasioneper richiama-
re l attenzione anchedelle istituzionisull eccezio-
nalità del nostro comparto: un filiera per sua natu-
ra ampia e articolata in grado di creare valore per

l intero Sistema Paese» , glorifica lo slancio delle

aziendedel Beauty Benedetto Lavino, presidente

di Cosmetica Italia.

Hub globale per ilconfrontoe l incontro tra azien-

de e professionisti,Cosmoprof costituisceanche

un occasioneunica per fare il punto sullo stato

dell arte e metterele basi per il futuro. Durante i
giorni della manifestazione, al Centro Servizi sa-

ranno in mostra i prodotti più innovativi scelti tra
gli espositori, grazie alla collaborazione con

l agenzia di trend internazionale BeautyStreams

che qui presenta il CosmoTrendsReport,la guida
alle principalitendenzed oggi, dai packacing più
rivoluzionari alle formule futuristiche contenute
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in flaconi e vasetti che invaderannopresto il mer-

cato.

Tra i trend individuati la Science-backedinnova-

tion (innovazioniscientificheche nasconoda stu-
di clinici e dalla collaborazione con la ricerca),

l HolisticHealth (alimenti che donano un aspetto

sano e radioso grazie alla positiva influenza sugli

organi interni), la Next-Generation Sustainability

per una cosmeticaamica dell ambiente.Sempre
al Centro Servizi anche i 12 appuntamenti con i
CosmoTalks (per esempiooggi dalle 14,30 Beau-

ty: a safe space to connect with oneself and the
world e alle 16 The blue biotech wave: innova-
ting for ocean preservation ).

Sarà inoltre presente anche Accademiadel Pro-

fumocon un installazione che consentirà ai visita-

tori di votare i finalisti del PremioAccademia del

Profumo. Altra novitàCosmopack, l articolazione

del salone dedicata alle aziende della supply
chain, dalla formulazione al packaging,dal mac-

chinario alle soluzionidi automazione per le indu-
strie, dal contract manufacturingal private label.

Cosmopack riunisceil 17% delle aziende presenti
a Cosmoprof in rappresentanza di 38 paesi, con
un tassodi crescitadel 16%. MentreCosmoPerfu-
mery & Cosmetics con i player del canale retail,

prestigee mass market attivi fino a domani dà la

possibilità agli operatoriesteri di concentrare gli

incontridi businessnei giorni feriali.

Ogni altra info su www.cosmoprof.com
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Nella foto di

gruppo a sinistra

Enrico Zannini,

Maurizio Forte,

Benedetto Lavino

e Antonio

Bruzzone

A destra invece

Gianpiero Calzolari
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Cosmoprof,è subito boom
Da Bologna a Hong Kong
Un format internazionale
Mai cosìtanti nuovi brandtragli standallestiti in Fiera,+35%sul pre-pandemia
Calzolari: «Siamoun’eccellenza». E domaniristorantiapertiperla Notte Bianca

Bologna si conferma ancorauna
volta capitale della bellezza.So-
no quasiquasi tremila leaziende
di 64 Paesi i che partecipano
all’edizione 2023 di Cosmoprof
WorldwideBologna,checon Co-

smopack fino al 20marzoanime-
rà i padiglionidella Fiera.Presen-

ze in crescitadell’11%sul 2022e
sbarcodei nuovibrandinaumen-

to del35% sul periodopre-pande-

mia.

Novità rispetto all’edizione2022

la presenzadi Argentina,Austra-

lia, India e Romania,con l’Irlanda
presente per la prima volta con
l’ente nazionale.A Bologna,gra-

zie al supporto del ministerode-

gli Affari esteri,dellaCooperazio-

ne Internazionalee di Ice, oltre al-

la collaborazioneconCosmetica
Italia –Associazionenazionaleim-

prese cosmetiche, sono attese
anchedelegazionidi compratori,

retailer e distributori provenienti
dai principali mercati emergenti
e maturi: Nord America,Europa,
Medio Oriente,Asiae Oceania.
Parladi «edizionedi enormesuc-

cesso» GianpieroCalzolari,presi-

dente di BolognaFiere.«Ancora

una volta –precisa –Cosmoprof
dimostradi essereunavetrinairri-

nunciabile perglioperatorida tut-

to il mondo grazie all’eccellenza
dell’offertaespositivaeallacapa-
cità del format di adattarsi a un
business in costanteevoluzio-

ne». A Bologna torneranno an-

che «aziendee operatoridaCina

e Taiwan,fino a pochimesi fa im-

possibilitate adusciredai rispetti-

vi Paesi», aggiunge.

Oltre a quella bolognese, infatti,

la manifestazione moltiplicherà
gli appuntamenti nel resto del
mondo. Dal 23 al 25 gennaio
2024 labellezzaandrà in scenaa

Miami, secondoappuntamento
negli Usadopo l’edizione di lu-
glio a Las Vegas.Perquanto ri-

guarda l’Asia, dal 14al16settem-
bre Cosmoprofsaràper il secon-

do annoconsecutivo a Bangkok,
dovesonoattesioltre 12mila visi-
tatori provenienti non solo dalla
Tailandiama anchedaIndonesia,
Vietnam, Malesia,Filippine, Sin-
gapore e India.CosmoprofeCo-
smopack ad Hong King anche
dal14al 17novembre,dopo il tra-
sferimento temporaneo a Singa-
pore dello scorso anno a causa
dell’emergenzaCovid.
Intanto,tuttoèpronto per laNot-
te Biancadellaristorazionedi do-
mani, chegarantiràaturisti epar-
tecipanti di mangiarein città fino
a tarda sera:«Un’opportunità di
crescita culturale e commercia-

le», perEnricoPostacchini,presi-
dente di Ascom Bologna.

BenedettaDallaRovere

j Tutto per il viso
e il corpo
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Nei padiglioni 21 e 22del
Cosmoprof, c’è l’intero mondo
della cosmesiperil viso eper
il corpo,dal makeup allaskin
care,femminile e maschile.
‘EtereaCosmesiNaturale’, ad
esempio, è un branddi

Caserta,che offre prodotti di

skin ebodycare,conun listino
di 16 linee anti- age. Oltre alla

linea Precious, trattamento
boostercontenenteoro puroe

colloidale, c’è unamaschera
per il contornoocchi, dotatadi

pennelloepatch

l I 50 colori
di Francia

Il Cosmoprof èuna fiera

pienamenteinternazionale.

Non potevadunquemancare
la Francia, chepartecipa,tra
gli altri, con ‘Peggy Sage
Paris’,un brandspecializzato

in make upe in particolare
nella curadella manicure.
Nella fotovedete‘ I lak’, per

esempio, uno smaltosemi

permanentechehauna
collezione di circacinquanta
colori, uno per ogni momento
della settimanaedella

stagione.

i L’oriente
èpiù vicino

Il mondoorientaleriempie un
padiglione di questaedizione

del Cosmoprof con ‘Warem’,
chediffonde lacosmetica
giapponesenel mondo.
In particolare,‘Sussh’,creata
conoceanmicrobiome

technology,è unsieroviso

che lavora sulcollagene
degradato,recuperandoneil

45%.

Leconfezioni dei prodotti
sonosostenibili,e sonole
stoffedi kimoni village.

j Unatrousse
naturale

Un altro brandmadein Italy

chesi fa conoscereal

Cosmoprofèla ‘Linea

Charme’.
Si trattadi unmarchioche

nasceaPisa,indirizzato verso
il packagingin tessuto,con un
occhioalla sostenibilità.

Innovativa e totalmente

naturale( lavedetenella foto a

destra)è la loro più recente
trousse,con zip e manico

coloratidi nero,compostada
juta ecotone

k Made
in Svizzera

Un altro marchiopresenteal
Cosmoprofè‘Swiss image’: la

linea arriva direttamentedalla

Svizzera.«Si trattadi prodotti
naturali e accessibilia tutti a

livello di prezzo», spiegano
dallo standallestitoa

BolognaFiere.

Tra le offerte chestanno
avendopiù successo,un siero

facciale per il viso, cheha
funzioneidratantegraziealla

presenzadi sali minerali e
acqua.

i Dai laboratori
polacchi

Tra gli standstranierispicca
quello di ‘Paese’(a sinistra

nella foto), brandmadein
Poland,unadellenazioni

emergentinel settore,con

diverseformule elaboratenei
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loro laboratori.
Per la linea dedicataal trucco,
la marcaproponeunmatte
mineral foundation, un
fondotintaper il viso con il

99% di elementinaturali,

garantendoqualità al

prodotto,confezionatoin un
packagingecologico.

k La cura
dei tatuaggi

Un’altra novità è costituitadai
prodotti perla cura dei
tatuaggi.
Innovativa la linea ‘Love Ink’,
unbrand di cosmeticilegati
appuntoal mondodegli
appassionatidell’inchiostro su

pelle.

Tra la linea di creme,c’è
‘ Tatoo Butter’ alla Papaya,
100%vegano,chepuòessere
applicatosulla pelle durantela

sedutadi tatooe nella fase
successiva,per la duratadi
circaun mese.
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Fino al 20 in Fiera

Viaal Cosmoprof
Nel2024sbarca
ancheaMiami

Cresceancorail network di
Cosmoprof,cheaggiunge
unanuovadata
internazionale:agennaio
2024(dal23al25) il salone
dellacosmeticadi Bologna
Fieresbarcaper laprima
voltaaMiami. L’annuncio
ieri in occasione
dell’aperturadella
manifestazione.

© RIPRODUZIONERISERVATAAvvio Ieri il via alCosmoprof inFiera (Nucci/LaPresse)
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Analisi

Il beauty italiano
vaoltreleprevisioni

annosiprevedeunulteriore+7,7%.

InauguratoCosmoprof,CosmeticaItalia hapresentato
ieri i datidefinitividel2022:ricavialrialzo(+12,1%).A fine

AndreaGuolo(Bologna)

D
opo il preludio di ieri, con
l’aperturadi Cosmopacke Co-
smo perfumery& cosmetics,
oggisaràil giornodel full ope-

ning di Cosmoprof worldwide Bolo-
gna conl’inaugurazio-
ne ufficialeeil comple-

tamento dell’offerta
fieristicaassicuratadal-
le areehair, nail, beau-
ty salon.Perla kermes-

se è l’edizionedei re-

cord con2.984esposi-
tori, +11% rispettoal
2022 e con il 35%di
nuoveazienderispetto
alpre-pandemia. «Con
piacere, torniamo ad
accogliereancheazien-

de e operatoridaCina
e Taiwan,fino apochi
mesifa impossibilitate
adusciredairispettivi paesi»,hasottoli-
neato Gianpiero Calzolari, presidente
diBolognafiere.«Laloro presenzaripo-
siziona Cosmoprofcome osservatorio
mondialeper gli stakeholder». Laforza

delbeautymadein Italyè confermatada
CosmeticaItalia coni numeridel setto-
re, al rialzorispettoalle previsioni.Il fat-
turato 2022,stimatoa13,1miliardi, èri-
sultato paria 13,3 miliardi (+12,1%).Si

alzanocosìle stimeper
il 2023,con ricaviatte-

si a 14,4 miliardi
(+7,7%). Il migliora-
mento èstatoinnescato
da consumi interni e
dall’export, salito del
+18,5% a 5,8 miliardi
nel 2022. La bilancia
commercialeattivadel
beautyha superatoper
la prima volta il muro
dei3miliardi,a3,28mi-

liardi. «Questidatirap-
presentano laconferma
della competitività ita-
liana», ha evidenziato

Gian Andrea Positano, responsabile
centro studi. Grazie a un balzo del
38,7%,gli Usasi impongonocomepri-
ma destinazioneestera,superandoFran-
cia e Germania.(riproduzioneriservata)

UnmomentodiCosmoprof
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Bolognafiere

Cosmoprof,lacittàsifabella
eospitaleaziended’Oriente
L’expo, fino a lunedì,

attende3mila

operatoriconuna
crescitadell’11%

rispettoall’eraCovid

diMarcoBettazzi

Il2023 peril Cosmoprofèunritorno
al 2019.Nel sensoche la manifesta-

zione dellacosmeticaedella bellez-

za, una delle più importantiper la

Fiera di Bologna, «ha recuperatoi
numeri del 2019,siacome fatturato
che come redditività, oltre che co-

me presenze», ha spiegato ieri il di-
rettore generale di BolognaFiere,
Antonio Bruzzone, aprendola pri-

ma giornata della54esimaedizione
della manifestazione, che andrà
avantifino alunedì.

Sonoinfatti quasi 3mila le azien-

de presentineipadiglioni conun lo-

ro stand (esattamente2.984), con
unacrescitadell’11%rispettoal2022
epiù di un’aziendasu tre nuova ri-

spetto al periodo pre-Covid. Arriva-

no da64Paesie sonoper il 70%este-

re e si segnalain particolare il ritor-

no di CinaeTaiwan,rimastetagliate
fuori finora per le restrizioni dovute
al Covid. Si trattadunquedi «un ri-

torno alla grandissima», sottolinea

sempreBruzzone,cheannunciaan-

che l’apertura di un nuovo salone
targatoCosmoprofaMiami, nelgen-

naio 2024,che si aggiungea quelli
già esistenti fra gli altri a Hong
Kong, Mumbai o Las Vegas, frutto
dellacollaborazionetraBolognaFie-

re e Informa Plc, il gruppo inglese
chedi recentehasottoscrittounpre-

stito obbligazionario da 25 milioni
entrandostabilmente nel cdadella
società.La Fierasi avviaa chiudere
il 2022conunanuovaperditain bi-

lancio, ammetteBruzzone,cheperò

©RIPRODUZIONERISERVATA

assicura per il 2023 di superarei
200milioni di fatturato, comeprevi-
sto, con «un sostanzialepareggio».

Intanto la società si gode Cosmo-

prof, una«vetrina irrinunciabile per
gli operatorida tuttoil mondo», ag-

giunge ilpresidente dellaFieraGian-

piero Calzolari,con 29collettive na-
zionali e la presenzainedita di Ar-

gentina, Australia,India e Romania,
oltre che la partecipazione di una
delegazioneucraina.La fiera del re-

sto riflette un andamentopositivo

perilcomparto dellacosmetica,che
raggiungerài 14,4 miliardi di valore
nel2023crescendosecondole previ-

sioni del 7,7% rispetto al 2022.

Cosmoprofsi sviluppa quest’an-
no su oltre 160mila metri quadrati
di superficiee aspettalasolita inva-

sione di visitatori:l’annoscorsofuro-
no220mila. Due gli ambiti della ma-

nifestazione, quella di “Cosmo-

pack e “CosmoPerfumery& Cosme-

tics , apertoda ieri asabato,e “ Co-
smo Hair, Nail & BeautySalon”, che
inveceapreoggie va avanti finoalu-

nedì. Sia Tper che il PeopleMover
hannopotenziato i trasporti,men-

tre i carabinieri nei giorni scorsi, fa-

cendo controlli su36 imprese,han-

no inflitto multe per un totaledi
13mila euroacinqueditte di allesti-

tori che impiegavanootto lavoratori
senzacontratto.
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kModelle
Due ragazzealCosmoprof

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 9

SUPERFICIE : 21 %

PERIODICITÀ : Quotidiano


DIFFUSIONE : (14171)

AUTORE : Di Marco Bettazzi

17 marzo 2023 - Edizione Bologna

P.110



NOTIZIE IN BREVE

In Fieraa Bologna

Bellezzaprotagonista
al Cosmoprof

I nuovi rimedi di bellezzasonoal centrodella54ª
edizionedel Cosmoprof Worldwide, cheha aper-

to i battenti ieri e fino al 20 saràprotagonistaal
quartiere fieristico di Bologna. Sono 2.984 le
aziendepresenti,+11%rispettoal2022con il 35%

in più di nuovi brandrispetto al periodopre-pan-

demia, provenienti da 64 paesi. Operatori attesi
daquasi 150 paesi,29le ‘collettive’ nazionali.
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Esportazioni di cosmetica oltre 6 miliardi

Apre

di Worldwide

primi riscontri positivi
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A sul

mercato del
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-

ambizione
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del
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seno
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made in
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è tomato al pre-meld e per
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contenuto -

.
per

molto marginale vendiamo quasi

esclusivamente estero con una

quota sostanzialmente ripartita

Sall tinkle Usa ed

sano anche per un

incremento notevole

nel del come

senior vice president

marketing and business

developmenti

foal in Innovazione

con un' accelerazione notevole delle

domande dl brevetto eli risconto
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sul

del brand

.

, mol come pensa , azienda
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della guerra in Ucraina

2423

114
,4

miliardi
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Meloni al Cosmoprof
Selfie e strette di mano
«L’eccellenza italiana
in questi stand »
La premiersi ferma treoreallafiera dellacosmesiedellabellezza
«Abbiamoimprenditori straordinari,fra tradizionee innovazione»

Una espositricehaprodottounafragranzaappostaperlei

di Luca Orsi

Lungo pomeriggio bolognese
al Cosmoprof per Giorgia Melo-

ni, chepercirca tre ore fa tappa
sotto le Due Torri di ritorno da

Rimini, dove in mattinata è stata

ospite del congressodella Cgil.

«Ci vengoda anni – spiega la

premier – perchéquestafiera ri-

guarda unsettoremolto impor-

tante dell’economia italiana,ma-

gari menonoto degli altri, per-

ché forsenonfocalizziamoasuf-

ficienza ».
Una grandepercentualedi co-

smetici venduti in Europa«sono

prodotti italiani, di questistraor-

dinari imprenditori – afferma la

Meloni – anchequando li com-

priamo con un marchio stranie-

ro».

Il compartodellacosmesi,ricor-

da la presidentedel Consiglio,

Cacciaai taxi e lunghecodein stazione.Staserala NotteBianca

Cosmoprof,sorpresaMeloni
traselfieestrettedi mano
«Questoèunsettorestrategico»
Orsi,RosatoeDe Cupertinis alle pagine6 e7
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«dà lavoro a decine di migliaia

di addettie, nonostantele diffi-

coltà, si reinventa. Al Cosmo-

prof c’è tanta tradizione e tanta
innovazione».

Arrivata verso le 15, insieme

con la sorella Arianna, la presi-

dente del Consiglio si intrattie-

ne a lungo nell’elegante stand
di ‘Ancorotti Cosmetics’ – il

maggiore produttoredi masca-

ra la mondo– il cui presidente,

Renato Ancorotti, già numero

uno di Cosmetica Italia, è un

amico esenatoredi Fratellid’Ita-
lia.

La premier fa quindi un tour fra

gli stand: cosmetici bio, packa-

ging per il mondobeautye pen-

nelli per il trucco.

A ogni sosta,chiedeinformazio-

ni sui prodotti, testa profumi

(una espositrice ha prodotto

una fragranza appostaper lei),

prova cremee toccacon mano
il meglio della cosmeticaquella

che più volte definisce «un’ec-
cellenza italiana».
Inevitabili le sosteper gli ormai
immancabili selfie, con esposi-

tori e visitatori. E poi strettedi

mano, sorrisi e parole di inco-

raggiamento, applausi.
I visitatori cinesi si passanola

voce. We know her, we know

her, la conosciamo. E in unatti-

mo siaccalcanointorno allapre-

mier, dribblano la sicurezzaper

strapparle una foto e un selfie,
tra risate e gridolini di entusia-

smo.

Fuori dauno stand laaspettano,
telefoni alla mano per le foto,

una coppia di imprenditori di

Francoforte e unacoppia israe-

liana.

All’arrivo in fiera, la Meloni vie-

ne accolta dai padroni di casa
Gianpiero Calzolari e Antonio

Bruzzone (presidentee diretto-

re generale di BolognaFiere) e
dall’amico Ancorotti. Prima di

salire al secondopiano del padi-

glione 15 si ferma a parlare con
GaleazzoBignami, viceministro

alle Infrastrutture, che la aspet-

ta all’interno della fiera.

Duranteunasosta,fra relax e te-

lefonate di lavoro, la premier in-

contra Maurizio Marchesinivice

presidentedi Confindustria con
delegaalle filiere, il presidente
di Cosmetica Italia, Benedetto

Lavino e alcuneorganizzazioni
di beneficenza.
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GaleazzoBignami
ViceministroalleInfrastrutture

Con la premier ieri al
Cosmoprof c’erano anchela

ministra del Turismo Daniela

Santanchè,il viceministro alle
Infrastrutture GaleazzoBignami
(foto) e il senatoreMarco Lisei

CONFINDUSTRIA

Maurizio Marchesini
Vicepresidente,delegaallefiliere

La premierha incontrato
MaurizioMarchesini ( foto) vice
presidentedi Confindustria
condelegaalle filiere e il

presidentedi Cosmetica Italia,
Benedetto Lavino

La premierGiorgia Meloni testaunafragranzain uno standdel Cosmoprof
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Meloni,unblitzal Cosmoprof
“Eccellenzaeorgoglioitaliano”

La visitadellapremierin fiera
Meloni dallaCgilalCosmoprof:“Orgoglioitaliano”
Il Cosmoprof fa il pienodi visitato-
ri, compresala premier Giorgia
Meloni. Nellagiornata,ieri,dell’i-
naugurazione ufficiale del salone
della bellezza e della cosmetica
aperto fino a lunedì, la Fiera ha
annunciatouna nuova edizione
nel dicembre2024 aRiad, in Ara-
bia Saudita, e accoltoa sorpresa
lapresidentedelConsiglio, in visi-

ta privatadopola partecipazione
alcongressoCgil di Rimini.

Meloni hafattovisita allostand
dell’azienda Ancorotti di Crema,
di proprietà del senatoredi FdI

RenatoAncorotti,e si èpoi con-
cessa ungiro tragli stand.«Nonè
la prima volta che vengo al Co-
smoprof, per me è un appunta-

mento di riferimento durante
l’anno».

di MarcoBettazzi l apagina5
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Visitaprivata
dellapremier, reduce

dal congressoCgil
“Nonèla prima volta,

èunappuntamento
di riferimento perme”

di MarcoBettazzi

Il Cosmoprof fa il pienodi visitato-

ri, compresala premier Giorgia
Meloni. Nella giornata,ieri, dell’i-
naugurazione ufficiale del salone
della bellezzae della cosmetica
apertofino alunedì,laFierahaan-

nunciato unanuovaedizionenel
dicembre2024 a Riad, in Arabia
Saudita,eaccoltoasorpresala pre-
sidente delConsiglio, in visita pri-

vata dopolapartecipazioneal con-

gresso Cgil di Rimini.
Meloni hafatto visita allo stand

dell’aziendaAncorotti di Crema,
diproprietàdelsenatorediFdIRe-
nato Ancorotti,esi èpoiconcessa
ungiro tragli stand.«Non èlapri-

ma volta chevengo alCosmoprof,
permeèunappuntamentodi rife-

rimento durantel’anno - ha detto-

Quando anni fa ho cominciatoa
frequentarloho scopertounaco-
sa che prima non sapevoe cioè
cheun’ottima percentualedi tutti
i cosmeticivendutiin Europaso-

no prodottiin Italia anchequando
licompriamoconunmarchiostra-

niero. Tra l’altro se ci pensiamo
ogni mattinaeogni seraprimadi
andarea dormireci affidiamo a
questi straordinari imprenditori.
Credo quindisiaimportanteparte-

cipare permetterein luce questo
settore dell’eccellenza italiana,
magari menonoto di altri, di cui
dobbiamoesserefieri ». Ad acco-
glierla suidivanetti in stile more-
sco dellostandAncorotti, oltre al-

la sorellaArianna,la ministradel
TurismoDaniela Santanchè(all’a-

pertura c’era anche la collega
all’Università Annamaria Berni-
ni), il viceministroGaleazzoBigna-

mi eil senatoreMarcoLisei.Nel gi-

ro di quasitreorelapremiersi con-
cede aiselfie (compresounnutri-
to gruppodi visitatori cinesi)e ri-

sponde a qualcheapplauso,poi
s’interessaai profumi,ai gel ealle
innovazioni presentate dalle
aziendenegli stand:gel glitterati,
shampoospray, profumi agruma-

ti. «C’è tantaricercaqui, straordi-
nario », riconosce,prima di chiu-

dersi in unasalettaconMaurizio
Marchesini, bolognesevicepresi-
dente nazionaledi Confindustria,
epoi coi fedeli delpartito,mentre
Ancorotti fa notareche«unmasca-
ra suquattro,nel mondo,escedai
nostristabilimenti».

Tutto attorno c’è il Cosmoprof
diunavolta, coivisitatoricheaffol-

lano gli standetrafficoinchiodato
per ore eore su via Stalingradoe
dintorni. «Non avevo mai visto
unacosacosì per il Cosmoprof»,
dice untassistain piazzadellaCo-

stituzione, mentre i vertici della
Fiera gongolano. «Tuttoil quartie-

re èa pienoregime,credoche la
città ne abbia ungran beneficio
per alberghi, ristoranti e taxi»,
spiegail direttore di BolognaFiere
Antonio Bruzzone, mentre per il
presidente Gianpiero Calzolari
«lacittàèpiena». Intantoacresce-
re è proprio Cosmoprof, conuna

nuovaedizioneaRiad afine 2024
chesi aggiungeaquelledi Mum-

bai, Las Vegas,Miami, Bangkok e
HongKong. E ancheperquesto,
sottolineala ministra Santanchè
all’inaugurazione, «Cosmoprof
deveaveretutto il sostegnodelgo-

verno edellapolitica». Tra l’altro
ieri era il giorno in cui si celebra
l’unità d’Italia e questo«èun bel
modo per festeggiarla», aggiun-
ge. Mentre lacollega Bernini, bolo-

gnese doc,primasi dice «utente
piuttostoconvinta di questi pro-
dotti » epoi speradi nonapparire
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«troppopartigiana» nel ricordare
ai visitatori stranieri che a Bolo-
gna c’è«l’università piùanticadel
mondo».

La Fieraannuncia
un’edizioneaRiad
neldicembre2024

E festeggiail pienone
Bruzzone:“Tornati

apienoregime,credo
siaun beneper tutti”

k All’Expo
GiorgiaMelonialCosmoprof
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Cacciaai taxi e lunghecodein stazione.Staserala NotteBianca

Orsi,RosatoeDe Cupertinis alle pagine6 e7

Cosmoprof,sorpresaMeloni
traselfieestrettedi mano
«Questoèunsettorestrategico»

Meloni al Cosmoprof
Selfie e strette di mano
«L’eccellenza italiana
in questi stand »
La premiersi ferma treoreallafiera dellacosmesiedellabellezza
«Abbiamoimprenditori straordinari,fra tradizionee innovazione»

Una espositricehaprodottounafragranzaappostaperlei

di Luca Orsi

Lungo pomeriggio bolognese
al Cosmoprof per Giorgia Melo-

ni, chepercirca tre ore fa tappa
sotto le Due Torri di ritorno da

Rimini, dove in mattinata è stata

ospite del congressodella Cgil.

«Ci vengoda anni – spiega la

premier – perchéquestafiera ri-

guarda unsettoremolto impor-

tante dell’economia italiana,ma-

gari menonoto degli altri, per-

ché forsenonfocalizziamoasuf-

ficienza ».
Una grandepercentualedi co-

smetici venduti in Europa«sono

prodotti italiani, di questistraor-

dinari imprenditori – afferma la

Meloni – anchequando li com-

priamo con un marchio stranie-

ro».

Il compartodellacosmesi,ricor-

da la presidentedel Consiglio,
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«dà lavoro a decinedi migliaia

di addettie, nonostantele diffi-

coltà, si reinventa. Al Cosmo-

prof c’è tanta tradizione e tanta
innovazione».

Arrivata verso le 15, insieme

con la sorella Arianna, la presi-

dente del Consiglio si intrattie-

ne a lungo nell’elegante stand
di ‘Ancorotti Cosmetics’ – il

maggiore produttoredi masca-

ra la mondo– il cui presidente,

Renato Ancorotti, già numero

uno di Cosmetica Italia, è un

amico esenatoredi Fratellid Ita-

lia.

La premier fa quindi un tour fra

gli stand: cosmetici bio, packa-

ging per il mondobeautye pen-

nelli per il trucco.

A ogni sosta,chiedeinformazio-

ni sui prodotti, testa profumi

(una espositrice ha prodotto

una fragranza appostaper lei),

prova cremee toccacon mano
il meglio della cosmeticaquella

che più volte definisce «un ec-

cellenza italiana».
Inevitabili le sosteper gli ormai
immancabili selfie, con esposi-

tori e visitatori. E poi strettedi

mano, sorrisi e parole di inco-

raggiamento, applausi.
I visitatori cinesi si passanola
voce. We know her, we know

her, la conosciamo. E in unatti-

mo si accalcanointorno allapre-

mier, dribblano la sicurezzaper

strapparle una foto e unselfie,
tra risate e gridolini di entusia-

smo.

Fuori dauno stand laaspettano,
telefoni alla mano per le foto,

una coppia di imprenditori di

Francoforte e unacoppia israe-

liana.

All’arrivo in fiera, laMeloni vie-

ne accolta dai padroni di casa
Gianpiero Calzolari e Antonio

Bruzzone (presidentee diretto-

re generale di BolognaFiere) e
dall’amico Ancorotti. Prima di

salire al secondopiano del padi-

glione 15 si ferma a parlarecon
GaleazzoBignami, viceministro

alle Infrastrutture, chela aspet-

ta all’interno della fiera.

Duranteunasosta,frarelax ete-

lefonate di lavoro, lapremier in-

contra Maurizio Marchesinivice

presidentedi Confindustria con
delegaalle filiere, il presidente
di Cosmetica Italia, Benedetto

Lavino e alcune organizzazioni
di beneficenza.
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GaleazzoBignami
ViceministroalleInfrastrutture

Con la premierieri al
Cosmoprof c’erano anchela

ministra del Turismo Daniela

Santanchè,il viceministro alle
Infrastrutture GaleazzoBignami
(foto) e il senatoreMarco Lisei

CONFINDUSTRIA

MaurizioMarchesini
Vicepresidente,delegaallefiliere

La premierha incontrato
MaurizioMarchesini ( foto) vice
presidentedi Confindustria
condelegaalle filiere e il

presidentedi Cosmetica Italia,
Benedetto Lavino

La premierGiorgia Meloni testaunafragranzain unostand del Cosmoprof

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 33;38

SUPERFICIE : 55 %

DIFFUSIONE : (67782)

AUTORE : Di Luca Orsi

18 marzo 2023

P.121



Bellezzain fieraconCosmoprof
«Numerirecordpostpandemia»
L’expo del settorecosmeticoa Bolognafino alunedì.OspitiancheleministreSantanchéeBernini

di Giorgia DeCupertinis

BOLOGNA

Sono2.984 leaziende espositrici che,
con i loro stande prodotti beauty, co-
stellano i tappetirossidel quartiere fie-

ristico bolognese.Dopo anni segnati
dalla pandemia, Cosmoprof– l’evento
di riferimento per l’industria della co-
smesi – torna infatti aregistrarenume-

ri in forte crescita: gli espositori(pro-

venienti da 64 Paesi) crescono
dell’11% rispetto all’edizione 2022,

mentreammontanoa +35% le nuove
azienderispettoalperiodo pre- pande-

mico. Fino al 20marzo, saranno inol-
tre attesi 150buyer di alto profilo, in

arrivo da cinquanta nazioni differenti

e migliaia di visitatori, chegià dalpri-
mo giorno hanno affollato le corsie
dei padiglioni in attesadi scoprire le
nuove tendenzebeauty.
Non solo: dopo anni di stop, tornano

ora ancheaziendeeoperatori dallaCi-

na (con490 aziende)edaTaiwanche,
con la loro presenza,«riposizionano

definitivamente Cosmoprof come os-

servatorio mondiale per gli stakehol-

der ». Questafiera, infatti, «èl’ammira-
glia dellanostra flotta, quellacheci ca-
ratterizza nel mondo, che ci ha con-

sentito anchedi uscire daiconfini na-

zionali – spiegail presidentedi Bolo-

gnaFiere, Gianpiero Calzolari -. Siamo

tornati finalmente ai livelli pre- pande-

mici, una meta checi sembrava esse-

re lontanissimaecheinveceè già real-

tà ».

A rappresentare l’attrattiva interna-

zionale della manifestazione sono an-

che le 29collettive nazionali,in cresci-

ta rispetto agli anniscorsi: «Lefiere so-

no unsegmentoimportantissimo per-

ché portanoun turismo di qualità. E,
oltretutto, aiutano adestagionalizzare
i flussi turistici perché non vengono
realizzate nelle settimanecanoniche
delle vacanze – ricorda il ministro del
Turismo, Daniela Santanchè,ospite

della cerimonia di apertura– Cosmo-

prof è un appuntamentofondamenta-

le perla crescitadell’economia deno-
stro Paese».
Unavetrinadi caraturamondiale,quin-

di. Dovesi spalancanole portedel bu-
siness: i dati preconsuntivisul 2022ve-

dono il fatturatototaledel settoreco-

smetico in Italia superare i 13 miliardi
di euro; unvalore che,secondole sti-

me sul 2023, oltrepasserài 14 miliardi
con un incremento di oltre 2 miliardi
rispettoai valori pre-Covid.
«Abbiamo il doveredi accompagnare
le impresee dareloro gli strumenti ne-

cessari per esseresemprepiù compe-

titive – precisail presidentedell’Emi-
lia- Romagna, StefanoBonaccini-, dob-

biamo espanderele fiere epromuove-
re sempredi più i prodottiMade in Ita-

ly ». Fa eco il ministro dell’Università e
della ricerca, AnnamariaBernini: «Die-

tro ogniprodottoc’è un importantela-

voro di ricerca. E l’industria delbeauty
èun fiore all’occhiello dellanostraim-
prenditoria italiana: èun grandemoti-

vo di orgoglio, su cui bisogna conti-

nuare apuntare».
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I NUMERI

Gli espositori sono
cresciuti dell’11%rispetto
al 2022e la fine della
restrizioni Covid
haportatotra i padiglioni
490aziendecinesi

Tragli espositoriaBolognaFieresonoricomparsedelegazionidaCina eTaiwan
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Lapremieral Cosmoprof
esaltail make- up eremaseo
Giorgia Meloni alla fiera internazionaledel settorebeautyospitedell'amicosenatoreAncorotti

• BOLOGNA L'amicizia, nel
tempo diventata legame an-
che politico. Ieri pomeriggio, a
sorpresa,la premier Giorgia
Meloni èstataospitedi Renato
Ancorotti nello stand della
sua azienda al Cosmoprof la

fiera internazionaledel setto-
re che si tiene ogni anno nei
padiglioni della città felsinea.
L'imprenditore cremascodel
settore dall'autunno scorsoè
senatore di Fratelli d'Italia,
eletto nella circoscrizionelo-
cale. Di rientro da Rimini, do-

ve insiemeai più importanti
politici italiani aveva parteci-
pato al congressodella Cgil,
Meloni ha visitato la kermes-

se. Conlei la sorellaAriannae
poi altri politici, tra i quali Da-
niela Santanché,ministro del
Turismo, coordinatrice lom-

A CosmoprofMeloni
incorona la cosmesi

Lapremier
GiorgiaMeloni
aCosmoprof:
con il senatore
e imprenditore

Renato
Ancorotti
al fianco
haammirato

lacosmesi

cremasca

A pagina19
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bardadi Fdi etra le principali
sostenitrici della candidatura
dellostessoAncorotti al sena-
to, oltre ad altri esponentidel-
l'esecutivo e parlamentari.
«La Cosmesi - ha ricordato
Ancorotti, già presidentedi
CosmeticaItalia, associazione
che raggruppale impresedel
settore,in una recente inter-
vista a L'Opinione - rappre-
senta l'eccellenzadel «Made
in Italy ». Il 55 per cento dei
prodotti di make up a livello
mondiale sono prodotti qui. Il
65 per centodi tutti quelli
venduti in Europa sono pro-

dotti semprein Italia. Un fat-

turato di 13 miliardi di euro
l'anno. Nel nostro settore ci
sono 1 11 percentodei laureati,
ovvero il doppio della media
nazionale.L'investimento su
ricercae sviluppodel fattura-
to è del6 per cento, il doppio

della media nazionalemani-
fatturiera. Lo stessovale per
l'occupazionedelle donne.

Quindi la cosmesiè un'indu-
stria che fa bene al Paese,non
solo in termini di prodotto fi-
nale, ma anchea livello di Pil
nazionale». Nellavisita al Co-

smoprof di ieri pomeriggio,
Meloni ha rimarcato l'impor-
tanza del settoreper l'econo-

mia nazionale.«Quandoanni
fa ho cominciatoa frequenta-
re questo eventoho scoperto

una cosa che, per prima, non
sapevo e cioè che una ottima
percentualeditutti i cosmetici
che sono venduti in Europa
sono prodotti in Italia anche
quandoli compriamocon un
marchio straniero.Credo che
sia importante partecipare a
questoeventoper accenderei
riflettori su uno dei tanti set-

tori dell'eccellenzaitaliana

magari menonoto degli altri».

Per la prima visita da presi-
dente del consiglio, Meloni è
stata accolta dal presidente
dellaFiera GianpieroCalzola-

ri. «Permeè un appuntamen-
to di riferimento durante l'an-
no, non solo perché cerco di
trovaresoluzionichemi diano
una sistemata», la battutacon
laqualeha esordito.

Renato Ancorotti eGiorgiaMeloniieri all'ingresso delCosmoprof
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Lapremiernello standassiemeal senatoreeimprenditore di Crema
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Cosmoprofe la tuteladel“Madein Italy”
di CLAUDIA DIACONALE

R
enato Ancorotti, classe1956, negli
anniOttanta fondaGammaCroma,
aziendaterzista del settorecosme-

tico. Nel 2009 fonda la Ancorotti
Cosmetics,oggi aziendaleadermondiale
nella produzionedi mascarae make- up.
Dal 2018al 2022èpresidentedi Cosmeti-

ca Italia, l’associazionedi riferimentodel-

le aziendecosmetichein Italia. Nel 2021
ènominatoCavalieredel lavoro. Da sem-

pre orientatoai temidel welfareazienda-
le, alla responsabilitàsocialed’impresae
vicino al territorio, è statoeletto senato-
re con Fratelli d’Italia in occasionedelle
elezionipolitiche del settembre2022. Da

novembre2022è membrodella 9ª Com-
missione permanente (Industria, com-
mercio, turismo,agricolturaeproduzione
agroalimentare).

Senatore,quale tipo di provvedi-
menti staportandoavanti il governo
per quel checoncernela tutela ela va-

lorizzazione del “ Made in Italy”?
Vorrei intanto fare una precisazione:

non tutto quello che viene fatto in Ita-
lia rappresentail “Made in Italy”. Il vero
“Made in Italy” ècaratterizzatodalla si-

curezza e dalla qualità del prodotto, ma
soprattutto è caratterizzato dal genius
faberitaliano. Tutto quellochele aziende
– tramite la ricerca,gli investimentie la
formazione– mettono in campoper cre-

are qualcosadi unico ed irripetibile sono
le ragioni per cui i nostriprodotti sono
cosìrichiesti all’estero.Non per niente il
“Madein Italy” è il terzo marchioal mon-
do.

Da un punto di vista politico, sicura-
mente comePaesedobbiamotutelarci dal
fenomenodell’“ italian sounding”, (ovvero
la praticadi imitare prodotti agroalimen-
tari italiani a fini di commercializzazione
fraudolenta,mediante l’utilizzo di nomi,
immagini, combinazioni cromatiche
come il tricolore, che evocanoinequivo-
cabilmente l’orizzonte italiano, nel tenta-

tivo di sfruttarel’appeal dell’agroalimen-
tare di casanostra, ndr). Bastal’esempio
del “ Parmesan”chenulla ha di italiano,

ma che scimmiotta il nostroParmigiano.
Questocreacriticità: èun mercatoparal-
lelo chenonsolodanneggiail nostro, ma
anchei consumatori.

Poi c’è la questionedell’etichettatura,
chevorrebbeassegnareparametrisucosa
fa beneecosafa male,sulqualebisogne-
rebbe discutere.

Il governoMeloni, non per niente,
ha istituito un ministeroad hoced è
riuscitoastopparel’iniziativa europea

per laqualeil nostrocompartoenoga-
stronomico sarebbestatoterribilmen-
te penalizzato.Negli anni passatila
sinistranonhafatto molto a riguardo.

Il governo Meloni avevamessoin pro-
gramma anche la formazione per au-
mentare la consapevolezzadi cosa sia
realmentein “Made in Italy”, ancheper
cercaredi incentivarnelacrescitaa livello
mondiale.La sinistra ha fatto oggettiva-
mente pocoper la tutela dellespecificità
italiana. Sicuramentenon possiamoac-

cettare che l’Europa impongaun’etichet-
tatura nellaquale vienedichiarato cheil
vino famale.Il compartoenologicoè una
delle eccellenzeitaliane. Poi, personal-
mente, preferiscoil parmigianoalla farina
di grilli! Battuteaparte,il nostroconcet-
to èdi non vietarea nessunol’utilizzo di
prodottiesotici,mapretendiamochenon
ci vengaimpostol’utilizzo di un prodotto:
la sfidaèdiconsentirela libertà di scelta
suiprodotti daacquistare.

Le aziendeegli imprenditori di talento
riesconoad imporre sulmercatoprodotti
di grandelivello e qualità:questofattore
fa la differenzaeva valorizzato.Infatti è
presentenel programmadi governo.

Il suo bagagliodi esperienzaim-
prenditoriale, oltre alsuoimpegnopo-
litico, sicuramentele rendepiù titolato
di altri nel fare alcuneconsiderazioni.
Com’è la situazionespecificanel com-
parto dellacosmesi?

A livello imprenditoriale ci sonodelle
figure illuminanti, comeriferimenti per

esseremoderniecontemporanei:Adriano
Olivetti eraun gigantedell’imprenditoria
italiana.Noi abbiamol’orgoglio diaver ri-
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strutturato uno degli impianti ex-Olivetti

(che allora aveva visto Renzo Piano assi-
stente al progetto ideato da Marco Zanu-
so) tramite l’architetto Marco Ermentini,

riportandolo agli antichi splendori.
Per quanto riguarda la cosmesi, altro

settore di eccellenza e fiore all’occhiel-
lo del Made in Italy , il 90 per cento del

fatturato (di 120 milioni di euro l’anno)
viene esportato all’estero. Di questi, il 55

per cento dei prodotti di make up a livello
mondiale sono prodotti in Italia, ed il 65

per cento di tutto il make up venduto in

Europa è prodotto sempre in Italia. Tutti
prodotti che mantengono standard quali-

tativi e di sicurezza di altissimolivello.

I 3 pilastri della cosmesi sono: econo-

mico,sociale e scientifico. Il primo è facile
da spiegare dato i 13 miliardi di fatturato

confindustriale (ma l’intera filiera conta

33 miliardi di euro) con forte carattere

esportativo di tutta la cosmesi in gene-

rale con particolare riferimento al make
up. Il secondo è quasi inconsapevole, ma

non possiamo dimenticare che ogni indi-
viduo nella propria quotidianità consuma

in media 8 prodotti cosmetici al giorno:

dal dentifricio, al sapone per le mani, al
deodorante, al profumo, shampoo, bagno

schiuma. Questi sono fondamentali e ne-

cessari per la vita dell’uomo e per il benes-

sere dell’individuo. Il terzo rappresenta
tutto il lavoro di ricerca: dietro ognipro-

dotto ci sono scienziati chehanno studia-
to le materieprime ed i principi attivi per
rendere il prodotto una assoluta eccellen-

za dal punto di vista della sicurezza per i
consumatori.

A livello comunicativo,vengono fat-
ti moltissimi errori che consentono la
svalutazione di certi concetti, basti
pensare all’impatto reale nella vita
delle persone che però non viene per-
cepito nella sua integrità. Quali altri
fattori vengono sottovalutati?

Nell’industria cosmetica ci sono l’ 11

per cento dei laureati, ovvero il doppio
della media nazionale. L’investimento
su ricerca e sviluppo del fatturato è del 6
per cento, il doppiodella media nazionale

manifatturiera. Lo stesso vale per l’occu-
pazione delle donne. Quindi la cosmesi è

un’industriache fa bene al Paese, non solo

in termini di prodotto finale, ma anche a

livello di Pil nazionale. Questa ritrosia o
inconsapevolezza nel parlare di cosmesi
stiamo cercando di combatterla proprio
perché il nostro settore implica una serie

di figure professionali estremamente va-
riegate. La reputazionedel nostro settore
è fondamentale, ma è sempre statorelega-

to nell’immaginario collettivo a qualcosa
di superficiale, frivolo e non necessario

mentre, lo ribadisco, va ad incidere pro-
fondamente a livello economico, sociale e

scientifico. Questo trattamento non viene

riservato però al settoredella moda, per

esempio, che fattura più di 90 miliardi.
Quali sono le iniziative per valoriz-

zare maggiormente il settore della co-
smesi?

Il presidente del Consiglio ha voluto
mandare un video messaggio durante
un’assemblea della nostra associazione:
questo ci ha dato la speranzadi riuscire a
valorizzare il mondo della cosmesi in ge-

nerale, anche da un punto di vistapolitico.
Infatti ci saranno presenze istitu-

zionali durantela fiera Cosmoprof.
Cosmoprof Worldwide Bologna è da più

di 50 anni l’evento di riferimento per le

aziende e i professionisti di tutti i settori
dell’industria cosmetica: il più importante

al mondo.Cosmoprof è unmarchio Made
in Italy che lavora in tutto il mondo, ma
la fiera di Bologna è la più grande. Sono

previsti gli interventidel ministro del Tu-
rismo Daniela Santanchè e del ministro

dell’Università e della Ricerca Anna Ma-
ria Bernini. Questepresenze dimostrano
la volontà del governo di supportare la no-
stra filiera e quindi valorizzare davverole
nostre unicità.
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BolognaTremilagli espositoriattesioltre200mila visitatori

Cosmoprofriempiestandehotel
«Si tornaai livelli pre- pandemia »

BolognaIl Cosmoprofètor-
nato. Lasecondaedizionepo-
st- pandemia restituisceal sa-

lone internazionaledella co-
smetica edellabellezzadiBo-

logna i numeri di prima cheil

mondo,anchequellodellema-
nifestazioni fieristiche, fosse
travolto dall'emergenzaCo-
vid. Il ritornoallagrandedella
kermesseche apre ufficial-

mente i battentialpubblicode-

gli addettiai lavori,sivedenel-
le lunghefileaitornelli,neltraf-

fico e nell'occupazionedelle
cameredi hotel,già registrati

ancheloscorsoanno.«Cosmo-

prof si stapresentandonelmi-
gliore dei modi: abbiamotre-

mila espositori, aspettiamo
moltissimivisitatori.Sonotor-

nati gli espositoriinternazio-
nali, abbiamodinuovoi cine-
si, chemancavanoin Italiada
molto tempo.Lacittàèpiena,
non sololacittà,dire in tutto il

territorio dell'Emilia-Roma-
gna eforseanchequalcheterri-
torio vicino», gonfiail petto il
presidente di Bologna Fiere,
GianpieroCalzolari,amargi-

ne dellacerimonia inuagura-
le, allaqualehannopartecipa-
to le ministre del Turismo e

dell'Università,Daniela San-
tanché eAnnamariaBernini.

«Lafiera si presentamolto
bene, è molto bella, c'è una
gran vogliadi presentarsinel
miglioredeimodi.Questama-
nifestazione è l'ammiraglia
dellanostraflotta,lafieraforse

più importante,quella checi

caratterizzanelmondo,checi
haconsentitodiusciredai con-
fini nazionali.Ci sonotutte le

premesseperunabuonaedi-
zione 2023»,assicuraCalzola-
ri. «Credochelacittàabbia un
grandebeneficioin occasione
diquestemanifestazioni.Tut-

to il quartiereè apienoregime
perquesta iniziativa",certifi-
ca il direttoregenerale,Anto-
nio Bruzzone.«Oranon resta
che bissareil risultato dello
scorsoanno,quandolamani-

festazione registrò220.000visi-

tatori ». «Questoèunappunta-
mento chedeveaveretutto il
sostegnodel governo e della
politica,è un eventoche cre-
sce», riconosce Santanché.
«Questoèl'anno delsorpasso,
perchéstaandandomegliori-
spetto al periodo pre-pande-
mia. Èimportanteperchélafi-
liera della cosmeticavale 33
miliardi, haunamaggioranza
dioccupazionefemminileein-
veste molto in ricercaesvilup-
po»,ricordail ministro.«Lefie-
re sonoun segmentoimpor-
tantissimo per unpaese,per-
ché portanounturismodi qua-
lità eaiutanoa destagionaliz-
zare i flussituristici». Di ritor-
no ritorno da Rimini, doveè
stataospitedellaCgil,avoluto
faretappanelcapoluogoemi-
liano pervisitare

la manifestazione anche
GiorgiaMeloniefermarsinel-
lostanddell'amicoRenatoAn-
corotti, senatoredi Fratellid'I-
talia edexnumerounodi

CosmeticaItalia. «Non è la
prima volta che vengoa Co-

smoprof. Permeèunappunta-

mento di riferimento durante
l'anno,non soloperchécerco
ditrovaresoluzionichemi dia-

nounasistemata»,hascherza-
to Meloni,alsuoarrivoaccom-
pagnata dal presidente della
Fiera,GianpieroCalzolari

Entusiastaancheil ministro
dell’UniversitàAnnaMariaBe-

rini «Questoappuntamentoè
importanteper Bolognae per
l'Italia perchél'industria della
bellezzaèun fiore all'occhiel-
lo dellanostra imprenditoria
Dietroquestiprodotti c'ètan-
ta ricerca,c'è tanto laborato-
rio, c'è tantauniversità.Non
sonosoloprodotti,mapercor-
si produttivi di eccellenzache
avoltehannopiù brevettidel-
la Nasa», aggiungeil ministro
dell'Università.«Questaèuna
fiera straordinaria,la più im-
portante almondoperil setto-

re, in una regione la nostra,
chedopolaLombardiaèquel-
lacon più presenzedi aziende
del settore», ricorda il presi-

dente della Regione,Stefano
Bonaccini.

«Fierecomequestegaranti-
scono una ricettività legataal
businessstraordinariae per-
mettono di promuovereleec-

cellenze emiliano-romagnole
in ognipartedel mondo.Fac-
ciamo beneasostenereinter-
nazionalizzazione deisistemi
fieristicie impreseperchéque-

sto garantisceallaterrapiùma-

nifatturiera almondol'oppor-
tunità dicompetereconi terri-

tori piùavanzati»,sostieneBo-
naccini, lancia unmessaggio
al governo. «A noi interessa
promuovereil made in Italy,
nel suo complesso.È impor-
tante chepromuoviamo l'Ita-
lia, perché questo cercano
all'estero», scandisceil gover-
natore. l
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Fotoricordo
all’ingresso
della

manifestazio-

ne

Bonaccini
eSantanchè
Ilpresidente
e il ministro
ospiti

aCosmoprof
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COSMESI

L’industria dellabellezza
sventolail tricolore

Un settoreda33miliardi di eurol’annoecheoffre
lavoroa200milapersone.Italia leadernellaUe

DanielaFedi

BolognaIn Italia l'industria della

bellezzavale 33 miliardi di euro
all'anno oltre a darelavoro apiù di
200 mila persone.Tantoper dare
un'idea il 65%del makeupeuropeo

è prodottoqui con buonapacedei
francesichesiconsideranogliunici
depositaridiunaculturamillenaria.
In realtàlavia italiana al cosmetico
è lastricatadi casisenzatroppi pre-
cedenti comedimostra la storia di

Rhea,marchiocreatoaSanLazzaro
di Savena(Bologna) nel 2017 da
FrancaZironi e dai suoi vulcanici
figli Sarae GianmarcoAlfonso.La
madre avevaalle spalle 35 anni di

esperienzanella distribuzione di
grandi marchi cosmetici mente i
due fratelli hanno seriamentestu-

diato il latoscientificodella faccen-

da tantodametterea punto unase-

rie di trattamenti «esposomici»,

cioèbasatisull'esposomachesareb-

be labrancadellamedicinaconcui
s'identificanotutti gli elementistres-

sogeni interni ed esternicui siamo
esposti.«Per lapelle– spiegaGian-

marco – abbiamofattori ambientali,
comportamentali e ormonali che
possiamocontrastaresolocon una
seriastrategia». Loro in questosen-

so nehanfattedi tutti i coloritestan-

do molecoled'ogni tipoe miscelan-

done 24 che insieme contrastano
l'invecchiamentoesposomico.Que-

sto complessoesclusivoèstatobre-

vettato e hadato vita alla linea Age

Factorla cui cremaèstatanomina-
ta tra i prodotti più innovativi

dell'anno all'edizionenumero 54di
Cosmoprof Worldwide, la masto-

dontica fiera del beautyin corsoa
Bolognadall'altroieri fino al prossi-

mo lunedì con 2900espositoripro-
venienti da64Paesi.«Noi facciamo
tutto qui, achilometro zero» inter-

viene SaraAlfonsospiegandociche
i prodotti Rheavengonodistribuiti
evendutisoprattuttoin centriesteti-

ci eSpadovesipossonofareanchei

trattamenti delcasomessia punto,
testati e in molti casi brevettati a
SanLazzarodi Savena.«I nostri so-

no prodotti daprescrizione» conclu-

dono i fratelli raccontandoci che
Rheaè il nome dellaDea chenella
mitologia grecasconfiggeil Dio del
tempoChrono.Un altromarchio ri-
gorosamente italiano e in grande
ascesaè Etereaprodotto in provin-
cia di Napoli a SantaMaria di Ca-

pua Vetereedistribuito a prezzipiù
cheinteressantiin Rinascenteoppu-
re nellacatenadi profumeriePinal-

li. Qui l'ingrediente più visibile è
l'oro in scagliechegalleggianel ba-

rattolo di mascheranutriente e si

fonde sulla pelle con un delicato
massaggiocircolare.Il tutto alcosto
accettabiledi 50euromentrei tratta-

menti-urto in fialedausareduevol-
te al giornoper 14 giorni vannoda
37a 46 euro e contengonodi base
acidojaluronicoatrepesimolecola-
ri, oro colloidale e bavadi lumaca.
Un altro prodotto sorprendentedi
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Etereaè Bye Bye Morpheus ovvero
legocceche concilianoil sonno da
spruzzaresul cuscinoe poi la ma-

scheraper occhiconpatchin silico-
ne cheoccludonolaparteda tratta-

re efanno megliopenetrarei princi-
pi attivi. Tutta diversa la storia di

AstraMakeUp, marchiocreatonel
1988dal farmacistaGiuliano Setti-

mi conl'idea moltoseriadi farepro-
dotti datruccochefannobene.Nel-

le mani della secondae terzagene-

razione tutto questoè diventatoan-
che pop con il lancio all'ultimo X
Factor del mascara colorato con
l'eyeliner in tintanellostessoastuc-

cio. Formidabileancheil fondotinta
compatto leggeroe curativo come

una BB Creamper nonparlaredei
rossetti in cremache si fissanoco-

me quelli liquidi eviceversa.Il tutto
made in Umbria dove da qualche
tempo la famigliaSettimi haaperto
anchePureBeauty,l'aziendadipro-
dotti checontengonosolo attivi na-
turali, perfino lo smalto per unghie
che hasoloil 10%d’ingredienti chi-

mici e che per questopuò essere
usatoanchein gravidanza.

Il marchioAstraMake Up
èstatofondatonel 1988

dal farmacista
GiulianoSettimi

GianmarcoAlfonso (Rhea):
«Per la pelle ci sonofattori
chepossiamocontrastare

soloconunaseriastrategia»
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TESORO
A sinistrala

presidentedel
marchioRhea

FrancaZironicon
i duefigli Sarae

Gianfranco
Alfonso.Sotto

unamaschera
«d’oro» di Eterea

e adestrai
prodottidi Astra

Make Up
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BolognaTremilagli espositori,attesioltre200milavisitatori

Cosmoprofriempiestandehotel
«Si tornaai livelli pre- pandemia »

BolognaIl Cosmoprofè tor-
nato. Lasecondaedizionepo-
st- pandemia restituiscealsa-

lone internazionaledella co-
smetica edellabellezzadiBo-

logna i numeridi prima cheil

mondo,anchequellodellema-
nifestazioni fieristiche, fosse
travolto dall'emergenzaCo-
vid. Il ritornoallagrandedella
kermesseche apre ufficial-

mente i battentialpubblicode-

gli addettiai lavori,sivedenel-
le lunghefileaitornelli,nel traf-

fico e nell'occupazionedelle
cameredi hotel,già registrati

ancheloscorsoanno.«Cosmo-

prof si stapresentandonelmi-
gliore deimodi: abbiamotre-

mila espositori, aspettiamo
moltissimivisitatori.Sonotor-

nati gli espositoriinternazio-
nali, abbiamodinuovoi cine-
si, chemancavanoinItalia da
molto tempo.Lacittàèpiena,
nonsololacittà,dire in tutto il

territorio dell'Emilia-Roma-
gna eforseanchequalcheterri-
torio vicino», gonfiail petto il
presidentedi BolognaFiere,
GianpieroCalzolari,amargi-

ne dellacerimonia inuagura-
le, allaqualehannopartecipa-
to le ministre del Turismo e

dell'Università,DanielaSan-
tanché eAnnamariaBernini.

«La fiera si presentamolto
bene,è molto bella, c'è una
granvogliadi presentarsinel
miglioredeimodi.Questama-
nifestazione è l'ammiraglia
dellanostraflotta,lafieraforse

più importante,quella checi

caratterizzanelmondo,checi
haconsentitodiusciredaicon-
fini nazionali.Ci sonotutte le

premesseperuna buonaedi-
zione 2023»,assicuraCalzola-
ri. «Credochelacittàabbia un
grandebeneficioin occasione
diquestemanifestazioni.Tut-

to il quartiereè apienoregime
perquesta iniziativa",certifi-
ca il direttoregenerale,Anto-
nio Bruzzone.«Oranon resta
che bissareil risultato dello
scorsoanno,quandolamani-

festazione registrò220.000visi-

tatori ». «Questoèunappunta-
mento chedeveaveretutto il
sostegnodel governoe della
politica,è uneventoche cre-
sce», riconosce Santanché.
«Questoèl'anno delsorpasso,
perchéstaandandomegliori-
spetto al periodopre-pande-
mia. Èimportanteperchélafi-
liera della cosmeticavale 33
miliardi, hauna maggioranza
dioccupazionefemminileein-
veste molto in ricercaesvilup-
po»,ricordail ministro.«Lefie-
re sonoun segmentoimpor-
tantissimo per unpaese,per-
ché portanounturismodiqua-
lità eaiutano adestagionaliz-
zare i flussituristici». Di ritor-
no ritorno da Rimini, doveè
stataospitedellaCgil,avoluto
faretappanelcapoluogoemi-
liano pervisitare

la manifestazione anche
GiorgiaMeloniefermarsinel-
lostanddell'amicoRenatoAn-
corotti, senatoredi Fratellid'I-
talia edexnumerounodi

CosmeticaItalia. «Non èla
prima volta che vengoa Co-

smoprof. Permeèunappunta-

mento di riferimento durante
l'anno,non soloperchécerco
ditrovaresoluzionichemi dia-

nounasistemata»,hascherza-
to Meloni,alsuoarrivoaccom-
pagnata dal presidentedella
Fiera,GianpieroCalzolari

Entusiastaancheil ministro
dell’UniversitàAnnaMariaBe-

rini «Questoappuntamentoè
importanteper Bolognae per
l'Italia perchél'industria della
bellezzaè unfiore all'occhiel-
lo dellanostra imprenditoria
Dietroquestiprodotti c'ètan-
ta ricerca, c'ètanto laborato-
rio, c'è tanta università.Non
sonosoloprodotti,mapercor-
si produttivi di eccellenzache
avoltehannopiùbrevettidel-
la Nasa», aggiungeil ministro
dell'Università.«Questaèuna
fiera straordinaria,la più im-
portante almondoper ilsetto-

re, in una regionela nostra,
chedopolaLombardiaèquel-
la conpiùpresenzedi aziende
del settore», ricorda il presi-

dente della Regione,Stefano
Bonaccini.

«Fierecomequestegaranti-
scono unaricettività legataal
businessstraordinariae per-
mettono di promuovereleec-

cellenze emiliano-romagnole
in ognipartedel mondo.Fac-
ciamo benea sostenereinter-
nazionalizzazione dei sistemi
fieristicieimpreseperchéque-

sto garantisceallaterrapiùma-

nifatturiera al mondol'oppor-
tunità dicompetereconi terri-

tori piùavanzati»,sostieneBo-
naccini, lancia un messaggio
al governo. «A noi interessa
promuovereil made in Italy,
nel suo complesso.È impor-
tante chepromuoviamol'Ita-
lia, perché questo cercano
all'estero», scandisceil gover-
natore. l
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BolognaTremilagli espositoriattesioltre200mila visitatori

Cosmoprofriempiestandehotel
«Si tornaai livelli pre- pandemia »

BolognaIl Cosmoprofètor-
nato. Lasecondaedizionepo-
st- pandemia restituisceal sa-

lone internazionaledella co-
smetica edellabellezzadiBo-

logna i numeri di prima cheil

mondo,anchequellodellema-
nifestazioni fieristiche, fosse
travolto dall'emergenzaCo-
vid. Il ritornoallagrandedella
kermesseche apre ufficial-

mente i battentialpubblicode-

gli addettiai lavori,sivedenel-
le lunghefileaitornelli,neltraf-

fico e nell'occupazionedelle
cameredi hotel,già registrati

ancheloscorsoanno.«Cosmo-

prof si stapresentandonelmi-
gliore dei modi: abbiamotre-

mila espositori, aspettiamo
moltissimivisitatori.Sonotor-

nati gli espositoriinternazio-
nali, abbiamodinuovoi cine-
si, chemancavanoin Italiada
molto tempo.Lacittàèpiena,
non sololacittà,dire in tutto il

territorio dell'Emilia-Roma-
gna eforseanchequalcheterri-
torio vicino», gonfiail petto il
presidente di Bologna Fiere,
GianpieroCalzolari,amargi-

ne dellacerimonia inuagura-
le, allaqualehannopartecipa-
to le ministre del Turismo e

dell'Università,Daniela San-
tanché eAnnamariaBernini.

«Lafiera si presentamolto
bene, è molto bella, c'è una
gran vogliadi presentarsinel
miglioredeimodi.Questama-
nifestazione è l'ammiraglia
dellanostraflotta,lafieraforse

più importante,quella checi

caratterizzanelmondo,checi
haconsentitodiusciredai con-
fini nazionali.Ci sonotutte le

premesseperunabuonaedi-
zione 2023»,assicuraCalzola-
ri. «Credochelacittàabbia un
grandebeneficioin occasione
diquestemanifestazioni.Tut-

to il quartiereè apienoregime
perquesta iniziativa",certifi-
ca il direttoregenerale,Anto-
nio Bruzzone.«Oranon resta
che bissareil risultato dello
scorsoanno,quandolamani-

festazione registrò220.000visi-

tatori ». «Questoèunappunta-
mento chedeveaveretutto il
sostegnodel governo e della
politica,è un eventoche cre-
sce», riconosce Santanché.
«Questoèl'anno delsorpasso,
perchéstaandandomegliori-
spetto al periodo pre-pande-
mia. Èimportanteperchélafi-
liera della cosmeticavale 33
miliardi, haunamaggioranza
dioccupazionefemminileein-
veste molto in ricercaesvilup-
po»,ricordail ministro.«Lefie-
re sonoun segmentoimpor-
tantissimo per unpaese,per-
ché portanounturismodi qua-
lità eaiutanoa destagionaliz-
zare i flussituristici». Di ritor-
no ritorno da Rimini, doveè
stataospitedellaCgil,avoluto
faretappanelcapoluogoemi-
liano pervisitare

la manifestazione anche
GiorgiaMeloniefermarsinel-
lostanddell'amicoRenatoAn-
corotti, senatoredi Fratellid'I-
talia edexnumerounodi

CosmeticaItalia. «Non è la
prima volta che vengoa Co-

smoprof. Permeèunappunta-

mento di riferimento durante
l'anno,non soloperchécerco
ditrovaresoluzionichemi dia-

nounasistemata»,hascherza-
to Meloni,alsuoarrivoaccom-
pagnata dal presidente della
Fiera,GianpieroCalzolari

Entusiastaancheil ministro
dell’UniversitàAnnaMariaBe-

rini «Questoappuntamentoè
importanteper Bolognae per
l'Italia perchél'industria della
bellezzaèun fiore all'occhiel-
lo dellanostra imprenditoria
Dietroquestiprodotti c'ètan-
ta ricerca,c'è tanto laborato-
rio, c'è tantauniversità.Non
sonosoloprodotti,mapercor-
si produttivi di eccellenzache
avoltehannopiù brevettidel-
la Nasa», aggiungeil ministro
dell'Università.«Questaèuna
fiera straordinaria,la più im-
portante almondoperil setto-

re, in una regione la nostra,
chedopolaLombardiaèquel-
lacon più presenzedi aziende
del settore», ricorda il presi-

dente della Regione,Stefano
Bonaccini.

«Fierecomequestegaranti-
scono una ricettività legataal
businessstraordinariae per-
mettono di promuovereleec-

cellenze emiliano-romagnole
in ognipartedel mondo.Fac-
ciamo beneasostenereinter-
nazionalizzazione deisistemi
fieristicie impreseperchéque-

sto garantisceallaterrapiùma-

nifatturiera almondol'oppor-
tunità dicompetereconi terri-

tori piùavanzati»,sostieneBo-
naccini, lancia unmessaggio
al governo. «A noi interessa
promuovereil made in Italy,
nel suo complesso.È impor-
tante chepromuoviamo l'Ita-
lia, perché questo cercano
all'estero», scandisceil gover-
natore. l
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Ma hasubitoanchediversecontestazioni

Melonisupera
laprovadellaCgil

PoiblitzaBologna

di EneaContieFrancescoMazzanti

Parla
permezzoraGiorgiaMeloni nell’arena

più difficile, nel fortino rossodella Cgil.
Unaplatea distaccata,dovenon mancaqual-
che protesta,ma nessunfischio. Lapremier fa
ironiasulla«Ferragni metalmeccanica» e lo
sloganpreso in prestito per contestarlama a
Rimini superala provadel congressodelsin-
dacato. Poisubitodoposi dirige aBolognaper
unavisita asorpresaal Cosmoprof,doveè un
bagnodi folla tra selfieestrettedi mano.

apagina2

Bagnodi folla in Fiera
Lapremiertraselfie
estrettedimano
apreil Cosmoprof
Visita asorpresaconla sorellaArianna

L’inaugurazione

di FrancescoMazzanti
PerGiorgiaMeloni èla pri-

ma visita alla Cosmoprof da
presidentedelConsiglio.Ne-
gli anni passati,infatti, era
venutaspessoin visita ai pa-

diglioni della fiera bolognese
della cosmetica.Una volta
terminato il suointervento al
congressonazionaledella
Cgil, Meloni è partitaa sor-

presa per Bologna. Qui, nel
padiglione 15 dellaFiera,si è
fermata allo standdi «Anco-
rotti Cosmetics», un’azienda
di Crema, in Lombardia,di
proprietàdel senatoredi Fra-

telli d’Italia, RenatoAncorot-
ti.
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La presidentedel Consiglio
si ferma al piano di sopra del-
lo stand — allestito con uno
stile mediorientale — per
circa mezz’ora. Al tavolo, tut-
to composto da donne, sie-
dono anche la ministra del
Turismo, Daniela Santanchè,
elasorella Arianna.Ad aspet-
tarla ci sono il viceministro
alle Infrastrutture, Galeazzo

Bignami, e il senatore Marco
Lisei. Mentre sorseggia un
caffè la figlia di Ancorotti le
mostrale novità del marchio.
Meloni sembra intenderse-
ne: la conversazione viene in-
terrotta solo da alcunicuriosi

che chiedono di scattare una

fotoinsieme. «Non è laprima
volta che vengo al Cosmo-
prof, per me è un appunta-
mento di riferimento duran-
te l’anno, anche perché non
focalizziamo a sufficienza
l’importanza del settore —
spiega la presidentedel Con-

siglio — Quando anni fa ho
cominciato a frequentare
questo evento ho scoperto

una cosa che per prima non

sapevoe cioè che un’alta per-
centuale di tutti i cosmetici

che sono venduti in Europa
sono prodotti in Italia. E an-

che quando li compriamo
con un marchio straniero è

solamente un pezzo delle ec-
cellenze italiane che abbia-

mo vicino, perché, se ci pen-
siamo, ogni mattina e ogni
sera prima di andare a dor-
mire ci facciamo accompa-
gnare da questi straordinari
imprenditori. Credo che sia

importante partecipare a

questo evento per mettere in

luce un settore dell’eccellen-
za italianamagarimeno noto

deglialtri ».

Vicino a lei il senatore An-
corotti si gode la presenza

della presidente del Consi-
glio. «Un mascara su quattro
al mondo esce dal nostro sta-

bilimento, che abbiamo ri-
strutturato partendo da una
struttura di Olivetti » , raccon-
ta ai cronisti.

Dopo la sosta, Meloni esce

dallo stand e inizia a girare

tra i vari padiglioni. Dietro di
lei l’imponenteservizio di si-
curezza, fotografi, giornalisti
e molti curiosi, che la inter-

rompono continuamenteper
chiederledei selfie e scattarle

delle foto. Molti stranieri si
chiedono incuriositi il moti-
vo di tanto trambusto, poi si
avvicinano, scattano foto e

registranovideo. Ci sono an-
che visitatori cinesi che fer-

mano la premier e le chiedo-
no di mettersi in posa.Infine,

prima di andarsene, la presi-
dente del Consiglio si ferma
ancheper un incontrocon il
presidente di BolognaFiere,

Gianpiero Calzolari, il vice

presidente di Confindustria
con delega alle filiere, Mauri-
zio Marchesini e il presidente

di CosmeticaItalia, Benedet-

to Lavino.
©RIPRODUZIONERISERVATA

.Vengo

qui da anni,

prima

non sapevo

che un’alta
percentuale

dei

cosmetici

venduti

in Europa

sono

prodotti

proprio
in Italia

Cercata La premierfermataper i selfie
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LA FIERA

Cosmoprof,
cifrepre-Covid

Tornal’euforia
deitempibuoni

«Siamotornati ai livelli pre-
Covid e c’è grandeeuforia»,

esultaCalzolari all’apertura
delCosmoprof.Taglio delna-

stro con le ministreBerninie
Santanché. E a dicembre
l’expo sivolaaRiyadh.

Numeridell’industriaco-
smetica in crescita.In vetrina
prodotti innovativi tra mate-

rie primesostenibili e dispo-
sitivi hi- tech

apagina9Cavina

Cosmoprof,«inizioeuforico»
edopoMiamisivolaaRiyadh
Calzolari:oracifrepre-Covid. L’inaugurazioneconleministreBerninieSantanché

La lungafila cheparla tutte
le linguedelmondo all ingres-
so di piazzadellaCostituzione,
e pure i taxi che si faticano a
trovaredagiorni danno già il
segnodi un’edizione— la nu-
mero 54— datempid’oro.Do-

po l’ «intro» dell’areaCosmo-

pack, ieri la grandemacchina
del Cosmoprof(in Fierafino a
lunedì) haufficialmentepreso
il via. Al taglio delnastro,oltre
alle autorità locali, leministre
AnnaMariaBernini (Universi-
tà ) eDanielaSantanché(Turi-
smo). Più tardi, la visita della
premier Giorgia Meloni per
l’omaggio al più importante
saloneinternazionaledi quel-

l industria cosmeticachespin-

ge l’economiadelPaese.
«C’è unclima di pienaeufo-

ria èentusiastail presidente
diBolognaFiereGianpieroCal-

zolari la fiera è molto bella,
c’è la vogliadi presentarsinel
migliore dei modi. Abbiamo
finalmenteraggiuntoi numeri
dapre-pandemia, eraquestoil
nostroobiettivo». Le cifre si-

gnificative sonoquelle della
manifestazione:2985esposito-

ri, per l’esattezza,e 150Paesi
rappresentatitra marchi e
buyer.E c’è «Bolognapiena»
— siparladi strutturericettive
— «e anchefuori, nel territo-

rio dell Emilia- Romagna », in-
siste. «In Fieratornano tutti i
Paesipresentinel2019—riba-
disce a suavoltail direttorege-

nerale di via Michelino Anto-

nio Bruzzone—e tra alberghi,
ristoranti,negozi etaxi l’expo
porta grandi beneficialla cit-
tà».

Questa,ricorda ancoraCal-

zolari, «è l’ammiraglia della
nostra flotta, la fiera forsepiù
importante,quellache ci ca-
ratterizza nelmondo,checi ha
consentitodiusciredaiconfini
nazionali» .

Cosmoprof,in effetti, èun

networkglobale più cheun
semplicesalone,con un«pac-

chetto » di 10 mila aziende
espositricie500milaoperatori
di settore.Bologna,con l orga-

nizzazione di piazzadellaCo-

stituzione e CosmeticaItalia,è
al centrodi tutto. Ma il format
si moltiplica ormai sui cinque
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continenti,grazie anchealla
partnershipconil colossobri-
tannico Informa group, que-
st anno entratonellacompagi-

ne societariadi BolognaFiere.
E dopo Miami ( l’altro giorno
sonostateannunciateledate:
dal23al 25gennaio)adicem-
bre del 2024 la nuovadestina-

zione sarà Riyadh. Miami,
dunque,apriràle porte all im-

menso mercato dell’America
Latina,dopo la conquistadel-

l America del Nord con l edi-

zione di Las Vegas.Mentre
l’Arabia Saudita, espugnata
con una seriedi mirati road
shownegli anni precedenti,
apriràun nuovo promettente

canaledi business.
In fondo, l’industriacosme-

tica èunadellepocheanonte-

mere tracolli. A livello nazio-
nale, fa sapereil presidentedi
CosmeticaItalia BenedettoLa-
vino, «il consuntivodel 2022
indica un fatturatototaledi
13,3miliardi di euro,in cresci-

ta del12,1%rispetto al2021,più
del10% rispetto al2019.Mase
si guarda all’intera filiera —
puntualizzal’imprenditore —
il valore del giro d’affari rag-
giunge i 33 miliardi. E qui, al

Cosmoprof, è rappresentata
tutta la filiera, dalle materie
primeal packagingedè un oc-

casione unicaper incontrarsie
fare progetti». Del comparto
beauty,infine, è importante
anchela quota dell’export,
«chevaoltreil 40%delfattura-

to totale con un valore di 5,9
miliardi di euro,in crescitadel
18,5%».

Sul tema dell’export si ag-

gancia ancheil governatore

dell Emilia- Romagna Stefano
Bonaccini al momentodel’
inaugurazione:«Siamola pri-
ma regionemanifatturiereela
primaper export pro- capite,
con cifre doppie rispettoalla
media nazionale e nell indu-

stria cosmeticasiamosecondi
solo alla Lombardia per pre-

senza di aziende sul territo-
rio». In quanto al ruolo della
Regione,Bonaccini rivendica
l’impegno a metterein campo
«gli strumentiper garantireil
massimodella competitività»
e perfavorire«l internaziona-

lizzazione »di fieree imprese.
«Questoèl’annodelsorpas-

so » esultapoi Santanchéci-

tando i dati che testimoniano

l’uscitadallapandemiaesotto-

lineando «l’ecellenzadelmade
in Italy» chevasostenuto.«E le
fiere — aggiunge— sono un

segmentoimportantissimo
ancheper il turismo:destagio-

nalizzano perché si svolgono
in diversi periodi dell’anno,e
portanoturismodi qualità»,

intesonaturalmentecome ca-

pacità economica che ricade
positivamentesui territori.
Bernini,invece,puntasugli in-
vestimenti in ricercae svilup-

po dell’industria cosmetica.
«Dietro a questiprodotti—
sottolinea — c’è tantaricerca
tanto laboratorio e tanta uni-
versità. Sonopercorsiprodut-

tivi di eccellenzache avolte
hanno più brevetti della
Nasa».Tragli standsi trovano
infatti moltenovitàcomeprin-
cipi attivi provenientidagli
scartialimentari,caffè,banane
o polpadi legnoriciclato.Di-
versi infine i dispositiviprofes-

sionali o per il fai da te che
sfruttanol’intelligenza artifi-
ciale per la cura della pelle e
dei capelli.

LucianaCavina
luciana.cavina@rcs.it

© RIPRODUZIONERISERVATA

.Bruzzone
Hotel,taxi,ristoranti,è
tutto pieno,Fierecome
questadannogrande
beneficioallacittà

.

Bonaccini

L Emilia- Romagna èla
prima regioneperexport
elasecondaperpresenza
diaziendecosmetiche

Lecifre

.Alla edizione
54del

Cosmoprof
ci sono2985

espositori,per

l’esattezza,
e150Paesi
rappresentati
tramarchi
ebuyer

. Il consuntivo
del 2022
dell’industria
cosmeticain
Italia indicaun

fatturatototale
di 13,3miliardi

di euro,in
crescitadel

12,1%rispetto
al2021,più del

10%rispettoal
2019.Masesi

guarda
all’intera filiera

il valoredelgiro
d’affari
raggiunge
i 33 miliardi
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Insieme
AlCosmoprof,

lapiù
importantefiera

della cosmetica

Sotto,Bonaccini

con Bernini

eSantanché
(Calamosca/
Lapresse)
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Smaltidall’Ucraina,laguerra«nonfermalabellezza»

n Si chiama Olha Do-
nets, ha29anni eal Cosmo-

prof chesi chiudeoggia Bo-
logna promuove i marchi del
suoPaese,l'Ucraina, in parti-
colare brand come Dnka,
Roks e Valeri specializzati
nel settorenail.

Al Cosmoprof
A Bolognaunostanddimarchi

dinailartarrivatidaLeopoli

«Continuiamoaprendercicura

dinoimadentrosoffriamo»

ROMA

Il suoPaeseè daunannosot-
to l'attacco della Russia e fa
uncertoeffetto vederemuo-
vere questasolare giovane
donnatrasmaltielimette.
«La vita va avanti e cerchia-
mo la bellezzaovunque, non
smettiamodi cercarlaanche
in questimesi drammatici,
continuiamoa curareil no-

stro aspettoesterioreanche
sedentrosoffriamo immen-
samente » racconta all'ANSA
Donets,circondatadacenti-

naia di provecolori per gli
smalti semipermanenti.

«La presenzaal Cosmoprof -
prosegue lagiovaneimpren-
ditrice ucraina- è per farci
conosceresulmercatoeuro-
peo, lacomunitàeuropeasta
aiutando le nostreaziende
con le certificazioni europee
per commercializzare nei
mercatiextraUcrainae poi
anche perchéla guerra ha
provocato una emorragia di

persone,che sono fuggite
ovunque e quindi noi cer-
chiamo di raggiungerle con
marchi che perlorosonofa-
miliari, senza contare che

tra loro ci sonoanchemolte
estetisteche stannocercan-

do di rifarsi unavita lontano
daldramma».
Oltre al suostandquest'an-

no al Cosmoprof ce ne sono
anchealtri trecon labandie-
ra giallo blu. Donetsin parti-
colare èdi Leopoli, comean-
che i marchi che rappresen-
ta. «Non voglio parlaredipo-
litica sperosolo chel'incubo

finisca presto» si augurala
ventinovenne condividendo
il pensierodi tutti i suoi con-
nazionali, e nonsolo.

Oleha DonetspadiglioneUcrainaaCosmoprofBologna
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a tecnologiaci fa belle. Èundato di fatto,or-

mai, cheladdove non giungonocreme, sie-

ri, e altri prodotti beauty, arrivino in sup-

porto i dispositivi elettronici di ultima gene-

razione, più performantiecapacidi dareri-

L
sultatiottimi in lassidi tempo decisamente
breve, per pulire la pelle, eliminare punti
neri ed acne, creareun effetto botox-like
ringiovanendo, esfoliando e rassodando il

volto, ma anchemassaggiandoil corpo, e

avendo cura dei propri denti e capelli. Gli
skin device,manuali osmart,esistonodadi-

versi anni masonodiventati oggi l’accesso-
rio beauty irrinunciabile, trendglobaledel

momento.Leamantideidispositivi mesco-

lano la tecnologia dei manipoli elettronici

con fascidi luce, led, laser, radiofrequenza,
micro correnti eioni alla tradizione(soprat-

tutto orientale) conmanipoli manualidota-

ti di pietrenaturali, come giada e quarzo,
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pre-programmata tramite l’app Foreo For
You. Puntainvece allevibrazioni elettroni-

che ancheSilk’n SkinVivid (59 euro) per
massaggifacciali caldi e freddi epermiglio-

rare l’assorbimentodei prodotti per lo skin-

care.

PEELINGPROFONDO
Chi vuole unpeeling profondo può optare

per il dispositivo per la micro-dermoabra-

sione del viso firmato dalbrand L(A)B (40
euro) cheesfoliale cellulemorteper stimo-
lare il naturalericambio dellapelledelviso.

Non sioccupanosolo delvolto i devicedi ul-

tima generazione.La curae labellezza dei

dentipassaperdispositivi come PiumaBru-
sh, lo spazzolino dadenti con setole attive
di PiumaCare(21euro)che rilascia Echina-
cea dalleproprietàantinfiammatorie, cica-

trizzanti e immunostimolanti. Le amanti

della piegaperfetta non possonofare ame-

no delkit DysonAirwrap CompleteVolume
+ ShapeStyler (a partireda 599 euro),che

conduegetti d’aria simultanei agiscesuica-

pelli asciutti perdefinirne lo styling eil vo-

lume, senzacausaredannidovuti al calore.
Al Cosmoprof, poi, il brandbresciano Re-

charge Me halanciato QRcode - VideoTrai-

dalle capacitàliftanti e“simil botox”, anche
secondoil metodo“ GuaSha”della medici-

na tradizionalecinese. Dai Paesi asiatici
agli StatiUniti, passandoper l’Italia, il busi-
ness saledi giorno in giorno e, questomer-

cato, secondoil nuovo report di Coherent
Market Insights - il motoredel trendcon le
facialist e le influencer più rinomate- supe-

rerà i 179.729,8milioni di dollari entro il

2028.

INNOVAZIONE

Un trendconfermato anchedall’ultimo Co-

smoprof appenaconcluso,doveilconnubio
beautyetech è andato a braccetto, portan-

do alla ribalta prodotti innovativi chefavo-

riscono il ricambio cellulare, e migliorano
l’aspetto di pelle, capelli eaddiritturadenti.
Da Los AngelesaNew York, fino a Parigi le

gurudellacura dellapelle,poi, stannosnoc-

ciolando suiInstagrame TikTok, leloro tec-

niche e rimedi cheincludono sempredi più
attrezzi e dispositivi, manuali ed elettroni-

ci. Da Alessia Marcuzzi a Michele Hunzi-
ker, daIlary Blasi aBelénRodríguez,i beau-

ty devicesonoormai accessoriirrinunciabi-

li delle starcheamanofare da sole,senza

recarsinei centriestetici: si regalano qual-

che momento di relaxecoccole,passandoli
sulla pelle avantiallo specchio di casa.Di

device che aiutino la bellezza ce ne sono
tantissimi, ed ognunopuò essereusatoin

una specifica zona ed in autonomia, sup-

portato dacreme, sieri e prodotti chepro-

mettono miracoli. In Inghilterra, il device
facciale più gettonato si chiamaTheraFace
Pro del brandTherabody (399 euro), ed è

un manipolo portatilecon 8 funzionalità,

che lavora a percussione,proprio comegli
strumentiusatisugli atleti a scopo defati-
cante e possiedeinoltre fasci ad infrarossi
(rossoe blu) e unanellodetergentefreddo/-

caldo molto efficace.Questaaziendaharea-

lizzato anche SmartGoggles, la maschera
per il viso cheaiutaadormire meglio elimi-
nando lastanchezzadagliocchi (199euro).

ULTRASUONI

Quandospalmarecremenonbastapiù, en-

trano in gioco i trattamentibeautyfai da te

con accessori tecnologici di ultima genera-

zione. Tra i bestseller daacquistareanche

su internetl’aspiratore elettronico di punti
neri Voyor(29,99 euro), il dispositivo adul-
trasuoni per lapulizia del viso Gugug,e la

saunafacciale smart Medisana (37,50eu-

ro). Tra i devicepiù originali eirrinunciabi-
li per la curadel viso,c’è il Rio 60 Second

FaceLift Beauty tool + 10patchbeautytool
(89,90euro)che abbinaprogrammi elettro-

nici ai cerotti beautyper la tonificazione di

viso,occhi ecollo e si basasulla stimolazio-
ne elettrica tonificando i muscoli e atte-

nuando le linee sottili. Sempredi moda,sia
per il suo design accattivante che per le

grandiperformance c’è il colosso svedese

chehafatto da apripista a tutti i device,Fo-
reo, che a partiredal kit per la detersione
del viso LUNA Mini (219euro) cheinclude

unbeautytool e ungelperunapulizia pro-
fonda, haprodotto Beardispositivo intelli-
gente per la tonificazione del viso con tec-

nologia a microcorrente (359 euro): rasso-

da erendetonica lapelle, ed include la rou-

tine di massaggio Total Facial Knockout

per zigomi, fronte, collo e mascella,
L’HI-TECHTIFABELLACONRAGGILUCEDITesticuradiVERONICATIMPERIa
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ner,innovazione cheassociale caratteristi-
che peculiari dei cosmetici - sia di skincare
visochecorpo -a specificiallenamenti dedi-

cati potenziandonel’efficacia, il tutto inqua-

drando semplicemente un QR-Code. Ecco

quindi che lanuova beauty routineappare

su smartphonee tablet con i volti di due
personaggi noti del mondo digitale, la fit-

ness trainerVeronica Contratti ela facefit-
ness trainerNadezdaKuznetsova.

© RIPRODUZIONERISERVATA
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atecnologiaci fabelle. È undatodi fatto, or-

mai, che laddove non giungono creme,sie-

ri, e altri prodotti beauty, arrivino in sup-

porto i dispositivi elettronici di ultima gene-

razione, piùperformantiecapacidi dareri-

sultati ottimi in lassidi tempodecisamente
breve, per pulire la pelle, eliminare punti

L
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neri ed acne,creareun effetto botox-like
ringiovanendo, esfoliando e rassodandoil
volto, ma anche massaggiandoil corpo, e
avendo curadei propri denti e capelli. Gli
skin device,manuali o smart,esistonodadi-

versi annimasonodiventati oggi l accesso-

rio beautyirrinunciabile, trendglobaledel
momento. Le amantidei dispositivi mesco-

lano la tecnologia dei manipoli elettronici
con fasci di luce, led, laser, radiofrequenza,
micro correnti eioni alla tradizione (soprat-

tutto orientale) con manipoli manualidota-

ti di pietrenaturali, come giada e quarzo,

dalle capacitàliftantie“simil botox”, anche
secondoil metodo“ GuaSha”della medici-

na tradizionale cinese. Dai Paesi asiatici
agli StatiUniti, passandoperl’Italia, il busi-
ness saledi giorno in giorno e, questomer-

cato, secondo il nuovo report di Coherent
Market Insights - il motoredel trendcon le
facialist ele influencer più rinomate - supe-

rerà i 179.729,8milioni di dollari entro il

2028.

INNOVAZIONE

Un trendconfermatoanchedall’ultimo Co-

smoprof appenaconcluso,doveilconnubio
beauty e tech è andatoa braccetto,portan-

do alla ribaltaprodotti innovativi chefavo-

riscono il ricambio cellulare, e migliorano

l’aspettodi pelle, capelli eaddiritturadenti.

Da Los AngelesaNew York, fino aParigi le

gurudellacura dellapelle,poi, stannosnoc-

ciolando sui Instagrame TikTok, le loro tec-

niche e rimedi cheincludono sempredi più
attrezzi e dispositivi, manuali ed elettroni-

ci. Da Alessia Marcuzzi a Michele Hunzi-

ker, daIlary Blasia BelénRodríguez,i beau-

ty devicesonoormai accessoriirrinunciabi-
li delle starcheamanofare da sole,senza

recarsinei centriestetici: si regalanoqual-
che momento di relax ecoccole,passandoli
sulla pelle avanti allo specchio di casa.Di
device che aiutino la bellezzace ne sono
tantissimi, ed ognunopuò essereusato in
una specificazona ed in autonomia, sup-

portato da creme, sieri e prodottichepro-

mettono miracoli. In Inghilterra, il device
facciale più gettonato si chiamaTheraFace
Pro del brandTherabody (399 euro), ed è

un manipolo portatilecon 8 funzionalità,

che lavora apercussione,proprio comegli
strumentiusatisugli atleti a scopodefati-
cante e possiedeinoltre fasci ad infrarossi

(rossoe blu)e unanellodetergentefreddo/-

caldo molto efficace.Questaaziendaha rea-

lizzato anche SmartGoggles, la maschera
peril visocheaiutaadormire meglio elimi-
nando lastanchezzadagli occhi(199euro).

ULTRASUONI

Quandospalmarecreme non bastapiù, en-
trano in gioco i trattamentibeautyfai da te
conaccessori tecnologici di ultima genera-

zione. Tra i best seller daacquistareanche
su internetl’aspiratore elettronico di punti
neriVoyor (29,99euro), il dispositivo adul-
trasuoni per la pulizia del viso Gugug, e la

saunafacciale smartMedisana (37,50 eu-

ro). Tra idevicepiù originali eirrinunciabi-

li per la cura del viso, c’è il Rio 60 Second
FaceLift Beauty tool +10patchbeautytool
(89,90euro)che abbinaprogrammi elettro-

nici aicerottibeautyper la tonificazione di
viso, occhiecollo e si basasulla stimolazio-

ne elettrica tonificando i muscoli e atte-

nuando le lineesottili. Sempredi moda,sia

per il suo design accattivante che per le
grandi performance c’è il colosso svedese
che hafatto daapripistaa tutti i device,Fo-
reo, che a partiredal kit per la detersione
del viso LUNA Mini (219 euro) che include
unbeauty tool e ungelper unapuliziapro-
fonda, ha prodotto Beardispositivo intelli-

gente perla tonificazione del viso con tec-

nologia amicrocorrente(359 euro): rasso-

da erendetonica la pelle,ed include la rou-

tine di massaggio Total Facial Knockout
per zigomi, fronte, collo e mascella,
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pre-programmata tramite l’app Foreo For
You.Punta inveceallevibrazioni elettroni-

che ancheSilk’n SkinVivid (59 euro) per
massaggifacciali caldi e freddi e per miglio-

rare l’assorbimentodeiprodottiper loskin-
care.

PEELINGPROFONDO
Chi vuole unpeeling profondo puòoptare
per il dispositivo per la micro-dermoabra-

sione del visofirmato dal brandL(A)B (40
euro) cheesfolia le cellule morteperstimo-

lare il naturalericambiodellapelledelviso.
Non si occupanosolo delvolto idevicedi ul-

tima generazione.La curae labellezzadei

denti passaper dispositivi comePiumaBru-
sh, lo spazzolino da denti con setoleattive
di Piuma Care(21 euro) cherilascia Echina-

cea dalle proprietàantinfiammatorie,cica-

trizzanti e immunostimolanti. Le amanti
dellapiegaperfettanon possonofare ame-

no del kitDyson Airwrap CompleteVolume
+ ShapeStyler (a partireda 599 euro), che
con duegetti d’ariasimultanei agiscesui ca-

pelli asciutti perdefinirne lo styling e il vo-

lume, senzacausaredannidovuti alcalore.
Al Cosmoprof, poi, il brand brescianoRe-

charge Meha lanciatoQRcode- VideoTrai-

ner, innovazione cheassocialecaratteristi-
che peculiari dei cosmetici - sia di skincare
visochecorpo -a specificiallenamenti dedi-

cati potenziandonel’efficacia, il tutto inqua-
drando semplicemente unQR-Code. Ecco

quindi chela nuova beautyroutineappare
su smartphonee tabletcon i volti di due
personaggi noti del mondo digitale, la fit-
ness trainerVeronica Contratti e la facefit-
ness trainerNadezdaKuznetsova.

©RIPRODUZIONERISERVATA
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NEWS FEED 5

Buyers RevealTheir
Wish Lists at Cosmoprof
Worldwide Bologna
They were sleuthing for various product categories
to meet a wide spectrum of consumer trends.

BY SANDRA AND JENNIFER WEIL

BOLOGNA , ITALY - Innovation

percolated at Cosmoprof Worldwide

Bologna , attracting a slew of

international buyers sleuthing for

game-changing brands and products.
"

We' re here looking for a needle

in a haystack! said Daina Nadler ,

vice president , sales and marketing

at Bigelow Trading , referring to the

miles of brands' booths at the show.

Buyers' wish lists were

multifaceted , encompassing

different product categories to meet

a wider spectrum of industry trends

than ever.

Nadler said she was looking for

innovative brands that could check

important boxes , such as

accessiblypricedfragrances with cleaner

formulations ; interesting home

scents and nail care brands ; skin

care targeting younger customers ,

and feminine care -
"

menopause

and things we were too embarrassed

to talk about before , but that

are now becoming part of the

conversation?'

She found joy at the Extraordinary

Gallery where brands Nadler

highlighted included: Vahy , an

Australian fragrance label with

accessible price points and natural

formulations with staying power ; and

Happy Paul brand with its

concise assortment of

mood-boosting scents winking

to aromatherapy.

Also from the U.K . came Glow Hub ,

an educational skin care brand for

children , and hailing from France

was Kerzon , with fragrant home care

products , such as laundry soaps and

room sprays.

K-beauty skin care brands promoting

week-long treatments or concentrated

freeze-dried formulations were among

other highlights.

Melonie head of buying ,

cosmetics at The Foschini Group

in South Africa , also noted skin

care' s evolution with more hybrid

formulations and the rising demand

for concepts that can create at-home

spa experiences.
"

What people tend to forget

is that skin care doesn' t stop at

the forehead! she said , underlining

the rise of scalp care - both in

terms of products and massage

devices - as well as of hair care

addressing alopecia , other hair loss

or stress relief.

"

We' re exploring more and

going deeper into hair care

and skin care because that' s

what customers are looking for ,
"

confirmed Krithi Tirumala , assistant

vice president , beauty , at Noon .com ,

based in Saudi Arabia.

Here are some more beauty finds

from Cosmoprof:

TRU HYAL 100

Everything skin needs fits in a

capsule , according to Eun-Jung

founder of Hyal 100 , the South

Korea-based brand based that she

launched in 2021 after spending 15

years hosting a beauty television

show there.

Hyal 100 products were

created with patented

freezedriedtechnology , allowing for

formulations with no water ,

preservatives or additives , which

deliver through capsules pure

actives deep into the skin . Those

are said to stimulate the natural

production of hyaluronic acid and

collagen.

It works like this: pour a few

drops of serum - either the brand
'

s

own or other brands' water-based

serums - on each Hyal 100

capsule , which then melts into the

necessary dose of actives to increase

skin hydration and elasticity.

Clinically proven by the Korean

P&K Skin Research Centre , the

technology is the same as that used

in medicine to treat internal surgical

wounds and burns.

Prices for the Acid

100%% Capsule product range from

14 pounds for six capsules to 99

pounds for 48 capsules . A 50-m1.

serum retails at 39 .50 pounds.

Hyal 100 was presenting

at Cosmoprof its Inner Beauty

Stick & Mist Intimate Care for

Women , using similar technology

and additional ingredients such

as vitamin C and The

single-use freeze-dried sticks are

activated after the mist is sprayed

on them before application . The

products target sporty people , those

in menopause and anyone else

seeking personal hygiene.

Tru Hyal 100 was looking to

expand in pharmacies , spas ,

clinics and other high-end

retailers , alongside its existing

e-commerce channel.

The Solid

Tricolor Gel

by Inocos.

Beauty'

Cool

Skin Tool.

BEAU

MARCH 24 2023

The Inner Beauty Stick and

Mist Intimate Care for

From Beau Women by

INOCOS

Ever heard of solid nail polish?

Portuguese company Inocos has

created one , its latest launch called

Solid Tricolor Gel .
It' s a compact of

three solid nail polishes in an

ultrapigmented, creamy texture . This is

brushed on , so faster to apply than

traditional nail polish , and uses

less product.

Available in 10 color palettes ,

ranging from classic shades of pink

and red to metallics and neon hues ,

each retails for around 9 .50 euros.

A kit , comprising two compacts , a

base gel , top coat , brush and buffer , is

priced at approximately 53 euros.

Inocos products are distributed

through more than 300 retailers

across eight countries , including

Portugal , Spain , France and Belgium.

BEAU

Beau Hei :t , a Danish organic beauty

and hair care brand , was launched

at It' s built around a

personalized three-step routine

centered on hyaluronic acid , including

a spray , followed by a booster to be

applied when skin is damp.
" Then after a second or two , your

skin has dried and you seal in the

acid with a sealer of your

choice ,
"

explained Hanne Vernegreen

Rasmussen , managing director of

Unique Products , parent company of

Beau

There are , for instance , sealers

to mattify skin or with a prebiotic

protein claim Altogether , including

the Beau Hei : :t hair care range ,

created with skin care-like attributes ,

there are about 100 stockkeeping

units , including salon sizes . Some

60 percent is skin care , with certain

products billed as helpful to issues

related to menopause.

Vernegreen Rasmussen said the

idea for distribution of the

genderneutralline is to try to have its

products used and sold in spa centers

and specialty shops . They come with

price tags ranging from 45 euros for

a 30-m1 .booster to 49 euros for a 50-

ml . sealer.

Beau Hei : :t is made in an

factory and uses upcycled

ingredients , such as plum coming from

a cider-production plant' s side stream.

BEAUTY

Seoulista Beauty , which creates

salontypebeauty treatments for at-home

use , was showcasing its new Cryo

Cool Skin Tool.
"

This brings us back to the core of

the brand ,which is thermal cooling ,
"

explained Seoulista Beauty founder

and chief executive officer Una

who said she always

aims to deliver fast results with her

creations and to make people feel

good in their skin.

Cryo Cool is a bell-shaped tool

made of aluminum into which a

container of serum snaps and from

which the product is hygienically

dispensed onto skin.
"

Because it' s made of aluminum ,

it' s naturally cold ,
"

said Cassie Wilson ,

head of brand strategy and innovation

at London-based Beauty

adding that helps minimize skin' s

redness , irritation and puffiness , and

helps give it a healthy glow.

The Cryo Cool Skin Tool , which

retails for 25 pounds , was introduced

in September 2022.

Seoulista products are sold in

retailers such as Selfridges , Boots

and Sephora , mostly in the U .K.

and Ireland . The brand was hoping to

expand distribution , such as to

the U .S.
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Beauty Packaging Industry Swiftly Morphs
At Cosmopack , part of Cosmoprof Worldwide Bologna , packaging suppliers talked change.

SANDRA SALIBIAN AND JENNIFER WEIL

BOLOGNA , ITALY The cosmetics

packaging supplier landscape is

morphing faster than ever before

with new sustainable and high-tech

solutions , as companies continue to

consolidate and the industry confronts

an ongoing panoply of socio-economic

and geopolitical headwinds.

Those were among key takeaways

from the recent edition of

Cosmopack , the packaging branch of

Cosmoprof Worldwide Bologna , the

business-to-business beauty trade

show that ran from March 16 to 20.

The recent session marked the

second in-person event since the

start of the pandemic.

It registered more than 250 ,000

attendees from 153 countries , versus

260 ,000-plus attendees pre-health

crisis , in 2019.

In 2023 , had 2 ,994

exhibitors , up 11 percent versus 2022 ,

from 64 countries.

The sprawling aisles of packaging

manufacturers at Cosmopack were

percolating with innovation that

pushed to the max and

offered increasingly personalized

beauty solutions.

Some novelties were spotted at

Cosmax , the contract manufacturer

based in South Korea . It showcased

two home-use compact beauty

devices . One was Pyxoh ,which

temporarily dyes hair in colorful

streaks via a user-friendly device and

app , from which people can choose

their desired shades and effect .The

gizmo comes with a comb to use on

hair and from which an ink made of

cosmetics ingredients is injected.

Cosmax' s Color Jam device lets

people create their own makeup

palettes in a sustainable fashion

based on their skin tone and

preferences .The associated app

allows for virtual try-ons in the

various color cosmetics creations

Color Jam makes . Once a selection

is made , the device prints powder

products in the chosen shades in tiny

quantities , in pressed powder form.

Color Jam may also be used for nail

art , as the little machine can inject

graphics on nail-shaped adhesives

Elsewhere , color cosmetics-makers

were using high-tech for bold effects ,

novel finishes , and ultrafaceted and

transformative tenures to boost

products' visual appeal online.

for instance , presented

new technologies such as Maya ,

giving multidimension and a

sculptural feel to creamy textures ;

offering supercharged color ,

and Page One , originated from

merging lipstick into a powder form.

Page One by

" The result is not a powder , it' s

not a poured [product] , but a bridge

between the two worlds . It' s really

about mixing two media to create this

new unique , texture

[enabling us] to charge it with active

ingredients said Cecilia

senior vice president of marketing and

business development at
"

It' s all about cross-fertilization of

technologies , ideas , formulas to see

where we can go ,
"

she continued.

Makeup makers are becoming ever

more cutting-edge.
"

We are doing more and more

experimentation with artificial

intelligence in formulations ,
"

said

Renato Semerari , chief executive

officer of Intercos , speaking from the

Color Jam.

company' s headquarters in Agrate

Italy , prior to the opening

of

have developed an algorithm

that will give us predictions on

stability and compatibility of

formulas , and this would allow

us to speed up the development

timing ,
"

he continued .
"

But we want

to go farther , really getting into

formulation with AI

Key to this is data-gathering to

build reliable algorithms.
"

It will take years before we get

there , because we need to build this

database said Semerari . "

Definitely ,

this is going to be part of the future!'

At Intercos , experimentation in

Al started two years ago via

Intelligence , an internal

app that culls insights from

the
company' s more than 700

international clients and Google

Analytics , providing end-consumers'

perspective and demands.

"I don' t think change is quick

enough now said Dario Ferrari ,

founder and president of Intercos.
"

We have to go into transformation ,

which is much more radical

Back over at in a bid

to be as sustainable as possible ,

some packaging manufacturers ,

such as Italy' s iTiT Cosmetics , were

highlighting their newfangled

approaches . The company'
s

Beauty Snacks concept uses tiny

biodegradable , biocompostable

Tutti i diritti riservati

Beauty INC (UK)

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 101 %

24 marzo 2023

P.155



NEWS FEED 4

HCT' spray

dispenser for powder.

and edible transparent capsules

made of polymers derived from

glucose . Those can be filled with

different types of makeup , such

as lip balms , concealers ,blushes ,

highlighters and kajals , made of

waterless formulas.
"

The idea is to give the customers

only the bulk said Lisa Proserpio ,

packaging development manager at

iTiT Cosmetics , explaining the nubs

of product could be used as testers or

travel-size products.

China' s Hangzhou Ebei Industrial

introduced the Angled Essence

Dropper Bottle that , thanks to

its flacon that can sit at an angle ,

was created to allow people to use

every last drop of liquid or creamy

products to avoid waste.

Upcyeling was a growing trend at

Cosmopack . for instance ,

presented Earth Beat Denim Lipstick ,

coming in a tube made of acetate , 10

percent of which was created from

fibers derived from recycled denim.

Bakic Design showcased a bottle ,

from the Kaer line , made of solid

shampoo with upcycled ingredients

like oranges or blackcurrant.
"

Sustainability is a major

subject ,
"

said Dominic Bakic , the

company' s CEO .
"

We wanted to use

something that is consistently out of

discarded materials
"

Bakic also conceived a concept

that' s a lightweight bottle of recycled

plastic with a design based on bionic

The line from

Design.

structures , with 50 percent less

material than a traditional bottle.

Riffing on the metaverse , the group

developed cosmetic packaging with a

3D , hologram effect.

HCT remained focused on

sustainability for its packaging

solutions.

We see in general that brands

have been trying to do things faster

with tools that exist already , instead

of going custom and taking more

risk ,
"

said Denis Maurin , president of

sales and innovation at

Therefore , the group c

ontinuously pushes for more

innovation and tooling . HCT was

showcasing its Flex Technology

line , made of monomaterial PC

packaging , bringing new gestures

to the market.

One container without a pump

had on top a silicon button to

be pressed for dispensing liquid

product . Another dispensed foam

without a pump actuator.
"

It' s also a fun gesture ,
"

said

Maurin , who presented , as well , a

new spray dispenser for powder.
"

You can mix different technology

and concepts together?

In the makeup category , he noted

many brands are seeking to reduce

the number of shades contained in

their palettes.
"

What we' ve been trying to create

is a system where people can refill

easily and offer different variations

in all the palettes?' he said.

So HCT focused on the pans

themselves , creating them in the

same shapes and dimensions in

materials such as aluminum , PET ,

wood , paper and concrete.

"

The idea is to mix and match
"

said

whose design team also dug

into archives to find inspiration

from palettes with pans removable

and buildable in a snap.

While innovating on product ,

packaging companies keep

consolidating through mergers and

acquisitions , and growing their supply

chains by buying up other groups.

The industry has been buffeted

by sky-high raw material and

shipping costs and delays , some of

which are easing.
"

There' s a lot of consolidation going

on in the market ,
"

said He

believes the reasons to be fourfold.

For one , some companies have

struggled financially during

the pandemic .
"

So there are

opportunities to buy
"

he said.

Second , a lot of financial capital is

necessary to build up a new plant and

keep it running , therefore sometimes

investors are necessary for backing.
"

The third one - we see a big

swath coming back from Asia to local

supply chains . In order to ramp up

manufacturing , it' s really expensive ,
"

said

Further , suppliers keep trying to

give added service to their customers ,

such as filling , and are making

acquisitions to help with the process.
"

We' re trying to build up our core

competency ,
"

said
"

We are not

going broader , we are going a little bit

deeper and focusing a little bit more

The group has invested in

technology , but is not looking beyond

organic growth for now.
"

We' ve been able to invest

energy and money in a big , global

program in terms of building new

factories , said Ferrari of Intercos ,

which posted net sales of 835 .

million in 2022 , up 24 percent

over 2021.

The group last year expanded

its fragrance production facility in

Italy' s Olgiate Comasco region , which

produces hair , body and skin care

products , to span 538 ,200 square

feet . Intercos also began expanding

MARCH 24 , 2023

its plant in Poland and seeks to

stretch its industrial footprint

elsewhere around the globe in the

next three to four years.
"

I' d prefer [ to] spend money on

building plants than really buy a

competitor ,
"

said Ferrari.

has a similar philosophy.

With a global footprint from factories

in South Korea ,China , the U.S.,

Indonesia and Thailand , the company

grows by starting new sites from

scratch , according to B .J. Lee , CEO of

Cosmax U.S.A . ,who sees Europe and

Brazil as target territories.

Cosmetics next year will

relocate to a facility that' s four

times bigger than its current one

near Como . The move is being

made to scale up but also to

become more sustainable with an

Meanwhile , Italy' s Gotha

Cosmetics is taking a different

approach , opting to bolster its

industrial process by integrating

other companies . Earlier this month ,

the makeup manufacturer acquired

Beauty Rain which specializes in

assembling and packaging cosmetics

for third parties . It' s based in

Chieve , Italy , about an hour' s drive

from Milan and from Lallio , where

Gotha is based.

That deal followed two other

operations finalized last year ,

including the takeover of the

Mia Cosmetic Factory filling

company and acquisition of a

majority stake in iCalor Group , a

China-based cosmetics formulation

and filling company
"

So now we have the bulk

production , the filling part and the

assembling part . The aim was to have

the full supply chain under [our]

control and be able to offer our clients

this kind of service , which is very

important [considering] all the [ issues

around] logistics and raw materials

said Gotha Cosmetics' marketing

director Luca Lussana , who joined the

company six months ago.
"

We'
ve been expanding our supply

chain a lot said Maurin . " We

now have a lot of partners in Europe

and in the

The group realized , for instance ,

that hair care packaging needs to

be created near to where the filler is

located , since it is not sustainable to

transport large bottles for products

from Asia.
"

You still want the innovation

from China ,
"

said Maurin .
"

But

sometimes it' s about building a tool

in China , proving it works and then

duplicating it in Europe and offering

both options to customers .
"

has not finished making

acquisitions.
"

The key for us is to find the best

partners that have flexibility and can

move fast
"

said Maurin .
"

We will take

our time to find the good ones?'
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Eyes
für alle
Teint tönen , Augenringe aufhellen - wird das bald

auch bei Männern Morgenroutine sein? Wie die

Kosmetikbranche das Maskuline neu erfindet

"Du magst es doch
"

: Im Fokus der Kosmetikindustrie stehen traditionell Frauen . Nun sind Männer zu Protagonisten geworden.

Von Ulrike Sauer

aghafte Vorreiter wiesen schon 2019
den Weg: Die genderfluide
Revolutionlag auch in Sanremo in der Luft

beim ältesten Popmusikfestival Europas.
Aber die Zeit war noch nicht ganz reif , auf

der Showbühne an

Blumenriviera, die Geschlechtergrenzen
einzureißen. Zwei Jahre später ist es dann so weit:

Die römische Glam-Rock-Band Mäneskin

triumphiertin Sanremo in einem Look ,der

das Männliche mit dem Weiblichen zu
einemneuen Schönheitskanon mischt .

GlitzernderHingucker der vier Mäneskin:

verführerischgeschminkte Smokey Eyes .Die

Google-Suchanfragen nach "Eyeliner für
Männer" stiegen danach um 70 Prozent ,
ermitteltedie Agentur Stylight Insights.

Weltweit weht eine

frische Brise durch das

Geschäft mit Männerkosmetik

In diesem Jahr dann endlich der

Durchbruch:Der Rapper Rosa Chemical brachte

das Thema auch verbal auf die
Festivalbühne:"Du magst es, dass ich pervers bin und

du verurteilst mich nicht , wenn ich

montagsim Büro Lippenstift trage'

goldenerSchimmer lag auf seinem Gesicht ,
funkelndeAkzente in Magenta belebten das

Augen-Make-up , dazu er ein
passendesGloss auf den Lippen . Sein Song hieß

"Made
in Italy und prompt empörte sich

die rechte Regierungspartei "Brüder
Italiens

"

. Im Parlament forderte sie ein Verbot
der "Pro-Gender-Werbung" auf dem

Gesangsfestival.
Sanremo ist Italiens Pulsfühler , seit

1951. Alljährlich überträgt das Fernsehen
im Februar live den Wettbewerb aus dem
Teatro An fünf langen Abenden

bespiegeltsich das Land selbst und projiziert
sich immer auch ein Stück in die Zukunft.

Dort , so sagt die Trendforschung , wird

Männer-Make-up auch im Alltag der
westlichenGesellschaften ankommen .Das

Aufhellenvon Augenringen und die Tönung
des Teints gehört dann zur Morgenroutine
der anderen Hälfte der Menschheit?

Fest steht: Weltweit weht eine frische

Brise durch das Geschäft mit

Männerkosmetik. Die Nachfrage auf dem

70-Milliarden-Euro-Marktwächst , die Ansprüche
steigen ,die Produkte sind in den vergange

nen Jahren ausgefeilter geworden . Mit der

Auflockerung starrer Geschlechterrollen
dem Untergang einer stereotypen
Maskulinitätund der jungen Gender-Fluidität
fällt die Hemmschwelle , sich als Mann mit

dem eigenen Aussehen zu beschäftigen.
Als Chanel 2019 das neue Kosmetiklabel

Boy de Chanel auf den Markt brachte , zog
die Konkurrenz in Windeseile nach . Die

großen Kosmetikmarken entwickelten

eigeneLinien für Männer oder sprachen die
neue Zielgruppe gleich mit

geschlechtsneutralenUnisex-Produktserien an.

"Auch
in der Kosmetik bröckeln die

Tabusstellte das italienische

BranchenmagazinCosmopolo Anfang
begeistertfest .Heute in den virtuellen
Social-Media-Feedsder Influencer , morgen an der
Ladenkasse?

Renato Semerari lässt der Rummel kalt.
Der gebürtige Römer ist Chef von Intercos

dem Weltmarktführer der
Kosmetikindustrie. Man könnte auch sagen , Semerari ist

der Pulsfühler im globalen Geschäft mit
der Eitelkeit . In Agrate Brianza bei

Mailandentwickelt , produziert und verpackt
Intercos Beautyprodukte für mehr als 700
Kunden aus aller Welt . "Aus der Liga der
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Top-30-Label der Kosmetik arbeiten mehr

als 90 Prozent mit uns zusammen , sagt
Für die klangvollen Marken aus

Frankreich , aus den USA und aus Italien ist
Intercos nicht als herkömmlicher

Auftragsherstellertätig . Das börsennotierte
Unternehmenerfindet neue Produkte , Formeln

und Tendenzen für sie . Und liefert im Jahr

Schminktiegel Lippenstifteund
Wimperntuschefür 836 Millionen Euro aus.

Als Schrittmacher der

Schönheitsindustriesagt Semerari: "Make-up für Männer

ist ein Trend für Pioniere , der noch lange
brauchen wird , um sich der Breite
durchzusetzen. Erst müssten die jungen
Wegbereiteraus der Generation Z heranwachsen

und immer mehr Follower hinter sich
herziehen. "Das ist kulturell ein schwieriger

Übergang "

, sagt der Kosmetikmanager . Er

sitzt mitten im Gedränge des Messestands

von Intercos auf der Cosmoprof , der

weltgrößtenLeistungsschau der
Kosmetikbranchein Bologna . "Where Magic

Happens" steht in einer rosafarbenen , an

Disneyerinnernden Schrift als Motto über
dem Eingang zum Stand . Dahinter öffnet
sich eine Zauberwelt der Trends für das

Jahr 2024 . Noch scheint Kosmetik hier
Frauensache zu sein.

"Heute ist es

völlig okay , sich

anders zurechtzumachen

Aber die Männer holen auf . Das Vorbild
des Westens könnte die asiatische Welt
sein . In Korea oder Thailand , aber auch in

Japan oder China stehen die Männer dem
Schminken viel aufgeschlossener
gegenüber, sagt Semerari . Auf das androgynere
Männerbild hat der Erfolg der

K-PopBandsgroßen Einfluss gehabt .
"Ich

glaube, dass wir in Jahren auch so weit sein
werden

sagt er.
Das ist bemerkenswert . Im Fokus der

Schönheitsindustrie steht traditionell das
weibliche Geschlecht .Nun sind auf einmal

Männer zu Protagonisten des Umbruchs

geworden . Unter dem Banner der

und der Gender-Fluidität sorgen sie

geradefür das Aufbrechen von Barrieren.
Die Spuren sind unübersehbar . "Das

Gutean der Debatte über die Definition von
Männlichkeit ist , dass es für einen Hetero-
Mann mit heute völlig okay ist , sich

anderszurechtzumachen sagt Michael

Nolte . Für den deutschen Trendforscher
der sich seit 15 Jahren in Paris mit der

Kosmetikindustriebeschäftigt , steht fest: Der

Wandel kommt durchaus auch im Markt
an. "Die GenZ findet es heute fast

unethisch, wenn eine Marke einfach die Frau

oder den Mann anspricht` sagt Nolte.

Auch darauf hat die Industrie mit
genderless-Kosmetikreagiert.

Auf der Messe in Bologna moderiert der

Kreativchef der internationalen

TrendagenturBeautystreams ein Panel mit dem
Titel »Celebrating Otherness

" .Vier Frauen

aus der Kosmetikindustrie diskutieren
über ein neues Leitmotiv der Branche für
die kommenden fünf Jahre: den Übergang
von Einheitsprodukten zu einer Hyper-Per

sonalisierung des Angebots ,bei dem

Diversitätund eine große Rolle

spielenwerden .Die weiße Frau wird immer

wenigerdas Maß der Dinge sein.
Anders als beim Make-up macht sich

die neue Einstellung zum Mannsein in der

Hautpflege auch kommerziell bereits

bemerkbar. Früher haben Männer sich zwar
Creme ins Gesicht geschmiert ,aber bis vor
fünf Jahren fen sie dazu in die Töpfe
ihrerFrauen .

"Es
ist fast peinlich gewesen , in

den Laden zu gehen und sich Skincare zu
kaufen sagt Nolte . Heute hat der Mann

kein Problem mehr damit , sich die eigene
Anti-Falten-Creme zu besorgen . Und

wenn sie gegen Trockenheit hilft und noch
ein bisschen Tönung mit drin hat , ist das

inzwischenvoll akzeptiert .
"So

als

Einstiegsdroge
"

, sagt Nolte . Seit die

Kosmetikmarkenin die neue

,wächst die Auswahl an

Männerpflege-Produktenstark.
Im Weg steht den Beauty-Labeln nun

vor allem wohl die männliche

Ungläubigkeit. "Man muss dem Mann beweisen ,
dass die Produkte funktionieren sagt
DarioFerrari , der 1971mit der Gründung von
Intercos zum Vater des Beauty Valley rund
um Mailand wurde , wo heute 520
Unternehmen67 Prozent des in Europa
verkauftenMake-ups herstellen . Er spreche da
aus eigener Erfahrung , Männer wollten

durch Performance einer Creme

überzeugtwerden . Ferrari sagt , er habe ihre

Wirksamkeit bei sich selbst festgestellt.

"Ich bin 8o sagt er und lächelt stolz.
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Gli «Oscardellabellezza»

Dalpackagingaldesign,i premidel2023
APalazzo
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ne con l’agenziadi trendinternazionale
Beautystreams,chehaportatoallalucei

prodotti,leformulazioni,il packaging,il

design,la tecnologia,i materialiegli in-

gredienti più innovativialivelloglobale.

Premiatila ricercaegliinvestimentidel-

le aziendedelcompartoconi 13migliori

prodotti del2023.OrganizzatidaCosmo-

prof Worldwide Bolognaper celebrare
l’eccellenza,l’innovazionee la creatività
del comparto,i premi quest’annohanno

guardatoinfatti con piùattenzionealdi-

rezione digitale e confermatopoi l’altro
grandetrenddelsettore,lasostenibilità.
Sulpodiocosì,assiemeadaziendecore-

ane con prodotti comeTru Hyal 100 o
Elroel,e LondontownInc,sonosalitian-

che devicetecnologici comeRevive ex-

press beautyLimited.E ovviamentepro-

dotti per i capelli,altra espressionedel
grande appuntamentoin fiera cherap-

presenta Cosmoprofcon sul podio l’au-
straliana Straande l’irlandeseNunaiaBe-

auty. Premiatianchei progettidi packa-

ging più innovativi.

«Innovazionetecnologica,sostenibilità
e anchepraticitàdiutilizzo»,spieganoin

Cosmoprof,sono stati gli elementievi-

denziati dagliawards2023.

A HamadNazih,fondatore e ammini-

stratore delegatodi NazihGroup,leader

per ladistribuzionedi prodottiper il

canaleprofessionale,servizie arredi
per saloni,centri esteticie spaè stato

consegnatoil Life achievementaward,il

riconoscimentocheCosmoprofassegna

ai professionistieagli imprenditori che
hannosaputodistinguersiper talentoe

tenacia,riconoscendoil contributoes-

senziale di NazihGroupperl’evoluzione
dell’industriacosmetica.

En.Rod.
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La filieradella cosmeticavale33miliardidi euroeoccupapiù di 200milapersone.

La fiera,appenaconclusa,siattestaa30milioni e rappresentail 15%

delfatturatodi BolognaFiere.La rassegnaèsemprepiù internazionale.E dal2024...

BEAUTYMADE INITALY
INVOLODAMIAMIARIAD
di ENRICA RODDOLO

«C
osmoprof Bologna 2023,
coni suoioltre2.960esposi-

tori da153Paesihaconfer-

mato il successodel format, incassando
risultatisuperioripercertiaspettialpre-

pandemia. Fortidi questidati,dopoMia-

mi nel2024,Cosmoproffaràrottaanche

suRiad», anticipaa L’EconomiaEnrico

Zannini,direttoregeneraledi Bologna-

Fiere Cosmoprof.«Il fatturato Cosmo-

prof, conriferimentoesclusivoall’evento
organizzatoa Bologna,si attestainfatti

sui30milioni dieuroerappresentail 15%

circadel fatturato del
gruppoBolognaFiere».
Chiuso il sipario su-

l’edizione numero 54
del grande appunta-

mento di BolognaFiere
(guidata da Gianpiero
Calzolari),nel quartier

generalegià si lavora
cosìai nuovi progetti.
«Il pianodiCosmoprof
Miami,checompleterà

nel2024l’offertainter-

nazionale dopo Co-
smoprof Hong Kong,
LasVegas,MumbaieBangkok,datalapo-

sizione strategicadiMiami,cipermetterà
dicreareunpontecontuttoil SudAmeri-

ca. E comegià l’edizionedi Las Vegas,

questonuovosecondoformatamericano
saràrealizzatoinjointventureconlaPba

(ProfessionalBeautyAssociation),oltre
al partner Informa Plc,gruppo quotato

S.

allaBorsadiLondraconil qualerealizzia-

mo i nostriformatinternazionali», conti-

nua Zannini.Chelancialo sguardoanche
allafinedel2024:«Miaminonsaràl’uni-
ca novitàdel prossimoanno,stiamoin-
fatti lavorandoanchesul progettodi una
nuovafieraa Riad,in ArabiaSaudita».
Peril mercatodellabellezzai Paesidel-

l’area delGolfosonoinfatti strategici:un
altoconsumodi prodottidi bellezzacon
altissimitassidi spesaprocapiteperco-

smetici sostanzialmenteimportati dal-

l’estero. «Proprioper questounafiera a

Riad,nelGolfo, checonsentiràdi coglie-

re grandinuoveopportunità.E per lapri-

mavolta neinostri formatglobalinonsa-

rà solouneventoB2bperglioperatori di

settore,ma l’evento si apriràanchea di-

namiche B2c perassecondareleesigenze
diunterritoriodovelelogichedistributi-

ve sonodiversedaquelleeuropee».
ProntadunquealdebuttoinArabiaSau-

dita, nel2024,un’altraestensionedel for-

matCosmoprof? «Sì,anchesenonneces-

sariamente avràlaparolaCosmoprofnel
nomedatochesaràeccezionalmentean-

che un eventoperil pubblico:sul nome

stiamo facendounariflessione.E non è

tutto, Cosmoprofsi staguardandoattor-

no anche in direzione dell’Estremo
Oriente. «In prospettivaabbiamoallo
studio due altre nuovedestinazioni: la

Coreae il Giappone.Il primo perchéè un
mercatodovec’ègrandeattenzioneperil

beauty,il secondoperchéèun po’ il mi-
raggio di tutti iprogettidi settore,maèal

tempostessounmercatomoltocomples-
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so e difficileda affrontare » . Per questo il

team Cosmoprof è pronto a un accurato

lavoropreparatorio per mettere a fuoco il

format migliore.

Sguardo globale

Quanto alla direzione globale, «non si

può dimenticare che Cosmoprof è il
brand fieristico italiano più internazio-

nale che abbiamo » , ricorda Maurizio

Forte di Ita, Italian Trade Agency, che a

Cosmoprof 2023 ha invitato 140 buyer da

50 Paesi. «Una presenza fortissima dal-

l’Africa, ben dodici delegazioni, ma an-

che dai Paesidel Golfo. E poi buyer daKa-

zakistaneUzbekistan come dal Nord Eu-

ropa: adesso i primi sei mercati fanno il
50% dell’exportma come hanno insegna-

to lacongiuntura internazionale e lo sce-

nario geopoliticodegli ultimi due anni, è

saggio diversificare, andando a cercare

nuovisbocchi promettenti».

Analizzandole destinazioni dell’export
cosmetico italiano nel 2022, emergono

dinamiche interessanti proprio dai Paesi

extra- europei che raggiungono una quo-

ta del 38% sul totale export secondo i dati

di Cosmetica Italia guidata da Benedetto

Lavino e fondata nel 1967: è l’associazio-
ne nazionale delle imprese cosmetiche

che riunisce circa 640realtàrappresenta-

tive del 90% del fatturatodi settore. Al pri-

mo posto gli Stati Uniti, che superano la

Francia, in secondaposizione, seguita a

sua volta dalla Germania. Allargandolo

sguardoallatopdieci, emerge poi il trend

diun’altra destinazioneextra- Ue, gliEmi-

rati Arabi Uniti, che registrano un più
60,7% nel 2022 rispetto al 2021. E ingene-

rale l’area del Golfo.

Le esportazioni continuano a rappre-

sentareoltre il 40% delfatturato del setto-

re. In particolare,nel 2022 hanno toccato

i 5,9 miliardi di euro, increscitadel 18,5%

sull’anno precedente;per il 2023 lestime

segnalano ancora un andamento positi-

vo (+ 10%) che permetterà di raggiungere i
6,4 miliardi di euro per i cosmetici espor-

tati dal nostro Paese verso i mercati inter-

nazionali. Questi risultati consentono di

inquadrarelivelli record per la bilancia

commercialeche nel 2022 supera i 3,2

miliardi di euro con una crescita di oltre

500 milioni rispetto al 2021

Dai dati preconsuntivi, nel 2022 il fattu-

rato dell’industria cosmetica in Italiaha

raggiuntoi 13,3 miliardi di euro, in cresci-

ta del 12,1% rispetto al 2021 con un incre-

mentorispetto al 2019del+ 10,5%. Positive

anche le stime per il 2023 che vedono il
fatturato salire a 14,4 miliardi di euro

(+7,7% sul 2022). Mase siguarda lafiliera

cosmeticaallargata, èunbusiness che va-

le oltre33 miliardidi euro e assicuralavo-

ro a oltre 200 mila persone.

© RIPRODUZIONERISERVATA

Allaguida

Enrico Zannini, direttore

generale di BolognaFiere
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Ilbusinesstturatoell’industriacosmeticanel2022inmilionidieuroLeproiezioniStimavariazionepercentualeFatturatoanno2023su2022ll’estero5.851Canalitradizionaliedigitali6.731FatturatodaCanaliprofessionali762
FatturatonaliesteroonaliCanaliitradizisioeigitaldrofesCanalipA.

13.344+otale10%+6%+talia5,1%TfaI7.493lioniimideuro
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COSMETICA4.0

L
'

industria delbeauty scommettesull
'

Ai

Lo specchioci dice quali prodotti usare

della fiera italiana dedicata alla

cosmetica, un' intera zona è dedicata alle tecnolo-

gie per beauty . Ad
però ,

non

sono macchinari o
prodotti

tech
,

ma solo

schermi e tablet accesi E molte persone incuriosite

che si
guardano con un

po'
di

stupore
riflesse in

quest'

dispositivi . L
'
immagine

è
quasi sempre

la stessa:

volto che analizzato in tempo all
'

intelligenza
artificiale , restituendo dati e indicazioni su

comeprendersi cura della nostra pelle . Le zone grasse e

quelle di maggiore

idratazione
, i punti neri , le rughe , le macchie causate dall

'

esposizionesolare e dall . Informazioni che poi , grazie al

supporto dei professionisti del settore ,

consigli per trattamenti da effettuare o

per l acquisto di prodotti che potrebbero

risolvere il nostro problema
. Abbiamo

provato anche noi questa analisi

live»del viso e risultato cl ha

impressionato: ogni angolo
del

nostroviso à stato studiato dall
'

intelligenza
artificiale con

precisionemillimetrica .
Questi

programmi esposti
nei

padiglioni
di

Cosmoprof 2023

non sono prototipi ma si

possono già
utilizzare in

negozi
virtuali e presto

arriveranno nei centri

esteticiitaliani.

Le aziende
gli

stand c' è
quello

dellazienda svedese Visage

Technologies
che , oltre al

tracciamentodel viso con successiva

diagnosi degli

proponeanche le prove virtuali

di bellezza Un nuovo rossetto? Lo

possiamo applicare
sulle nostre labbra e

vedere in tempo reale se si abbina con

coloredei nostri capelli 11mascara di ultima ge-

nerazione?Basta sullo schermo del tablet

e vediamo sui nostri occhi
,
anche mentre sbattiamo

le
palpebre

. Servizi sono
quelli proposti

da

, compagnia di Bratislava specializzata in realtà

aumentata perla prova diretta di cosmetici , dalla terra

abbronzante al correttore . In comune , tutte queste

realtàhanno due particolari: il primo , ogni utente deve

registrarsi alla piattaforma o sito prima di
poter

avereaccesso al servizio , comunicando diversi dati

personalialle aziende . Secondo , l importanza data all
'
età

biologica della persona per
contrastarne l

invecchiamento.

tema dell
'

ageing
Le due tematiche sono state analizzate anche dagli

esperti di agenzia internazionale di

tendenze legate alla cosmetica e alla bellezza , che

duranteCosmoprof ha tenuto un evento

capire saranno trend cinque

di CECILIA MUSSI

COSMOPROF

Nata oltre cinquanta anni

fa a Bologna ,la fiera

della cosmetica

Cosmoprof
'
appuntamento piè

importante per

professionisti del settore.

Si divide in tre saloni:

ingredienti e materiali di

produzione: cosmetica

e profumeria: capelli

unghie e saloni di

bellezza . La superficie

espositiva è di circa

metri quadri

dove sono presenti oltre

diecimila espositori

provenienti da 190 Paesi.

27.03 2023

21

del settore grande argomento
di cui si è

parlatoè proprio legata all
'
età . Ognuno potrà

decidere come Intervenire -ci

spiegaLan Vu
,
fondatrice e . La

parolachiave sarà
"

diagnostica"
e qui entrerà

gioco

tecnologia
. Tramite i servizi che

già
ci sono e quelli

che

arriveranno ,
sarà

possibile
analizzare in

profondità

nostro corpo fino e ricavare le

caratteristichedella
pelle per capire come e se intervenire» .

Secondola fondatrice di Beautystrems , siamo ancoro al

punto di ma meno di

quanto possiamo pensare , tutto cambierà» . Sarà

normaleavere in casa una stampante 3D , per esempio , da

cui comporre direttamente i cosmetici pensati

per
le nostre esigenze . Questo permetterà

anche di ridurre B costo e l impatto delta

produzione
-continua . Se

poco tempo fa si pensava che questo

sarebbe successo

lontanissimo, come in film di

fantascienza
,
ora i

priori progetti sono

già partiti»
.

I dati e la sicurezza
L

'
altro punto di cui si è

discussodurante

sono i dati . punto

divistadelta fondatrice di

Beautystreams
ha due livelli . Se

parte non possiamo

che emozionarci per tutto

che si potrà fare grazie al

dati raccolti dalle aziende
,

altostesso
tempo

dobbiamo

esserneun
po' spaventati , perché

la domanda che tutti ci
poniamo

"
come facciamo a essere sicuri dl

che cosa verrà fatto con queste in-

formazioni?
"

Questo

problemadei
prossimi

anni e
ogni

azienda

ha evidenziato ancora
, dovrà farci

conti
quanto prima , per diventare un

progetto
da esportare su larga scala senza

problemi»
.

Spostandoci delta conferenza di ai

padiglioni
di

Cosmoprof
dedicati

prodotti
di bellezza

per corpo , unghie , altre parole chiave dei

marchiesposti sono
personalizzazione» ecologia»

prossimità» . Tutti argomenti molto sentiti dalle

nuovegenerazioni , vere protagoniste dei prodotti esposti.

Dalla crema che compone con gil ingredienti su

alle creme solide , fino alle maschere di bellezza

con lumaca o
polvere

d
'
oro per donare più

alla
pelle

o renderla più radiosa . Passando in

rassegna gli espositori , la domanda che ci
poniamo

che senso abbia per una ragazza o ragazzo ci anni

occuparsi già di invecchiamento della pelle . Forse una

parziale risposta
è successo planetaria dei filtri di

TikTok come Glamour»
,

che belli

giovani solo toccando lo schermo Con buona pace di

creme e trucchi.
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il verde
FA TENDENZA

Il
mondodellacosmeticaèin continuo

fermento.Cerca,esplora, sperimenta
con l'obiettivo di offrire soluzioni

semprepiù performanti e soprattutto
perfettamenteallineatecon i desideri
dei tanticheinterpretanoil cosmetico

non più solo come qualcosadi funzionale,
ma comeun universoche rispecchia
un mododi esseree di vivere.Giunto
alla sua 54esima edizione, Cosmoprof
WorldwideBolognaè l'eventodi riferimen-
to della cosmeticacheha vistopresentiin
fiera a Bolognaoltre 2900aziendeprove-

nienti da 64 Paesidel mondo,di cui il 60%
dall'Europaeil 40% daPaesiextraeuropei.
Una vetrina per i prodotti ma anche
un'occasioneunica per indicarela strada
versocui si indirizza il mondocosmetico,
orae negliannia venire.

Ingredienti rispettosi, packaging

biodegradabili, affidabilità scientifica.
Il mondo della cosmeticain mostra

a Bologna premia le scelteetiche

ANDAMENTI
presenti e futuri

Il green rimane strategico e lo dimostra il numero
importante di espositori, italiani ed esteri, nella
categoria del " naturale e biologico". I dati

del resto lo confermano. «A fine 2021 il valore
a mercato dei cosmetici naturali rappresentava

il 25% dell'intero comparto cosmetico con un
aumento significativo del 12,6% rispetto al 2019»
conferma Gian Andrea Positano, responsabile
del Centro Studi Cosmetica Italia.
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UNA SPICCATA
ATTENZIONE ALLA SOSTENIBILITÀ
Il naturale si configura sempre

più come il sostenibile. Succede
anche in cosmetica dove,
confermano i dati di Cosmetica

Italia, negli ultimi cinque anni i

prodotti cosmetici che dichiarano

un'attenzione alla sostenibilità
sono cresciuti in maniera
decisamente più sostenuta
rispetto a quelli semplicemente
legati alla naturalità. Questo

sia a livello globale che nello
specifico per l'Italia che mostra
per altro una sensibilità

accentuata sul tema visto che,
secondo gli ultimi dati, due

cosmetici made in Italy su cinque
fanno riferimento al tema della
sostenibilità contro uno su

quattro in ambito mondiale.
Che la sostenibilità sia trainante
oggi nella cosmesi naturale
lo dimostra con chiarezza
Cosmotrends, il report realizzato

per Cosmoprof dall'agenzia
internazionale Beautystreams

che presenta le principali

tendenze nel settore della

bellezza e che si basa proprio
sulle innovazioni degli espositori
di Cosmoprof Worldwide

Bologna. « Con il concetto di

Next- Generation Sustainability

abbiamo voluto indicare

come i brand cosmetici siano
sempre più consapevoli
della necessitàdi collaborare

per preservare il pianeta,
un bisogno pressante che
va al di là della semplice

ricerca di avere un bell'aspetto
e sentirsi bene» commenta

Fernanda Pigatto, Global
PartnershipsDirector di

Beautystreams. «Dalle
formulazioni concentrate senza
acqua,alle tecniche di raccolta
fino ai metodi di produzione
innovativi: il presentee il futuro

sembrano esseredavvero luminosi
per la cosmetica climaticamente

positiva, rispettosa della
terra e sostenibile».

senza scarto,
riciclabili, riutilizzabili

Un punto chiave per la sostenibilità di un cosmetico è sicuramente
il packaging a cui Cosmoprof ha dedicato come sempre un'attenzione

mirata. « L'utilizzo di imballaggi biodegradabili e senza scarto sono
sicuramente una delle tendenze che si stanno sempre più affermando

nel mondo della cosmetica» commenta Pigatto. Se la facilità di utilizzo

èsempre un plus ricercato, un sistema di erogazione che eviti gli scarti
risulta molto apprezzato, in tutti i cosmetici e in quelli green in modo

particolare. Cosìcome il possibile riutilizzo del packaging che ha visto
crescere il numero di formule con confezioni ricaricabili, da quelle delle

creme per il viso a quelle per il make up passando per i già noti
detergenti per il viso e il corpo. E là dove la confezione non può essere

ricaricata, l'esigenza sempre più sentita dai consumatori e ben

concretizzatadalla cosmesi naturale è quella di avere prodotti che

siano facilmente smaltibili nei singoli elementi che li compongono.
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SAPEREcosa
C'È DENTRO
Sempre più attentoe
sensibile, il consumatore
che sceglieil green, chiede
alle aziende non solo
innovazione, efficacia
e sicurezza,maanche

| trasparenza.Non basta
• - i più leggerein etichettala

RICERCA
NATURALE

«Un ultimotrend emergenteèquello
della Science-backed innovation

che vede la propostadi cosmeticifrutto
di interessantiinnovazioni scientifiche,

nate da studiclinici e dalla
collaborazioneconla ricerca» spiega

Pigatto.Un andamento che coinvolge
anche il mondodel naturaleche,come
emersoconchiarezzaal Cosmoprof,si

staccadefinitivamenteda quella
etichettadi "semplice" chelo

identificava conle ricettefai-da- te e
i consiglidella nonna per concretizzarsi

in prodotti che,pur non dimenticando
tradizioni e grandi classici,cavalcano

l'onda dell'innovazionee della
scientificitàappoggiandosi per

formulazionie testdi efficaciaa
laboratori e centridi ricercauniversitari.

percentualedi ingredienti
naturalipresenti in formula
ma si vuoleancheessere
messial correntedi tuttigli
stepdel ciclo produttivo,
dallapiantaalla crema.
Proprioper questo
all'internodel Cosmoprof
ha riscossoparticolare
interesseCosmofactory,
un'istallazioneche ha
accesoi riflettorisul "dietro
le quinte" di un prodotto
cosmeticosvelandoi
processidi filiera, la ricerca
e lo sviluppo di nuove
tecnichedi lavorazione,
l'approvvigionamentoe il
trattamentodelle materie
prime. Tuttocon l'obiettivo
di far capireal consumatore
comei valori di un'azienda,
con la sostenibilità sempre
in testa,possanotradursiin
un prodottodieccellenza.
Passaggichiave perché chi
compraun cosmetico,e uno
green in modo particolare,
possa, attraversola
consapevolezzadel suo
ciclo di vita, comprenderne

ilvero valoree l'unicità.

ALLA BELLEZZA
«Un'ulteriore tendenza evidenziata
è quella deil'HolisticHealth, un

approccio alla bellezzache sta
ridefinendo il concettodi benessere

dando sempre più importanzaal
binomio in- out » commenta Pigatto.
Il che si traduce innanzitutto
in un'attenzione all'alimentazione
come sceltachiaveper mantenere
l'equilibriodell'intero organismo,
dall'intestinoin linea diretta fino
alla pelle. Ma si declina anche
in una serie semprepiù numerosa
di formule che scelgonoingredienti
in arrivo dalla tavola.Dai frutti
alle radici,dalle verdureai semifino
alleerbe aromatiche: la cosmetica
naturale punta su tutto ciò che
ècommestibileper apportare
alla pelle, in una perfetta sinergia
dentro/fuori, un pool di sostanze
benefiche,tra cuivitamine, minerali
epreziosi antiossidanti.

Alberta Mascherpa
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cosmetica.

Toma

a registrarenu-

meri in crescita la 54a
edizionedi Cosmoprof

Worldwide Bologna,
l'evento di riferimen-

to per l'industriacosmeticain

India e Romania,con Irlandapre-

sente per la primavoltaconl'ente
nazionale.
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