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P
er rimanerecompetitivi è necessario

tenersisempre aggiornati e allineati alle

evoluzioni ealle tematichedi maggior

interessedel mercato.Ne è consapevolePiano B,
chenegli anni ha continuatola sua ricerca verso

l'innovazioneper rispondereal meglio alle sempre

diversenecessitàdel comparto.Ne sono un esempio

i progettivincitorial Bea Italia, ispirati a tematiche

evalori di grandeattualità e delicatezzacome la

sostenibilità in tuttele sueforme,l'ambientee la

parità di genere.Ne abbiamo parlato con Mario
Viscardi,partnere direttorecreativo.

Un oro eun argentorispettivamenteal Bea

Italia e al Bea World per 'Green& Blue Festival'.
Ce ne parla?
'Green& Blue Festival'havinto al Beail premio

pernoi più importante di tutti in questo momento
storico, legatoa ciò su cui sdamolavorandocon

grandeimpegnoesucui dovremmo tutti concentrarci

oggi enel futuro, ovvero ridurre l'impatto
ambientaledei nostri eventi senzascalfirel'impatto

in termini di risultatoedi ingaggiodel pubblico.
G& B èil content hub deLa Repubblica

dedicatoaclima, biodiversità,energia,mobilità,
economia,tecnologiadiretto da Riccardo
Luna. In occasionedella giornata mondiale

dell'ambiente,ha organizzatoil suoprimofestival,

a ingressogratuito, creatopercapiree approfondire

ogni aspettodellasostenibilitàambientalee della

transizione ecologicanel nostroPaese.L'evento è

durato due giorni (Milano, Bagni Misteriosi e Teatro

Parenti,5-6 giù, ndr), eha previsto un programma di

concerti, seminari,laboratori,mostrefotografiche e

conferenzecon istituzioni,esperti, autori,attivisti ed

esploratori.L'evento è statoconcepitosecondoun
modello sostenibile(vedi box), affinché contenuti

emodalitàdi realizzazionefosserocoerenti e

Obiettivo del ' Green& Blue Festival' ( Piano B per La Repubblica)
era far capireeapprofondireogni aspettodella sostenibilità
ambientaleedella transizioneecologicanel nostroPaese.
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muovesseronella stessadirezione,con l'obiettivo

di offrire spunti efare informazionefornendo

l'esempio di comeun grande evento possaessere

realizzato in modo più sostenibile.

L'attenzionedi aziendee consumatorialla

sostenibilitàèormaicosanota.Come Piano B

avetededicatoal tema un manifesto...
Crediamofermamentee ci impegniamo

attivamentenella riduzionedell'impatto
ambientaledegli eventi attraversolo sviluppo di

nuova creatività e di una produzionesostenibile
dell'evento.La nostranon è una semplice

dichiarazionedi intenti,ma una scelta di

campo decisabasatasu un approccio eun metodo

concretidiretti a favorire unosvilupposostenibile

attentoal rispetto di cosee personee alasciare

improntepositive per le generazioni future.La

politica ambientale e gli intenti di Piano B sono un
documentodisponibile sul sito www. pianob.it.

A livello pratico,comeavetestrutturato la

vostraofferta per risponderea questaesigenza
in modostrutturatoe con progetti efficaci, ma

anchecoinvolgenti?
La dichiarazione del nostromododi operare

èspessogià nota ainostriClienti e comunque
ci teniamo a dichiararla e ribadirla in ogni

presentazionedi progetto.La spettacolaritàè

garantitaanche dall'attenzione alla sostenibilità:
èuno sforzodi progettisti e creativi,ma fa

partedel loro lavoro,non èunarichiesta in
più. Per la strutturazione delle nostre offerteci

èvenuto in aiuto il sistemadi gestione dello

schemainternazionaleIso 20121 lanorma

tecnica cheimposta flussi e processiall'interno

di un'organizzazione chevoglia garantire un

approccio sostenibileereplicabile nellasua

attività, stimolando il continuo miglioramento. Dopo
quasiun anno di lavoro,l'agenzia sta completando

l'ottenimentodi questaimportante certificazione

GREEN& BLUE FESTIVAL', LA SOSTENIBILITÀ
IN 10 TAPPE
1_Seiezione di una location attrezzatatecnicamente,limitandoquindi le forniture esterne
2_Stampadelle grafiche ambientali in tessutoprodottoda bottiglie in Pet ricilato, stampatoad
acqua,ein cartonee tutto il materiale èstato riutilizzato per decorarei nuovi uffici di Gedi.
3_Arredo del palcoprincipale conelementiscenograficibiodegradabili,luci e schermi a basso
consumo energetico. I —
4_La scenografiahaprevisto piante che a fine eventosono statedonateaun cortile milanese.
SJmpiegodi sedie,tavoli eregiereperiti in loco.

6Jf cateringhautilizzatostoviglie riutilizzabili emateriali totalmentecompostabili
7_È statasceltal'energia da fonti rinnovabili,senza utilizzo di generatori supplementari

8_Coinvolgimento di personaggidi rilievo intemazionale chehannoargomentato,in modo
suggestivoeapprofondito, la situazioneclimatica proponendosoluzionipossibili.

9_Sceltadi performerattivisulle tematiche, Elisa ha inauguratoil suo 'Back to the future
tour'.
10_Pertutte leattività è statosceltoun orientamento rigorosamente sostenibile.

* a.
' Green& Blue Festival' ha previstoun ricco programmadi concerti,seminari,

laboratori, mostree conferenze,ed èstatoconcepitosecondoun modello sostenibile
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chericonosceil lavorodi tutta la strutturae non si

limita a valutareun singolo evento.Riteniamoche

questacertificazionesiaoggi l'unico strumento
serio e credibile perchi nel nostrosettore si voglia

distinguereper capacitàdi rispostaallasostenibilità.

Oro al BeaWorld a 'Sorgenia #always25november

- Stories of reborn women'. Come siete riuscitia
sviluppareconsuccessoun progettoche tocca un

temacosì delicatocomela violenza sulle donne?

L'ambientee laparitàdi generesonotemi
socialioggi di grande rilevanza.In particolare,questo

fenomenocolpiscequasiun terzo delledonne italiane

eporta più di 20mila donneall'annoarivolgersi
ai centriand violenza.Le forme di violenzasono

molteplici:il 57% di questedonnesono vittime di

violenzafisica,mail 77%di quellapsicologica,
molto piùdiffusaesubdola.Di questedonne 1 su

3 è areddito 0, quindi alle altre formedi violenza

sisommaanchequellaeconomica.L'impegnodi

Sorgenia,iniziato qualcheanno fa,si ètrasformato
in eventosulterritoriopersensibilizzareil grande

pubblico.Abbiamo creato un luogodi ascoltomolto
speciale,posizionatoaCityLife,inoccasionedel25

novembre(Giornatainternazionaleperl'eliminazione

dellaviolenzasulledonne,ndr):un'installazione
accattivante,colorata,dai toni accesicon 10

cornetterosaconfettosospesedal soffitto e un

pannellofotovoltaicosultetto.Accostando

l'orecchioalla cornetta era possibile
sceglierela voce di una delle 10 figure

femminili chehannoraccontato
in prima personale loro piccolee

MK grandi rivoluzionipersonali verso

l'inclusione.Lestorie,raccontate

tramite podcast(creaticon La GrandeCasaonlus,

Parole0_Stili eSapienzaUniversitàdi Roma,

ndr),sono statepoi raccolteinun ebookscaricabile.

L'installazioneeracoloratae vivaceper attrarre
l'attenzionedei passanti,ma ancheperinviareun

segnalepositivo:lestorieeranotestimonianzedi
donne che hannosaputodire no eche sonoriuscite

aricostruirsi.Le cornettesegnalavanol'importanza

dell'ascolto,dell'empatia,dell'aiutochesi può

dareperchése1 donnasu3 in Italia èvittima di

violenzasignificache tutti noi abbiamouna sorella,

unacollega,un'amicada ascoltareeaiutare.

Sietesoddisfattidei risultati ottenuti nel 2022?
Quali invecei progetti 2023?

Nel 2022 il fatturatohavisto un'ottimacrescita

ancherispetto ai livelli pre-pandemia: + 30% rispetto

al 2019.Il nostro obiettivo è confermarequesta
crescita,fidelizzandoi nuovi clienti, ottimizzando

i flussi di lavoro e i margini dell'agenzia.A breve

chiuderemoil processodi acquisizione della

certificazione Iso 20121e nel 2023 continueremo
sempredi più a impegnarcinella sostenibilità

degli eventi.Ci sononumerosi progettiall'orizzonte:

diversiclienti ci hannogià confermatoper le loro

annualconvention,stiamo lavorandoai nuovi
festival,aungrandeshowperpresentareil nuovo

volto dell'IppodromoSnaiSanSiro e sulle prossime

tappedel progetto,già premiatoal Bea,'Mettiti

nellemie scarpe',sviluppato con Fondazione

Empatiache porteremoaUdinee aVeneziain

occasionedei 30annidella CooperativaSociale

Itaca... Stiamo rinnovando labrand identity
di PianoB, perchéper fare cambiarele cose

dobbiamo primadi tutto cambiare noi.

'Sorgenia#always25november- Stories of reborn women'
ha consentitoalpubblicodi ascoltarelepiccole e grandi
rivoluzioni personaliversol'inclusione di 10figure femminili

*
EDISON CHIAMA ITALIAPer laFesta di Nataledei dipendenti Edison,PianoB hastudiato un'edizione
speciale del celebreformat radiofonico condotto da Linuse NicolaSavino su
RadioDeejay. È nato così 'Edisonchiama Italia',vincitore del bronzoalBeaItalia

per ('EventoB2I')." Dopodue annidi eventi digitali- ha spiegatoMario Viscardi,
partneredirettore creativo - l'obiettivo principaleèstatoquellodi creareun
formatnuovo,dinamico, godibile e ingaggiante,conun linguaggiodiretto e
divertente,capaceanchedi trasmetteremessaggiaziendalimantenendo però
lo spirito dellacelebrazione".Un format ibrido in cui hannopotutodialogare
liberamentepiùdi 2.000personecollegatedacasacon il pubblico presenteinsala (50 persone selezionatetramite
concorso,ndr)in modo tale datrasmettereil concettochela festa erauna sola:quella della famiglia Edison.
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