
PHÉNOMÈNE

LA NATURE ENGAGEANTE

DE LA COSMÉTIQUE ITALIENNE

Aprèsla Coréeet le Japon,c’està l’Italie
d’investir le secteur dessoinsavecdes
produits green,pointuset très désirables.
Décryptage. Par Vitoria Moura Guimaraes

Sophia Loren, Claudia Cardinale,
Monica Vitti... la femme italienne est

un mythe, l’incarnation de la beauté
parexcellence.Aussi enracinéedansla

culture transalpine que la gastrono-

mie, la modeou l’art de vivre, la cos-

métique Made in Italy, envahitleséta-

gères via une nouvelle vaguede
marquesde soinsde niche - Furtuna

Skin, Irene Forte,Seedto Skin, Fragile

Cosmetics, Palermo Body, Adesso,
Skin & Co Roma. Les chiffres en
attestent:selonle magazineCosmetica

Italia, l’industrie cosmétique locale
(déjà responsablede 55 % de la pro-
duction mondiale de maquillage)
représentait 13,3 milliards d’eurosen
2022,soitune haussede 12,1 %parrap-

port à 2021.Et si la K-Beauty(beauté
coréenne) a révolutionné le marché
avec ses formules pointueset son

rituel à multiples étapes, la I-Beauty
préconisequantà elle lesactifs natu-

rels, cultivésdanslesdiversterroirsdu
pays,noustransportantde laSicile àla
Toscane. Un conceptenadéquation
avecsa cuisine,baséesur la qualitédes
ingrédients.«C’est la “Tatamania’
(uneallusion à TataHarper,pionnièredu
concept“de laferme à la peau”) à la
sauceitalienne», analyseAudrey Rou-

lin, beauty brandstrategist.
Créée par l’ex-mannequin Agatha

Luczo, Furtuna Skin utilise unique-

ment des ingrédientscultivés dansle

domaine familial d’agriculture biolo-

gique etrégénératrice aucœur de la
Sicile, où labiodiversité prospère.Les

plantesy sontrécoltéesàla main, rien

n’estjeté : dansleurbest-seller,L’Huile
Due Alberi, onretrouve del’eau de

feuille d’olivier, sous-produitde l’ex-
traction de l’huile d’olive. Lancéeen

2018 par l’héritière deshôtels de luxe

Rocco ForteCollection, la marque
Irene Forte, qui se veut le régime
méditerranéenpour la peau, source

sescomposantsdansledomaine fami-

lial sicilien.

DES BREVETS INNOVANTS

Mais le greenn’estpasl’unique atout

de ceslabels qui misent grandement
sur la technologie.«L’Italie auneforte
cultured’étudesen pharmacieet inves-

tit beaucoupen recherche», souligne
Audrey Roulin. Chez FurtunaSkin,

lesactifs sont extraits parun procédé
à base d’ultrasons,Bakel a obtenu
cinq brevetspour satechnologie 3D,

qui assureletransfert instantané des
ingrédients actifsdanslescouchesles

plus profondesde lapeau.Irene Forte,

quantà elle, a développéle Myoxinol,

actif égalementbrevetéprésent dans
la Crème de Nuit à l’Hibiscus, qui
seraitaussi comblant que la toxine
botulique. Enfin, considéréecomme
la plusanciennepharmaciemondiale,

SantaMaria Novella vient d’associer
héritageet innovation avecuneligne
desoins autourde sonemblématique
AcquaDi Rose,qui combine la rosede
Damasà la niacinamide.

1. The Alche'Mist Super Active Sérum Spray de
Seedto Skin, 175 € les 100 ml, au Bon Marché
Rive Gauche. 2. Due Alberi Huile Hydratante

Biphasée de Furtuna Skin, 261 € les 30 ml,

sur galerieslafayette.com 3. Jalu-3D Instant 3-D
Treatment de Bakel, 250 € les 40 patchs, au

Bon Marché Rive Gauche. 4. Crema Acqua Di

Rose de SantaMaria Novella, 70 € les 50 ml,

sur eu.smnovella.com 5. Flirt Leave-ln Milky

Mist de Fragile Cosmetics, 16 € les 100 ml,

au Bon Marché Rive Gauche. 6. Forte
Rigenerante Hibiscus Night Cream d’Irene
Forte, 190 € les 50 ml, au Bon Marché Rive

Gauche.
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